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arcerias de peso

Cartdo biodegraddvel, roupa com tingimento natural... Cada vez mais empresas apostam na onda verde

i Hamiiton Almeida
Sao Pau!o
AgBes voltadas
@28y | 2 melhorar a qua-
; lidade de vida ou

sﬁo'bandei’ra excll.isiva_das orga-
' nizagBes ndo-governamentais
- (ONGs). A iniciativa privada
descobriu na onda verde um ex-
" celente fildio de negbceios e se tor-
nou poderosa aliada das ONGs,
Hoje, muitos dos antigos “inimi-
g0s” capitalistas financiam os
projetos dessas organizagdes.
Com essa parceria, multiplicam-
se no mercado as novas geracdes
de produtos e de empresénos
" “ecologicamente cotretos”,

. “E possivel fazer grandes ne-
- g6cios com produtos e servigos

" ecologicamente corretos”, diz o

empresério Samy Menasce, da -
" Todaba, empresa que tem contra-

" “to-exclusivo no Brasil com a
- marca Greenpeace. A experién-

- cia brasileira envolve licengas de

250 produtos, concessdo de fran-
" quias, cartio de crédito e produ-
tos desenvolvidos por empresas
ou artesfos orientados pela orga-
- nizag#o, cujo lema € salvar o pla-
neta, Fundado em 1971, o Gre-
enpeace ficou famoso por suas
agdes a favor da preservacio das
- baleijas ¢ dos protestos contra tes-
tes. nucleares ou derramamento
de petrdleo. Hoje tem 2,9 mi-

4, quando um grupo.
15 decidiu se oporaos

lhdes de militantes. Unibanco,
Bradesco, Banco Real, Lojas
Renner, Melhoramentos, Gazeta
Mercantil, Grupo Abril, Rede
Giobo, Rede Bandeirantes, Brin-
quedos Estrela, Marisol, TAM,
Kodak, General Motors e McDo-
nald’s sdo apenas algumas das
muitas empresas que jd atuam no
chamado Terceiro Setor, que
abriga as iniciativas privadas
com fins piblicos.

“Um dos segmentos que mais
vai crescer no futuro é o de pro-
dutos com preocupagio social
ampla”, prevé Eduardo Peixoto,
diretor de produtos e marketing
do cartdo Unibanco.’

Neste més, o Unibanco vai
langar, com a grife Greenpeace,
o Gnico cartio de
crédito biodegrada-
vel do mercado, em

f')?é_"cqr_,sas das
alfancas também

havia observado os primeiros si-
nais dessa nova tendéncia de
consumo h4a um ano e meio,
quando passou a comprar agticar
organico (produzido sem agrot6-
xico, com adubo natural). “A
aceitagdo foi espetacular e a idéia
¢ ter mais produtos orgénicos a
bordo”, afirma a
nutricionista Ma-
‘riana Castro. A

que __o ;radiéiong]_ " eusteiam TAM adquire 700
pléstico serd substi- - despes mil saquinhos
tufdo por um mate- p e as mensais do agiicar
rial 2 base de ami- institucionais Zucc, que conta

do. Em junho, com

o aval do Greenpeace, a cadeia’

Lojas Renner langard a primeira
colegdo de roupas do mundo
com um sistema de tingimento
natural,

A TAM também adenu Zonda
natural. Pesquisa realizada no
ano passado pela companhia aé-
rea revelou que o piblico quer
refei¢cdes saudéveis, com menos
calorias e gorduras. A empresa j&

com selo de qua-

lidade do Instituto Biodindmico
(IBD) e a aprovaciio do Green-
peace. Mesmo com um preco
30% mais alto que o agicar re-
finado, o produto & distribuido
nos 700 voos/dia da empresa.
Gragas s parcerias, a Funda-
¢d0 SOS Mata Atlantica tem via-
bilizado vérias iniciativas, como
o Atlas da Mata Atldntica e os
projetos Jogue Limpo, Obser-

; FUNDAQAO $0S MATA ATLAN

foi fundada em 1986 para defenderos -
.. remangscentes da Mata Atléntica‘(menos de
8% da drea oragmal), va|or|zar a ndenttdade

vando o Rio Tieté, Vivelros e o
pdlo ecoturistico do Lagamar
{roteiros de ecoturismo na regido
dé Cananéia, Iguape, lha Com-
prida e Pariquera-Agu, no estado
de Sdo Paulo). “g necessario
ctiar mecanismo para a organiza-
¢do subsistir”, diz Plinto Bocchi-
no, diretor de marketing. As par-
cerias arrecadaram cerca de US$
I milhdo no ano passado.

Com 4,5 milhSes de afiliados
no mundo, a World Wide Fund
for Nanire (WWF) — conhecida
no Brasil a partir dos anos 70,
com o apoio 40 projeto Mico-
Ledo-Dourado — tem 60 proje-
tos em andamento no pais ¢ vé-
rias parcerias com empresas.
“Estamos abertos a companhias
que queiram se associar & mar-
ca”, avisa Rogerio Magon, de re-

. JagBes corporativas.

O presidente da Associagio
Brasileira de Organizactes Nio-

agressoes a0 melo amblente, apoao a gesléo T
de unidades de conservagiio e banco de dados K

da. Mata,’ entre oulros. Conta com mats

e Assoclagbes com
‘w  Inlciativa privada
viabilizam projetos
das ONGs de
preservagio

ambiental

Governamentais
{ (Abong), Sérgio
< Haddad, afirma que
0s recursos arrecada-
dos pelas ONGs ndo
visam lucro: “E para custear as
despesas institucionais”, diz. Ele
reconhece que hd maior relacio-
namento entre as empresas priva-
das ¢ as ONGs, o que considera
uma “parceria bisica”. Mas essa
alianga s6 funciona se hd con-
fluéncia de interesses.

Embora faltem cifras exatas,

- sabe-se que a participagfo das

ONGs nas economias ¢ impor-
tante. Milbares de pessoas traba-
tham nas atividades das organi-
zagOes, que movimentam vdrios
milhGes de délares, Nos paises
pobres, as ONGs sfio responsi-
veis por parte importante do PIB
—— 15% na Bolivia, por exemplo.
Mais: segundo Haddad, certas
ONGs, como Greenpeace, SOS
Mata Atlantica, WWE, Fundago
Abring, Fundag@io Ayrton Senna
e Fundacdo Santa Casa de Mise-
rictrdia ja desfrutam de tal reco-
rhecimento social que se trans-
formaram em grifes. o
Mais sobre negdcios &
presevaGGo nos pags. 4a 8

: ABONG & Assocnaz;ao
‘Brasileira de Organizagdes
- Nao-Governamentais: ,
foi criada am 1991 ‘para .
“representar oo!ehvamente as
* ONGs junto a0 Estado e'os
. demals atores da sociedade
<civil. Com 250 associadas, {:
promove o.intercambio entre: 7|
as ONGs empenhadas no -
fortalecimento da cidadania, .| -
- “naconquista & expansaodos “}:

-direitos soclaise da . -
democracia. Tem assento S &
em 6rgios de reépresentagio
‘da $ociedade civil @ participa: -}
- de diversos forins o redes .|
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sreenpeace te

loja modelo no

rasil

Unico nas Américas, negdcio possui 250 produtos certificados a venda e inspira projetos semelhantes

Hamilton Almeida
Sao Pauio

: &nica Ioja do Gre-
enpeace nas Américas. Em seus
80 metros guadrados, construi-
dos com madeira de refloresta-
mento, vendem-se alimentos or-
ginicos, roupas, artigos de pape-
laria, livros, CDs e artesanato
com a grife da tdo famosa quanto
respeitada e poderosa organiza-
¢io ecologica. A loja e sua rede
de fornecedores formam um mo-
delo que estd dando certo e que
inspira projetos semelhantes no
Brasil e no exterior.
Inaugurada em agosto de
1998, a loja oferece ao redor de
250 itens diferentes que simbo-
lizam a opgéo pelo consumo de
‘produtos sauddveis, renovéveis e
cujo processo de elaborago nio
polui ¢ mejo ambiente, “A marca
Greenpeace jd estd dando empre-
go a milhares de pessoas”, afir-
ma Samy Menasce, executivo
‘que ji presidiu empresas do Gru-
po Safra e acumulou experiéncia

de licenciado dos produtos Dis-
ney antes de assinar o contrato de
exclusividade para o Brasil na
concessdo de licengas e franquias
da marca ecolégica. O primeiro
contato do empresario com a or-
ganizagdo aconteceu em meados
dos anos 80, quando ele sc inte-
ressou em fabricar produtos tBx-
teis ecoldgicos.

Segundo Menasce, cerca de 30
a 40 pessoas por dia fazem com-
pras na loja e ndo se importam
em pagar precos até 30% mais
caros. “A aceitacio por parte dos
consumidores é fantdstica.” O fa-
turamento variou de US$ 4,57

Grife Greenpeace para alimentos
orgénicos, roupas e pegas artesanais

mithSes a US$ 5,49 milhdes, no
ano passado, 0 que representou
um crescimento de 50 a 60% em
relag@o ao desempenho do ano
anterior. Para este ano, Menasce
espera uma expansio nos negd-
cios de H)0% s6 com a entrada
das novas licencas: “Al, nfo pa-
ramos mais”. As vendas por in-
ternet comegaram hé trés meses,
por meio do site do Greenpeace
no portal Terra, ¢ movimentam
de US$ 3,66 mil a US$ 4,57 mil
por més.

Na loja, podem ser encontra-
dos produtos de empresas licen-
ciadas, linhas exclusivas e arte-

Criatividade é fundamental

uem quiser ser dono dc
uma loja com a marca Gre-

enpeace em algum ponto do ter- -

ritério brasilelro, que se habilite.
O processo de concessio de fran-

- . quias estd aberto e, provavel-

mente, neste més de maio serd
aprovada a primeira iniciativa.
“H4 cerca de 800 pessoas inte-
ressadas nesse negécio”, revela
‘Ana Vecchi, consultora contrata-

*_ da para montar o projeto. Como

a triagem € complexa e o obje-
‘tivo € minimizar erros, ela estima
que serfio aprovadas uma média
de trés a quatro franquias/ano.
Além de respeitar a natureza e
a filosofia do Greenpeace, é prio-
Titério que o perfil do franqueado
seja o de um empreendedor cria-
“tivo, explica a consultora. Espe-
1a-s¢ que ndo.se repita a expe-
riéncia das primeiras lojas euro-
‘péias da organizagfo. Esses
negécios fracassaram porque
seus proprietdrios, ativos mili-

tantes, estavam mais preocupa-
dos em participar das agdes pii-
blicas do Greenpeace.

H4 duas modalidades de fran-
quia, Para as lojas, com 60 me-
tros quadrados, calcula-se um in-
vestimento de cerca de UUS$
54,92 mil, com retorno em 24
meses. Para 0s quiosques, con
10 metros quadrados, o investi-
mento total é de US$ 15,56 mil.
Os contratos terdo prazo de cinco
anos ¢ serd concedida exclusivi-
dade no caso de cidade com po-
pulagfio superior a 300 mil habi-
tantes. '

Obrigatoriamente, as lojas
ofertardo alimentos orgénicos,
produtos ecologicamente corre-
tos e educagio ambiental. Os
franqueados poderdo descobrir
novos fomecedores e buscar di-
versidade de produtos, que deve-
rdo ser aprovados pela Todaba.

“Em cinco anos, haverd uma
rede de 50 franqueados”, prevé

Ana Vecchi. No estilo Greenpea-
ce, o sistema de franquias estd
sendo montado sem publicidade.
“Nio fosse a credibilidade da
marca 0s negbcios ndo existi-
riam”, diz Samy Menasce, da
Todaba, empresa que licencia a
grife no pafs. '
Recentemente, o Greenpeace
se associou & Prefeitura Munici-
pal de Séo Paulo para a execugdio

‘do Projeto Reviverde, que tem

entre seus objetivos aumentar a
base florestal da maior cidade
brasileira, recuperar a paisagem
naturat ¢ implantar programas de
educacdo ambiental. Orgado em
US$ 9,15 milhdes ao longo de 10
anos, o programa abrangeri 10
milhGes de metros -quadrados
com recursos da iniciativa priva-
da. A primeira drea a ser recupe-
rada, o Parque Ecoldgico Vila do
Rodeio, em Guaianazes, deverd
receber até 100 mil drvores de
100 a 200 espécies. o (HLA)

sanatos ecologicamente corretos.
Os produtos licenciados e que
exibem o selo Greenpeace sdo
certificados pelo Instituto Biodi-
nimico (IBD) e pela Associag@o
Agricultura Orgénica (AAQ) e
também podem ser encontrados
em supermercados. Os artigos
industrializados tém dois certifi-
cados: para a matéria-prima ¢ o
processo de elaboragdo. Também
h4 uma empresa
formada por profes-

Certificacao de um

passa, geléias, balas, sucos, azei-
te de oliva, vinagre, arroz, fari-
nha e mothe de tomaie — hd
“contatos fortes” e¢stabelecidos
na Europa e no Japio. E 08 CDs
(hd dois langados e previsio de
outros trés ainda neste ano) com
miisicas de artistas defensores do
meio ambiente logo deverfio ser
comercializados nos EUA.
Menasce aposta no futuro
mundial da grife.
“Q potencial é

sores da Universi-  produto pela grife enorme. Investir
dade de S#o Pftulo é cuidadosa e em produtos e
(USP) que certifica de d r d projetos ecolégi-
produtos industriais poae aemorar ae cos serd um dos

ndo alimenticios. E
cerca de 15 peque-
nos produtores rurais, membros
da Companhia Produtos Orgéni-
cos (CPQY), figuram como forne-
cedores, assim como um grupo
de artesfios que recebe orientagio

do Greenpeace para a confecgio

das pecas (com massa orginica,
pintura natural, etc).

O agticar orgdnico com o selo
Greenpeace ja € exportado para
Japdo, Holanda, Alemanha ¢ In-
glaterra. Para outros produtos or-
ganicos — como café, banana

& meses a1 ano

| Credibilidade garante

maiores negécios
do mundo.”

Ele revela que “h4 filas de em-
presas” querendo obter licenga
do Greenpeace. Aos mais afoi-
tos, avisa que o processo de cer-
tificagdo pode demorar de 0ito
meses a um ano, porque ¢ Gre-
enpeace quer fazer negécios,
mas preservando a sua imagem.
Em 2000, a Todaba, empresa de
Menasce, repassou ao Greenpea-
ce de US$ 137,31 mil a US$
183,09 mi} de royalties pela ven-
da de produtos com a grife. o

valor da marca ecologlca'

Quanto vale um produto
com a grife de uma
‘organizagdo nfo- - -

’ governamental? E-muito
 dificil determinar, mas ja ndo.
'hd divida qué as marcas
_-ecolbgicas estdo em franca
ascensfo. “Utilizar nomes de

ONGs para valorizar
“produtos é o mestio que usar
“a marca Xuxa”, compara 0

. s6cio-diretor da Boucinhas &

. ‘Campos Consultores, Ignacm :

da Silva Telles Jr..
* - Embora considere que 10
. existe uma férmula padrdo
. paxa estipular o valor das
. marcas e que ¢ dlﬁ'cﬂ
Tmensurar 0 de uma

organizago ecolGgica, ‘_’I‘éIles 3

.- Jr. afirma que ‘as grifes de

certas ONGs representam um

diferencial de mercado. Na. -
sua opinido, as ONGs . '

construiram suas imagens por
meio de acdes

- mercadolégicas espontineas..

Por isso, a credibilidade da
organizagio € que acaba -

. sustentando a grife.

“A populagio reconhece -

~-que as ONGs estdo-suprindo.

necessidades da sociedade. E -
0 momento ¢ de consolidagio

~ das pos1goe:>” diz. Telles Jr. -

adverte que “o grandé risco”
€ que essas organizagBes se

- n‘ansfonnem em sociedades
- comertiais, 0 que’ seria

prejudlcml paraa. i
credibilidade que desfmtam _
Em outras palavras, enquanto-

T.oas ONGs conseguirem N
' sustentar suas bandeiras de.
- luta, a tendéncia € que

consigam manter sua

_representatividade social,

afirma Telles Ir.o (H.A.)
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.:1 iPaisagem de Mata Atlantsca. vegetagao exuberante e cerrada

SOS Mata Atléntica é um
_':-'bom exemplo de alianca

" A Fundaciio SOS Mata

- -Atlantica recebe cada vez -

- mais recursos da iniciativa

+ privada para-custear 0§ seus
“‘projetos ecoléalcos. No ano
‘passado, as parcerias
*‘empresariais injetaram cercas
“ de’ US$ 1 mithdo na * -

- organizagdo, 0 que
 represcntou um acréscimo de-
" 18% em relagio a0 ano |
~anterior (US$ 823 mil) e de -

© :106,7% 1o confronto com o - -

“arrecadado em 1998. “Os
*‘ndémeros refletem vma
- atencio crescente por parte
* ““das empresas”, afirma Plinio-
" ‘Bocchino, dxretor de ,
._r‘marketmg

- A-venda de produtos com a
- gnfe SOS Mata Atlantica em
“alguns pontos—de—venda '
: '{esnategxcamente localuadoe

- (quiosques, shoppings,
.aeroportos e pela internet)
- também estd em franca
~expansio. Passou de US$ 17
* ‘mil; em 1998, para US$ 79
“mil; em 1999, e US$ 70 mil
0o ano passado. Houve,
'5p0rtanto um aumento

- EXPIessivo ‘de quase 300% no.
- triénio: Entré. os produtos,
Cicamisetas; bongés, chaveiros,
"'mochilas e pins..
~" Foi a partir de 1998 que
“passou-se'a adotar uma
»‘;:at:tude majs agressiva no

“ mercado; com a criagio de

" ‘novos produtos e canais de
}dlstnbmg:do mais eficientes.
“‘Bocchino mterpreta ésse
'j_fenomcno como resultado do
“impacto dos projetos’ da '
© organizagio nfio- _
~‘governaental na sociedade.’
- *Temos uma visibilidade ¢
; mvalorcadavezmmor”’ ;
 diz. Bmpresas como

radesco CarbonoZl Hopx
Hari, Abril, Embrature
Kolynos integram 0:grupo de
patrocinadores.

Um'dos cartfes de crédito

do Bradesco/Visa leva a grife

‘da SOS. Parte da'anuidade de

cada cartio de afimdade é
destinada- & organizagio para-

" ajudar na viabilizagio de seus

projetos. Com o patrocinio da

"Embratur, criou-se o Pélo

Ecoturistico do Lagamar,
baseado na. uuhzagao
sustentdvel dos recursos -
naturais. Destinada 3
“consolidagiio da consciéneia
ecol6gica”, fo langada, em
1997, pela Kolynos, a linha
de produtos Sorriso Herbal

(cteme e fio dental, além do

refrescante bucal).

Em parceria com ‘o Grupo.
Abril e o Instituto Ambiental
Vidigua, hd um original

. programa de reﬂorestamento
Através do site - :

www.clickarvore.com. br
qualquer internauta pode -

N plantar uma drvore com um’”
click, 6 que € custeado por
-empresas patrocinadoras. Sio

© drvores da Mata Atlinticae o

plantio pode ser acompanhado

- pelo computador.

.Organizagio nio- "~
govema.mental que ‘orienta &
defende o comumldor conua

~ “abusos-de empresas ou’
-govemos, o Instituto

Brasileiro de Defesa do

‘Consumidor (Idec).ndo.aceita |

publicidade e nem: presentes
ou doagdes de. cmpresaq e
pnvadas ou pubhcas

As suas atividades sio

susténtadas com a venda'de

' livros préprios e da-revista
* Consumidor S.A.. o (H.A)
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Unibanco vai lancar cartao

le crédito biodegraddvel

A parceria inclui o MasterCard e vai ajudar o Greenpeace

Hamilton Almeida
530 Paulo

O “cartio de
rédito biodegra-
dvel” vem af.
Numa iniciativa
onjunta do Gre-
enpeace, do Unibanco e do
MasterCard, a novidade serd
langada no mercado brasileiro
em meados de maio. “Vamos
dar vazio a um segmento da
populacdo que se preocupa
com o bem-estar social”, afir-
ma Eduardo Peixoto, diretor
de produtos ¢ marketing do
cartdo Unibanco. Ele acredita
que a tendéncia é de cresci-
mento do nimero de clientes
que opta por algum servico
que acarreta beneficios a uma
terceira entidade.

No folheto publicitdrio do
cartdio, impresso, obviamente,
em papel reciclado, a mensa-
gem tem o seguinte apelo:
“Ajude o Greenpeace a dar um
basta & destrui¢cio ambiental.
O cartdo que defende o meio

M aior entidade conserva-
ctonista do mundo, com
4,5 mith8es de afiliados, o World
Wide Fund for Nature (WWFE)
desenvolve 60 projetos no Brasil.
O financiamento de suas ativida-
des € feito, em sua maior parte,
com recursos da propria organi-
Zagho ndo-governamental prove-
nientes do exterior. O restante é
arrecadado entre simpatizantes,
colaboradores e empresas. Nos
anos de 1996 a 1999, a WWEF-
Brasil investiu mais de US$ 6,4
mithdes na conservagio ¢ desen-
volvimento sustentdvel nas re-

- gifes da Amaxzdnia, Pantanal,

Mata Atlantica e Cerrado.
-0 processo de licenciamento

da marca € recente. No segundo

semestre de 2000, foi langada a
coleglo de camisce-
tas ¢ malharias,
produzida pela
Marisol. “Esta-

mos abertos a %k
empresas que GO

nosso planeta.” O

ambiente ¢ ajuda
a garantir um fu-
turo melhor para o

pléastico habitual-
mente utilizado na
confecgdo dos car-
tdes de crédito serd
substituido, nesse

caso, por um material & base
de amido. Quem gquiser rece-
ber ¢ novo cartdo de crédito,
automaticamenlte estard con-
tribuindo com R$ 10 mensais
ao Greenpeace. O Unibanco
também repassard & organiza-
¢do um certo percentual ndo
revelado do valor das compras
de seus clientes.

. “No primeiro ano, 0 novo
cartiio de crédito devera ter 50
mil clientes, um resultado ex-
pressivo”, prevé Peixoto.
“Greenpeace € uma inarca im-
portante.” Com essa iniciati-
va, 0 Unibanco reforga sua li-
nha de cartdes que expressam
preocupacgio social. Dos 2,5
milhdes de cartdes que o ban-

Acao brasileira

queiram se associar & marca ¢
produzir artigos coerentes com a
proposta da WWE”, diz Rogério
Magon, de relagGes corporativas.
Ele c12 que a grife tem potencial
¢ antecipa que algumas propostas
empresariais estiio em estudo.
A WWEF-Brasii tem uma loja
em Brasilia, que oferece os se-
guintes produtos (também po-
dem ser adquiridos via internet)
da marca: adesivos, bonés, cami-
setas, videos ecoldgicos, publica-
¢Oes, bichos de pelicia, canetas,
agendas, chaveiros e quebra-ca-
becas. “Essas vendas nfo repre-
sentam um volume significa-
" tivo”, afioma Magon.
"Em parcerias
LT com a iniciativa
¥ ¢/ privada, a WWF-
Brasil conseguiu
radios comuni-

VicLanche Feliz
mostra animais
L ameagados

5 de extingdo

O novo
cartdo de .
crédito do
tinibanco

co distri-
buiu no
mercado
— com as ban-
deiras Visa ¢ MasterCard —,
de 50 mil a 60 mil tém os sclos
do Instituto Ecolégico Agua-
lung, da Fundagio Abring ¢
Pclé (para criancas carentes).
O cartdo de crédito Green-
peace tem os seguintes benefi-
cios adicionais: descontos ex-
clusivos na loja Espago Green-
peace, em Sio Paulo;
assinatura da publicacfo tri-
mestral “Didrio de Bordo”,
gue informa as a¢bes da orga-
nizacdo e alerta para os proble-
mas do meio ambiente; seguro
de acidentes pessoais gratuito;
parcelamento das compras em
até 12 vezes; saques no Brasil
e no exterior em moeda local;
e financiamento de até 85%
das despesas, entre oufros. o

0

cadores da Motorola, papéis da
Companhia Suzano, patrocinio
do Banco Real para o relatério de
atividades e espago publicitario
na Gazeta Mercantil. Contribui-
ram ainda: Alcan, Bank of Ame-
rica, Brinquedos Estrela, Citizen,
Editora Abril, Editora Caras,
Editora Globo, Rede Bandeiran-
tes, Rede Globo, TV Cultura/SP,
General Motors do Brasil, Ko-
dak, McDonald’s, PriceWa-
terhouse e Ogilvy & Mather Pu-

“blicidade, entre outras.

A WWE-Brasil é a primeira
ONG a ter o certificado NBR
1SC 9002 para gestio de recursos
financeiros, gestdo de contratos,
programa de afiliacio e venda de
produtos WWE, concedido pelo
Inmetro. “Somos uma organiza-
¢do de técnicos e trabalhamos
para solucionar problemas am-
bientais. Somos a favor do de-
senvolvimento sustentdvel e con-
tra a exploragiio econdmica irra-
cional”, diz Magon. o (H.A.)
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O que as ONGs querem da globalizagdo

Objetivo € fazer com que as corporagdes se unam para enfrentar problemas e produzir bens piiblicos globais

Lucy Conger
 Cidade do México
e : As . imagens
v dram4ticas dos
enfrentamentos de
rua travados em
ootk Seattle por midlti-
plas organizacdés — sindicatos,
defensores de direitos humanos,
de mulheres e indigenas, além
dos chamados “globalifébicos”
— criam a sensacio de um mo-
vimento de base completamente
oposto aos poderes que contro-
lam a economia global. Mas a
realidade é mais complexa ¢ su-
til. Entre os'criticos da globaliza-
" ¢0 hd organizagfes de base que
querem sentar & mesa de nego-
ciagbes com os articuladores po-
liticos, pessoas que tornam deci-
sGes e banqueiros, encard-los ¢
compartithar suas idéias com o
objetivo de humanizar a econo-
mia global.

Essas organizagfes terfio, cada
vez mais, mensagens insistentes
e demandas especificas para as
corporagbes — tanto globais
quanto nacionais. Esse € o ponto
de vista da Oxfam, uma familia
de 12 Organizagdes Nao-Gover-
namentais (ONGs) que apdia
processos deé desenvolvimento
local em 120 paises, trabathando
conjuntamente com cerca de 5
mil ONGs em paises em desen-
volvimento.

“Existern mais andlises e rela-
térios de ONGs sobre politicas

do que mostram os meios de co-
municagio”, diz Ray Offenhei-

ser, presidente da Oxfam Améri-
ca, a sucursal dos Estados Uni-
dos da Oxfam Internacional. Em
sua andlise da globalizagfio, as
ONG$ medem a economia mun-
dial em relagdo aos resultados
obtidos em justi-
ca social, distri
buigio de servi
¢os piiblicos e
produtos sustenta-
veis. Seattle foi um
divisor de 4guas pa-
~ra as ONGs, porque
reunin grupos to dife-
‘rentes quanto os que li-
deram a campanha para
“alivio” da divida externa, fe-
ministas, ativistas de direitos
humanos e redes de organiza-

¢Oes de paises em desenvolvimen-

As organizagdes querem que as empresas humanizem o mercado, em vez de se debaterem por pregos

10, entre outros.

Em Seattle, grupos do Norte ¢
do Sul perceberam que podem
compartilhar as mesmas preocu-
pagtes. Dai em diante, foi pos-
sivel “ver um trabalho muito
mais coordenado sobre os assun-
tos debatidos nos foros interna-
cionais, como a Cipula das
Américas, 0 Banco Mundial, o
Fundo Monetirio Internacional e
o G-7”, diz Offenheiser.

O esforgo coordenado das
ONGs vai migrar parcialmente
do enfoque nas institui¢es inter-
nacionais de finangas — como o
Banco Mundial e o Fundo Mo-
netério Internacional— para uma
&nfase no intercdmbio interna-
cional, ou seja, os $0% de inves-
timentos financeiros que provém
do setor privado, prevé Offe-

nheiser. :
Haverd vérias campa-
nhas — como a bem-
~ sucedida agfio para

taos os pregos
dos remédios
contra a Aids
— dirigidas a
corporages de
mineragio e

Havera cada vez
mals demandas
especificas
para preservar

" anatureza

tormar mais bara-

agro-industriais. Apesar de as
corporagdes farmacéuticas terem
realizado importantes conces-
sGes na primeira metade de abril,
a0 reconhecer o principio de pre-
¢os diferenciais para pafses de-
senvolvidos e nio desenvolvi-
dos, elas ndo estdo a salvo de no-
vas acOes, jd que provavelmente
haverd uma campanha a favor
dos remédios essenciais com
pregos justos para nagdes pobres,
diz Offenheiser.

O esfor¢o em tornar os remé-
dios para a Aids mais acessiveis
exemplifica um dos obijetivos da
Oxfam ¢ de outras ONGs em re-
lagdo &s multinacionais. Trata-se

“de um chamamento para que as

corporacles exercam uma lide-
ranga diante de problemas glo-
bais, como a epidemia dessa
doenga, que foi deixada de lado
durante muito tempo.
“Queremos que a indidstria
apresente esforcos mais imagi-
nativos, que se una para enfren-

tar problemas globais e que pro-.

duza bens piblicos globais —
novas vacinas e tecnologia agri-
cola ~-, em vez de ver ¢ merca-
do como uma arena de guerra de
precos. Esperamos que a indds-

.tria humanize o mercado”, ob-

serva Offenheiser.

Parece idealista, mas os sinais
da eficiéncia dos advogados das
ONGs aumentam sucessivamen-

te. Desde que as ONGs voltaram
sua aten¢lo para 0s programas
econdmicos neoliberais, come-
gou a rachar o chamado “Con-
senso de Washington™.

Entre os préprios lideres fi-
nanceiros e politicos reunidos em
Davos, em fevereiro, fol muito
guestionado o “modelo-receita”
de austeridade para os govemnos,
a abertura quase indiscriminada
ao comércio internacional e a

na Tanzinia ¢ no Benin, o acesso
a educagdo melhorasse, porque
houve a redugdo da taxa de ma-
tricula fias escolas, ¢, em Hondu-
ras, o governo ampliasse a oferta
de educacdio piblica de seis para
nove anos. “Vamos defender essa
iniciativa {de alivio da divida),
para que abranja mais paises ¢
seja incrementado o financia-
mento para as dreas de desenvol-
vimento humano”, assinala Offe-
nheiser.

. Outro exemplo da incidéncia
do questionamento da globaliza-
¢io convencional foi o desafio
langado pelas ONGs no ano pas-
sado em relagdo & “receita” do
FMI em Mogambique. Houve re-
comendacfo para a abertura total
da indistria agucareira, com a

 derrubada das tarifas que prote-

giam o agficar mogambicano.

Diante da oposicfio da socie-
dade civil a essa medida — que
arrasaria com os produtores na-
cionais e acabaria com cerca de
20 mil postos de trabalho -, o
FMI voltou atrds em relagio a es-
sa politica, exemplifica Offe-
nheiser.

A meta da Oxfam diante da
economia global é faxer um ape-
lo para que o mercado se apegue
aos principios de justica, incla-
sd0, transparéncia e participagio,
observa o diretor da Oxfam

privatizacdo da in- ) ) América.

fra-estrutura dos. ~ Esforeo para “O medo sub-
paises. “Acredito | fornar acessiveis - jacente que mobi-
que eles (Banco " La pamdedi liza as pessoas e
Mundial, FMI e osreme:dms para grupos épa percep-
World Economic a’qlds,_e exemplo ¢do de que o de-
Forum) estio re- @@ agaode ONGS genvolvimento

pensando suas mis-
sdes. Houve algum &xito na
conscientizagio dessas institui-
¢Oes em relacdio ao mundo
atual”, observa Offenheiser.
‘Existem oufros exemplos no-
tdveis da penetracfio do pensa-
mento das ONGs na mentalidade
neoliberal. O Banco Mundial e
0s governos dos paises que for-
mam o G-7 aceitaram a causa do
“alivio” da divida e, neste ano, o
perdio da divida externa dos pai-
ses mais pobres possibilitou que
recursos da ordem de US$ 1 bi-
lhdo fossem canalizados para a
constru¢io de escolas e estradas
rurais e para o combate 2 Aids.

Esses fundos permitiram que,

conduzido pelo

mercado ndo cobre as necessida-
des da sociedade, nfo produz
bens piiblicos e enfraquece o Es-
tado e sna capacidade de prover
bens piblicos”, diz Offenheiser.

Enquanto existirem bases para
sustentar esse medo entre 0s ob-
servadores independentes da glo-
balizagio, tanto a Oxfam quanto
outras ONGs do Norte e do Sul
viio se mobilizar. Nio h4 dividas
de que elas continuarfo sua luta
para influenciar dentro e fora dos
foros internacionais, nos fluxos '
de comércio ¢ de investimento,
em busca de uma economia glo-
bal mais humana para os seres
homanos. o
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>rograma certifica produtos de madeira

Organizagdo assegura que 0s locais de onde provéem os produtos sdo ambientalmente bem administrados

Lucy Conger

Ry de moveis ¢ pisos

’Ide made:ra mas

m%gzcerto mal-estar
em relac;ao a destruigdo das ma-
tas, o Conselho de Administra-
¢éio Florestal tem uma saida para
as suas.inquictudes. Em apenas
sete anos de existéncia, essa or-
ganizagdo langou um programa
que certifica florestas e produtos
de madeira, assegurando ao con-
sumidor que os locais de onde
provéem esses produtos sio bem
- administrados. _
O Conselho ¢ uma entidade
que envolve todos os setores in-
teressados nas matas, incluindo
empresas e a indistria madeirej-
ra, governos, sindicatos e organi-
zagBes ecoldgicas, oferecendo
 uma. representacio equilibrada.
“A proposta € juntar os que nfo
falam; o FSC pode gerar um es-

~ pago de didlogo”, diz Cristian

Vallejos, coordenador regional
para as Ameéricas da entidade,
- - cuja sede mundial localiza-se em
Oaxaca, a0 Sul do México. A
participacdo em FSCs € volunt4-
ria, caso contririo violaria as re-
gras da Organizagio Mundial de
Comércic (OMC). A marca
“ESC” — s
* Stewardship Council — na ma-

sigla para Forest

‘Origem-garantida

Edionia de Ana/Gareta Matant Latino-Americana

Os bosques cerhﬂcados pelo FSC na Aménca Latma em 31/10/200{)

deira ddo o OK ao comprador.
“A certificagiio premia os produ-
tores florestais que operam de
maneira satisfatéria, incluindo
aspectos ambientais, sociais e
econdmicos”, diz Vallejos,
Assim, da préxima vez que
vocg instalar portas de madeira
em Casa, Ou NOVOS Pisos no es-
critdrio, ou comprar um porta-ta-
pis, pode selecionar produtos fei-

t0$ com respeito pelo meio am-
biente. J4 existem verdadeiras
novidades certificadas que in-
cluem um modelo Les Paul da
guitarra Gibson, apta para rock
& roll. A BBC de Londres lan-
¢ou, recentemente, a “Wildlife,”
primeira revista impressa em pa-
pel certificado, segundo Vallejos.
A continuidade das matas certi-
ficadas ¢ assegurada por uma ad-

ministragdo baseada em sua eco-
logia, 0 que justifica a cota do
corte de drvores anual, as técni-
cas, 0 equipamento de corte e a

- selecdo de espécies.

Além disso, a certificagfio de-
fine as medidas ambientais pre-

. ‘ventivas e de monitora¢io do

crescimento das florestas. A ad-
ministragio de uma mata certifi-
cada também abrange planos pa-
ra proteger dreas e espécies raras,
ameacadas ou em
perigo de -extingdo.

A madeira com

equivale a 10% da superficie cer-
tificada no planeta. Do volume
de madeira comercializada no
mundo, a madeira com a certifi-
cagio FSC compreende ¢ 5%,
mas prevé-se que essa cifra de-
verd crescer rapidamente, diz
Vallejos. O México € o pais da
regido com maior quantidade de
florestas certificadas, que sdo ad-
ministradas por comunidades in-
digenas e por “ejidos” (terras co-
muns para a refor-
ma agraria).

Os trabalbadores g certificacdo A Bolivia se
florestais também  ggpo representa  destaca por ter a

recebem capacita-
€40 e supervisdo na
administraciio ade-
quada da mata. E

" surpreendente a capacidade de

comercializagdo e a rapidez com
que esse conceito se espathou pe-
lo mundo. Desde que os primei-
ros certificadores independentes
se cadastraram, em 1996, mais
de 22 milhdes de hectares de flo-
restas ¢ 1,400 transformadores de
madeira foram certificados, afir-
ma Vallejos. O FESC j4 estd pre-
sente em 50 paises, tem mais de
400 organizagdes-membro, além
de iniciativas para formarem ou-
tras tantas em mais 50 paises.
Na América Latina, j4 existe
uma superficie de 1,83 milhio de
hectares certificados em oito pai-
ses, divididos em 51 lugares. Isso

apenas 5%
- "do total mundjal

maior regifo de
floresta amazéni-
ca certificada. No
Brasil, os tipos de
matas certificadas incluem plan-
tagGes de pinos e eucaliptos ao
Sul do pais ¢ florestas amazdni-
cas. Espera-se que, em breve, as
iniciativas de certificacfio na Ni-
cardgua e no Peru sejam forma-
lizadas. H4 madeiras tropicais
certificadas em muitas partes do
hemisfério. O mogno foi certifi-
cado desde Quintana Roo {(no
Meéxico) até o Brasil e a Boliviae
em algumas extensGes da Guate-
mala; o cedro, desde o México
até a América do Sul, ¢ na Bo-
livia foi certificada a Amburana
cearensis. Ainda na Bolivia ¢ no
Brasil, outra espécie certificada é
a Tabebuia. o

Lighbea - Porle -

Madeiss -

gf#-gfnlaz

Esliawnds.

- Fersey

~ . Lewdsy -

REmdivgd -

Wew Verk -

SEe Panple

- . Rua General Firmino Miguel, 5
- 1600-100 Lisboa - Portugal
" Tel. (351) 217 202 000
. Fax. {351) 217 265 310
- www.finaritia.com
- finantia@finantia.com

EUR 150.000.000
" 8.625% Obrigacdes até 2002

Lider Conjunto

Banoo Finantia

w&mﬁiﬁe

EUR 5(.000.000

USD 50.000.000

7.875% Obrigagdes até 2001
10.125% Obrigacdes até 2001

Lider
Lider Conjunto

% ¥ Banco Finantia

EUR 130.000.000 -

USD 100.000.000

8.625% Obrigagées até 2002
8.5% Obrigacbes até 2003

Lider Conjunto
Co-Lider

~USD 360.000.000
EUR 200.000.000

10.5% Obrigagdes até 2004
9.75% Qbrigagoes até 2004

Lider Conjunto

Banoo Finantia




= GAZETA MERCANTIL. LATINO-AMERICANA

DE 7 A 13 DE MAID DE 2601

EGOCIOS

MEeilo AMBIENTE

Atuacao na Amazonia gera preocupacao

Algumas ONGs preocupam as Forcas Armadas e o Congresso, que acaba de criar uma CPI sobre a questdo

Paulo Paiva
Brasi.'fa

A atuacdo de
"*%Organizaqées
:Ndo-Governa-
mentais (ONGs)
s na Amaz0nia gera
. preocupacdo nas Forgas Arma-
das e no Congresso Nacionai,
onde acaba de ser instalada uma
Comissfio Parlamentar de Inqué-
rito (CPI) para investigar o as-
sunto. As ONGs t&m autorizagio
para funcionar, recebem recursos
_ do exterior e até do governo bra-
sileiro, mas mesmo assim hé des-
conflangas sobre seus proposilos.
No Ministério da Defesa, a preo-
cupaciio é com as entidades que
atuam no Norte, pois teme-sc
que estejam a servico de grupose
governos favordveis 4 interna-
cionaliza¢iio da Amardnia

A CPI funcionard no dmbito
do Senado Federal e pretende ter
um diagnéstico total do quadro:

. saber quantas ONGs funcionam
no pafs, especialmente na Ama-
zOnia, identificar suas fontes de
recursos € regulamentar de for-

a “clara” sua atuacfo, informa
0 autor da proposta que gerou a
CPl, senador Mozarildo Caval-
canti (PFL-RR). Segundo cle, s6
em 1999, as ONGs reccberam de
fontes externas recursos cstima-
dos em US$ 457,73 milhdes.
“Extra-oficialmente h4 350
ONGs para 325 mil indios bra-
sileiros: uma para cada grupo de
mi! indios”, diz o senador.

Um dos motivos que levaram
o senador a propor a CP1 foi a
atuacfo da ONG Associagio
Amazdnia, denunciada pela
aquisi¢do iregular de 4rea supe-
rior a 172 mil hectares no sul de
Roraima, para promogio de pro-
jetos de desenvolvimento susten-
tével. O caso j4 foi objeto de uma
Comissio Parlamentar de Inqué-
rito (CPI) na Assembléia Legis-
lativa de Roraima, que concluiu

" haver vérias irregularidades no
Processo.

A CPI do Senado pretende
também investigar a .interferén-
cia das ONGs nas questdes indi-
genas, ambientais e de seguranga
nacional, sobretudo na regifio
antazOnica. Muitas reservas indi-
genas situam-se 20 longo da fai-
xa de fronteira ¢ em longas fai-

As ONGs defendem a preservat;ao de recursos naturais, como 0
Parque Nacional do Jaii, o malor do Brasil

xas contfnuas como a Yanoma-
, de mais de 8 milhdes de
cexeriada no inicio dos
anos 90. Podé parecer inverossi-
mil, mas os militares temem que
por terem uma 4drea demarcada
que segue Venezuela adentro, 08
“Yanomaini possam um dia ter
seu governo e pais A parte. “A
area € riquissima em minerais ¢s-
tratégicos™, diz um coronel do
Exército.

Ha muito ingrediente para au-
mentar a crise, ainda mais por-
que em Roraima a populagio lo-
cal praticamente trata o indio co-
mo “invasor” de terras. Um caso
recente envolve a criagio de uma
nova reserva na ferra indigena
Raposa/Seira do Sol, numa 4rea
continua de 1,6 milhdo de hecta-

Editoria do Arta/Gazeta Morcantil Eating-Amaricana

res, a pordesie de Roraima, na
fronteira com Venezuela ¢ Guia-

-na. O problema € a_formatagdo

da demarcagio. As ONGs, o
Conselho Indigenista Missiond-

' rio (Cimi), o Conselho Indigena
" de Roraima (CIR) a:Fundagdo

Nacional do Indio (Funaiye a
Igreja siio favordveis 4 demarca-
¢io continua. J4 a Alianga de In-
tegragio ¢ Desenvolvimento das
Comunidades Indigenas (Aid-
cir), a Federag8o das Associa-
¢Ges Comerciais e Industriais de
Roraima e o$ politicos defendem
a demarca¢do em ithas.

Para politicos e militares da
regido, a reserva pode impedir a
exploragfo das riquezas da re-
gifio. O deputado Fernando Ga-
beira (PV-R]) j4& acusou o Exér-

a modelos tradncnonars e predaténos

cito brasileiro de se aliar as for-
¢as que querem pura ¢
simplesmente destruir a Amazd-
nia. Para as ONGs ¢ indigenistas
da Funai, os indios tém o direito
a suas terras. Na Raposa/Serra do
Sol bd cerca de 11 mil indios de
diferentes etnias. Se houver & de-
marcagio, o Estado perderd mais
8% dlas terras e terd cerca de 60%
de dreas indigenas, diz o senador
Mozarildo.

A reserva estd na faixa de 150
km da fronteira, considerada de
‘dominio federal, na qual o Exér-
cito pode construir

talita, mineral utilizado pela in-
distria eletrnica que custa hoje
cerca de US$ 183 o quilo e foi
extraido de terras indigenas, a
precos infimos, sob a chancela de
uma suposta ONG, a Cooperin-
dio, com atuacio na drea da Ca-
beca do Cachorro, pedage do

‘mapa do Brasil entre a Coldmbia

¢ Vepezuela. “Ha um sem-nime-
10 de organizages e pesquisado-
res que fazem biopirataria na re-
gido”, acusa o senador. “Por isso,
é prcci‘;o separar o joio do tﬂ'go,
pois hé muitas ONGs sérias”, re-

conhece o politi-

quartéis onde qui-  Organizacoes co. Segundoele, 0
ser, para manter a - receberam USS objetivo maior da
S(égumnga do Pais, 457,73 milhides CPl é esltabele'cer
“Com isso, pode-se : regras claras so-
garantir a presenga de fontes bre o seu financia-
do Bstado na re- ~ extermnas em 99  mento e forma de
gido, 0 Exército po- atuagio.

de dar apoio as populagdes indi-
genas e levamos um pouco de
brasilidade aos indios, do contrd-
rio acabariam apenas recebendo
nogOes de cultura de outros pai-
ses levados por ONGs e organi-
zacOes religiosas™, afirma um co-

ronel do Exéreito. Além disso, a

presenga militar ali pode assegu-
rar controle do territdrio contra a
pratica do contrabando, narcotrd-
fico e biopirataria.

O senador Mozarildo lembra
que hd pouco a Policia Federal
no Amazonas apreendeu uma
carga ilegal de 300 quilos de tan-

No fundo, a questao & polémi-
ca, pois se considera as ONGs
em grande parte uma ponta-de-
lan¢a de politicas ncocolonialis-
tas e como uma ameaca a inte-
gridade pacional, embora o mo-
delo econdmico em vigor no pais
seja o mais aberto ¢ incentivador
A presenca estrangeira que ji se
viu nos tltimos 50 anos. A ques-
140 amazOnica embute uma ver-
dade inquestiondvel. Os indios
sdo considerados como latifun-
didrios, embora proprietarios pri-
vados tenham terras na regifio
numa extensio maior do que
muitas tribos, e projetos de de-
senvolvimento sustentével con-
trariam interesses poderosos.

Para a secretdria de Coordena-
¢io da Amazdnia, do Ministério
do Meio Ambiente, Mary Ale-
gretti, o risco de se contrariar a
lei do pafs € 0 mesmo para uma
madeireira ou empresa estrangei-
ra aqui instalada. Ela lembra o
papel importante que vérias
ONGs tém na realizagfio de pro-
jetos de interesse social ¢ am-
biental na Amazdnia, que aju-
dam tanto a preservar a biodiver-
sidade amazdnica quanto a
melthorar as condicGes de vida da
poptilagio da regido. E estranho
haver a CP! das ONGs, enquanto
outros setores gue provocaram
profundos problemas na Amaz-
nia, como madeireiras estrangei-
ras ¢ mineradoras, ndo sejam ob-
jeto da mesma preocupagio. o




