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Unidas (Unesco) declarou 2002
o0 Ano Internacional do Ecoturis-
mo com o objetivo de promover
essa modalidade de turismo con-
siderada ecoldgica, social e poli-
ticamente correta. Nem precisa-
va tanto. Em um mundo cada
vez mais urbanizado ¢ preocupa-
do com 2 questdio ambiental, tu-
do que leve o radical-‘eco” em

seu nome € bem-vindo. No tuns— '

mo ndo é diferen-

fiusYiTUTO

( Documentagao

SOCIQAMBIENTAL )
Fonte %? ( l/w ;} ]

Data flz 2R

ng ) V,Z, !

LClass.

¢ et

contrdrio do turista convencio-

nal, que, por exemplo, vai a Mia-
mi fazer compras ou a Paris ver
musens, 0 ecoturista, por defini-

¢A0, estaria fazendo O bem para
a natureza e para a sociedade.

$6 no Brasil, era 2001, meio mi-
thio de pessoas gastaram RS 500

‘mithdes fazendo rappel em ca-
_choeiras, mergulhando, descen-

do corredeiras, observando pas-
saros, caminhando por trithas,

_ exp}orando cavernas e hospe- -

. dando-se em eco-

te. Enquanto ose- = precnso " resorts e refligios-
tor convencional j " ecolégicos. Mui:
cresce 7,5% ao respeﬂar os tas daquelas pes-
ano, o ecoturis- | Oncelfos soas realmente
mo cresce mais ong;ncgs que acreditavam estar
de 20%. E, se de- def’nem a contribuindo para -
pender da Unes- a conservacio do
co, - cachoeiras, Qthdade meio ambiente e
montanhias, ca- = =3 - melhoria na quali-
vemas € florestas seréio malspm dade de vida das popula@o&c lo-
curadas em 2002 do que nunca.  cais envolvidas.

Mas, afinal, o que hd de to espe-

cial sobre o ecoturismo?
Definido como "um segrento

da atividade huristica que utiliza,

- de forma sustentével, ¢ patrimd-

nio nafural e cultural, incentiva
sua conservacio e buscs a for-
magio de uma consciéncia am-
bientalista promovendo o bem-

estar das populacdes envolvi--

das”, o ecoturismo faz das boas
intengdes 0 seu diferencial. Ao

Poréin, muitas vezes é diffcil
demonstrar que alguém possa

contribuir mais para a conserva- -
¢80 do meio ambiente fazendo -
ecotwrismo do que simplesmen- -
te ficando em casa. Do mesmo. -
modo, nemsempreéposswel de-

monstrar que a “promogiio do
bem-estar das populacdes envol-
vidas” vai além do awmento da
conta bancaria de proprietérios
de meios de hospedagem e gran-
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des operadoras e agéncias de via-
gens. De fato, ao levantar a ban-

‘deira das causas ambiental € 50-

cial, 0 ecoturismo assume um
compromisso nem sempre facil

de ser cumprido e expbe-se ao-

risco da propaganda enganosa.
Para evitar enganos, é preciso
classificar as diversas atividades
atualmente chamadas de ecotu-
rismo para que ¢ conceito origi-

nal nio perca seu valor.

Assin, deverfamos chamar de

turismo de natureza aquele que

exploraa beleza da paisagem na-
tural, como contemplar as Cata-
ratas doJguacy; de turismo de vi<
da selvagem aquele que explora
os recursos da fauna, como a ob-

- gervaciio de pdssaros no Panta-

nal; de turismo de aventura ague-
le que consiste em atividades fisi-

cas envolvendo algun: tisco e fel--

tas e paisagens naturais, como

escalada, rafting, exploracéo de
cavernas; e, finalmente; de ecotu-
rismo-‘aquele cuidadosamente
plangjado para Promover a con-
servacio do meio ambiente, a |
formagao da consciéncia am-
biental, ¢ respeito entre as cultu-
ras e 0 desenvolvimento social e.
politico das populagGes locais. |
Ironicamente, esta dltima € a
rtais dificil de ser encontrada. Ti-

- pxcamente o ecofurismo legiti-
mo existe na forma de projetos
~ experimentais, encaixados em

esquemas maiores de conserva-
¢io ou de desenvolvimento sus-
tentavel e conduzidos por organi-
zagles, govemnentms Ou nao,
que os financiam e subsidiam. A

. viabilidade econdmica de tais

empreendimentos, diga-se, ain-
da é matéria de especulagio.
0 atual stcesso do ecoturis-

" mo demonstra, pelo menos, que

paisagens naturais preservadas
podem render dinheiro. Mas,
por enquanto 0s seus feitos ndo
sdo proporcionais ao entusias-
mocom que ele tem sido defendi-
do por ONGs; promovido pela .
midia ¢ vendido por agéncias. :
Emsuma, o ecoturismo ainda es- -
t4 menos para “henfeitor do pla- -
neta”; como 2 Unesco o define,
doque parauma poderosa estra-
tégia de marketing e atraente
oportunidade de negéeios.

B Silvio Marchini é bislogo




