2 Qecoturismo éuma forma de con-

- -servagdo.ambiental que incorpora

~diretamente os fatores culturais
constitutivos da vida das comunida-
des humanas que ocupam os espa-

¢os e sitios existentes ou potenciais -

paraa pratica do turismo sustentavel
. em dreas naturais, Trata-se de reco-
nhecer a unidade organica e indes-
trutfvel entre o patriménio natural e
- -0 patrimbnio cultural. Nao como ele-
mentos distintos que se complemen-

- tam, mas como uma unidade inte-

. .grada que se-expressa em uma rela-

. .¢do deestreitadependéncia..

- A conservago ambiental, em tais
circunstancias, s6 é possivel se a co-
munidade local, os visitantes ecotu-
risticos e os planejadores ptiblicos e

-privados tiverem plena consciéncia
- de que as rhanifestacdes culturais ali
existentes desaparecerdo se desapa-
recerem as condigdes ambientais e
- sociais nas quais se formaram e que
essa relagdo € necessdria a preserva-
¢do de ambos, .
Num contexto mais amplo de re-
flexdes, Anthony Giddens, em seu fa-

moso livro Para Além da Esquerdae

da Direita, nos oferece esta magistral
-visdo do problema da modernidade
reflexiva que vivemos: “A destradi-
cionalizagdo ndo s6 afeta o mundo
_social, mas também influencia a
“transformagdo da natureza, e é por
esta influenciada. A tradicsio, como a
' natureza, costumava ser um contex-
..to externo” de vida social, algo que

-, erd dado e, em muito, incontestvel.

O fim da natureza — e do natural —

coincide com o fim da tradigfio e do
tradicional”,

. A'experiéncia brasileira e interna-

cional temn demonstrado que a cria-
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ambiental, baseadas no aproveita:
mento do turismo ecoldgico como
forma sustent4vel de ocipaciio eco-

-ndmica, somente é possivel e s6 se

mantém sustentdvel ao longo do
tempo quando a comunidade en-
volvente € estimulada a participar
culturalmente do projeto e atua co-

‘mo parte integrante do processo de .
promocdo dos seus valores culturais °
- seus costumes seculares. Quando
- Isso acontece, a comunidade se re-

conhece no projeto, o sitio ecoturfs-
tico ndo se aliena do meio cultural
que o rodeia e ndo se transforma em
um enclave desfrutado por desco-
nhecidos visitantes “estrangeiros”,
mas ¢ parte do mundo global de que
tanto se fala, :

Nessas condi¢Ges ndo pode haver
politica de desenvolvimento do eco-
turismo sem uma correspondente
politica cultural. E por essa razio que
o'ecoturismo deve ser tratado de for-
ma diferenciada em relaggo ao turis-
mo convencional e € também por es-
se motivo que o ecoturismo vai além

-de um simples turismo cultural, cuja

l6gica é apenas a exibicéo de um epi-

- s0dio cultural sem as profundas e in-

dissoltiveis relages que a cultura
mantém com as estruturas fisicas
que a influenciam e, As vezes, forne-
cemboa parte de sua compreenséo.
A politica oficial de ecoturismo,

‘que serd mais bem conhecida por

ocasido do World Ecotour'97, evento
que se realizard em dezembro deste

-ano no Rig de Janeiro, quando o mi-
nistro do Meio Ambiente, dos Recur-
“sos Hidricos e dd Amazénia Legal,

Gustavo Krause, € o presidente da

Embratur, Caio Lufs de Carvalho,
- apresentardo as concluses dos es-
~ ¢@o de unidades de conservagio

tudos que vém realizando, parece le-

var em consideragdo que a demanda -

‘por ecoturismo incorpora, entre

suas exigéncias, que a apresentagio .
da paisagem e dos seus’componen-
tes naturais — flora, fauna e relevo
~—Nao se restrinja a mera descrigdo,
ainda que cientffica, mas que trans-
forme em histéria social o que antes
era apenas geografia. £ preciso levar
sempre em conta que, mesmo nas
dreas mais fnvias e desoladas, nos
vastos desertos, florestas, colegGes
gigantescas de 4guas, mangues ou
nas alturas solitérias dos chapaddes,
apresenga criadora do homem in-
troduziu um vasto conhecimento
“natural”, uma interpretagdo pré-
pria dos fendmenos particulares do
ambiente e traduziu em expresses
culturais e artfsticas a experiéncia

 existencial em méio aqueles miste-

ri0sos continentes da biodiversida-
de. E fortemente dessa dimensio
que se compde a proposta de uma
economia do ecoturismo. '

O &xito do turismo ecoldgico entre

. nés, tio necessdrio a um pafs que

precisa aproveitar seus recursos na-
turais para incluir os pobres na vida
produtiva, depende do “engajamen-
to das comunidades localizadas em”
destinos ecoturfsticos potenciais e
existentes, estimulando-as a identi-
ficar no ecoturismo uma alternativa
econdmica vidvel”, Para alcancar o'
justo objetivo preconizado pelo go-
verno federal, € imprescindivel que a
comunidade de que tratamos che-
gue até a sua nova atividade econd-

-mica pela via da cultura e que esta
‘$eja, mais ainda'que o ambiente na-
- tural, o objeto do seu trabalho, de

modo a converter em mercadoria os
bens culturais tradicionais ameaca-
dos de extingiio. Nessa visdo, o fator:

cultural opera como elemento estru-
turante do ecoturismo por intermé-
dio da comunidade e dos seus agen-
tesculturais, = '

A existéncia de uma unidade de
conservacio baseada em turismo
sustentdvel em 4reas naturais faz
surgir uma nova economia onde
antes havia grande vazio econdmi-
co. Essa economia é uma forma
excursionista de turismo que pro-
picia a penetra¢ic econémica em
regiGes para as quais néo existem
possibilidades de aproveitamento
econdmico com base em econo-
mias tradicionais, como a induis-
tria ou a agropecudria que fatal-
mente levariam a degradagdo am-
biental. O dinamismo promovido
pela presenca organizada e sus-
tentdvel dos investimentos em tu-

rismo suscitard a integracdo das

comunidades e seus individuos

como fiscais do ambiente, traba-

lhadores treinados e especializa-
dos em ecoturismo, mas, sobretu-
do, abrird para as pessoas e grupos
diretamente envolvidos com a
produgio cultural um mercado de

_trabatho novo e global,

0O avango do ecoturismo no Brasil
configurard um patamar no qual ar-

tistas e artesos passardo a se benefi- -

ciar do mercado consumidor de bens
culturas, assegurando autonomia s
atividades tradicionais e conferindo

um novo alento para a conservagio

unitdria de culturas e ecossistemas.

E nesse sentido que culturae”
meio ambiente se entrelagam e pas-

sam a exprimir-se numa perspecti-
va de futuro, : -
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