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tunsmo, segundo a professora,‘:_
' D6ris Ruschmann, da Escola'de -

Comumcagoes e Artes da USP, ¢ "o

niaior dos moviinentos m:graténos .

da histéria da humanidade.” E, tam-

' ‘mento anual de US$ 3,4 trilhGes.

'E o Brasil? Ah, o Brasil. Aqui, $6 ..
cerca de 7% do PNB vém do turis- -

. mo, gerando pouco menos de us$

. 50 milhdes a0 ano. Infehzmeme. fi-
" ¢amos com apenas cerca de 1% dos -
. fluxos turisticos rnundlals Os ogga— B
** pisthos proﬁssnonais ‘ndo s6 ndo"

eonseguem representar 08 mteresses

de todos os empreendedores turisti- -

© ¢os, como ainda competem entre si:
.- Pouco proﬁssnonahzadas, 80% . das

jgéncias de turismo-fecham apds -

: dors anos de tentativas-¢ er1os.

* Ajnda assim, mnguém duvxda que._j

" .tenhamos potencial para- crescer, ©

que, alids, j4 est4 ocorrendo. Temos

- um Plano Nacional de Municipali-
. 'zagao, apoiado pela Embratur. Te-
" fos até as Diretrizes para uma Po-
. Iitica Nac:onal de Ecoturismo. Mes-
. “1ho em nive} interno, nosso. turista ja
© comegou a descobrir que ‘hd "mais
- destinos entre o céu ¢ a Terra do que
Orlando, Buenos Aires e Assungao
. Os turistas intérnacionais, cujo
" aporte vinha decrescendo desde

" 1987, chegaram a:1,93 milhGes em -

1994, Essas pessoas vém ao Brasil
motivadas pelo lazer (apenas 2, 5%

_vém exclusivamente a negdctos),

. Especial paraoJT o

_mente que os produtos
" que hoje recebem o
_nome de: ecoturismo
. $ejam sustentdveis, que tenham mini- -

-';'

" tendo decidido seu destino em o e

gao dos atrativos. amblentals e natu-
1ais. em 46%. dos’ casos. De’ forma

Assim, me- parece natural que o

“mercado dé ecoturismo seja um dos
‘nossos.focos mercadolégzcos princi-
pais. Alids, sdo mais de 80 milhdes -

Wcom o orgamento de marketmg de )

3,5% do. PIB de'um pa[s caribenho.

. Uma agéncia de ‘ecoturismo -ou um
crescente, 03 turistas mternacwnms'
.chegani a0 ‘Brasil por novos. portdes
-de entrada, ém especial ‘no Norte e
.. Nordeste, 2 procura de aventuras
com seguranga, do ecoturismo ¢ do
“contato com:as populagdes nativas.
bém, a maior inddstria dos- Estados © -
- Unidos e do mundo, com fatura- -

eco-hotel sdo msxgmﬂcames se com- |

" parados aos atacadistas da Operagio ydo
" tirismo nos Estados Unidos e na Euro-
-“pa. Devem, porém compem ‘brava- -

‘mente pelo mesmio segmerito. E preci-
so, para tanto, investir com alvos clara- -

- mente definidos, investir criativamen- -

te ¢ valorizar cada ini¢iativa, pilotando

‘0s planos de marketing’ conforme as
. circunstincias, no chamado: “marke--

‘e diversidade cultural
Com certeza é erra-
do afirmar ingenua-

de ecoturismo s6
traga heneflclos

R de ecoturistas que Via* . o ting de guemitha”. -
o le M50 B ingonuidade  iemrr v ot
imidas do. ke afitmar queo s st e
erpwiee it quehoje  ariscomsason
vejével bmdwersndade;__: g se chama . :jamento ‘econdmico, -

“isocialie -ambiental.
Claro que; isso ndo ¢
f4cil, porque suben-
tende cooperagdo, pla-
,nejamento a- longo

mo impacto ambiental ou que s6 tra-

- gam beneficios. Como bem afirma

Brian Wheeller, o ecotunsmo & mui-

tas vezes uma fraude, que “ele causti--
camente chama de “egoturismo”, a0

apontar 0s pecados de uma maquia-

gem verde de produtos tradicionais,

o famoso “lobo em pele de cordeiro”.
Um desafio que o marketing ecotu-

.ristico enfrenta € o de planejar com

PONCOS TECUTSOS € em pequena escala.
O tipo de turismo de ‘que precisamos

nio conta com os US$ 35 milhdes do .

Projeto Porto Sau1pe, na Bahia, ou

prazo e-uma mudanga

- nos parad:gmas deste pafs de colo-

nizago extrativista. Por, outro Tado,
a opgio é clara: se ndo arregacarmos -
as mangas para implantarum plane-

* jamento turfstico integrado e susten-

tivel, o profissional do-turismo vi-
verd num ambiente catico e ndo :
teré condigdes de trabalho satisfat6- -
rias a médio ¢ longo prazos.

Oliver Hlllel [ consultor em ecotunsmo e
administragio de Empresas Taristicas, as-
sessor do curso de P6s-Graduaggo em Tu-

* rismo Ambiental do Centro de Estudos de -

Administragdo em Turismo e Hotelana do
Senac de Sao Paulo



