Indios fazem
negocios e até

exportam

BBLISA RIBEIRO

BRASILIA - Foi-se o tempo
‘do indio quer aplto. Sao os ne-
'gbcios, nacionais e internacio-
‘nais, 0 tema que hoje, as vezes
‘acima da eterna luta pela lega-
lizacdo de terras, mais atrai os
‘indigenas - parcela relativa-
‘mente pequena da populagao
‘que ganha, crescentemente, o
;respeito que nao constava da
‘musica de carnaval do passado.

Dos cerca de mil povos que
‘habitavam as terras que vira-
‘ram o Brasil, restam 218. Um to-
‘tal aproximado de 350 mil pes-
'soas que falam mais de 180 lin-
‘guas diferentes e espalham-se
‘por 606 dreas ou 1 milhdo de
'km?. E esta populagio que en-
‘tra, cada vez mais, no mundo
‘dos negdcios. Avanca com mui-
ta forca - a de seus produtos
‘aliada a preocupaqao mundial
‘com a preservagao da natureza
‘ecomo comportamento politi-
camente correto em relagéo as
minorias.

Cestas, guarand e urucum
vao para a Europa e Estados
'Unidos. Sdo itens com apelo de
‘marketing na férmula de cos-
méticos de multinacionais. Ou
‘chegam ao consumidor na for-
‘ma original, de produtos orga-
‘nicos, como vai acontecer, més
‘que vem, com o mel do Xingu.

0 Pao de Agicar assinou
‘contrato com a ATIX, Associa-
¢ao Terra Indigena Xingu. Co-

inet;ando pelas lojas de Sao
‘Paulo, pretende distribuir a
produgao de 23 comunidades

—

Com apelo ecolégico, produtos das
Eas tribos fazem sucesso no exterior

do Parque do Xingu para o pais
nag.SOOlojas do grupo. Em se-

exportar.

Inukuld Kaiabi, administra-
dor do projeto em Canarana,
Mato Grosso, esta entusiasma-
do com o que o retorno financei-
ro pode trazer de melhora na
qualidade de vida das etnias -
suids, caiabi, iudid/jurunas, tru-
mai e ikbeng . Trabalha com
apoio da ONG ISA (Instituto So-
cioambiental), para aumentar a
produggo.

- Produzimos cerca de 2 to-
neladas no ano, aumento de
50% em relagéo ao anterior.
Pretendemos crescer na
mesma propor¢ao no proxi-
mo ano. Reservamos parte

do produto para’ consumo

Diretor comercial do
Pdo de Agticar, Hugo Be-
thlem destaca os ganhos nao co-
merciais da operagdo, parte do
Projeto Caras do Brasil. A em-
presa retne, além do mel, fari-
nha de banana, doces e geléias
caseiras, cestarias, objetos de
decoragao e xampus de 80 for-
necedores de comunidades ma-
nufatureiras de vérias regides.

- E uma empresa brasileira
valorizando e estimulando a
cultura nacional, por meio do
incentivo & de merca-
dorias que tenham como base o
desenvolvimento sustentavel.
Produtos que contribuam para
a fixagdo das comunidades ma-
nufatureiras nos locais de ori-
gem, promovam o desenvolvi-
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mento e a inclusdo social.
E claro que a empresa leva

em conta os ganhos de imagem.

0 crescimento do consumo

consciente no Brasil foi medido
em pesquisa no ano passado pe-
lo Ministério do Meio Ambien-
te: 44% compram produtos em
embalagens reciclaveis; 36%
preferem mercadorias que nao
agridam ao meio ambiente e
81% ficam motivados a adqui-
rir produtos fabricados de ma-

Em Barreirinhas, Amazo-
nas, Messias Pereira Batista -
apesar do nome, filho de pai e




mae indios da comunidade Ara-
ticunovo - lida com outros nu-
meros: 7 toneladas anuais de
guarand, exportado para Itdlia,
Franca e Alemanha e vendido a
pregos entre US$ 30 e US$ 40 0
quilo. A marca é a Sapd, da co-
munidade Sateré Maué. Sdo
cerca de 8 mil indios que vivem
em drea demarcada de 700 mil
hectares, abrangendo Barreiri-
nhas, Paritintins, Males Aveiro
e Itaituba. Faturam mais de R$
600 mil por ano.

Integrante do conselho geral
da tribo, Messias explica como
o dinheiro é usado.

- A area estava quase per-
dendo a tradigao. Fizemos par-
ceria com uma ONG italiana, le-
vamos uma campanha ao exte-
rior. Mostramos que nosso pro-
duto é natural, sem quimica.
Deu resultado. Hoje, repartir-
mos o dinheiro entre os 400 pro-
dutores e conseguimos melho-
rias para a comunidade, desde
de antenas parabolicas e apare-
lhos de TV até a criagao da As-
sociagdo das Mulheres. Elas
vao de aldeia em aldeia ensi-
nando a importéncia de cuidar
do lixo e nao poluir a terra.

Para as 17 comunidades da

PRODUCAO EM ALTA:

Impulsionados pela
preocupagao mundial
com a preservagao da
naturezaecomo
comportamento
politicamente correto em
relagdo as minorias,
produtos produzidos por
tribos indigenas estao
ganhando o Brasil e 0
mundo. O mel do Xingu
(ao lado) comega a ser
vendido por uma grande..
rede nacional de
supermercados. As
cestas artesanais (alto),’
produzidas pela it
comunidade Baniwa, -
conquistaram uma
importante cadeia de
lojas de méveis.

etnia Baniva, na regiao do Alto
Rio Negro, a evolugao dos ni-
meros também é favoravel. As-
sessorados pelo mesmo ISA que
apoia a produgao do mel do
Xingu, conseguiram vender 578
duzias de cestas artesanais no
ano passado - 400 compradas
pela cadeia de lojas de moveis
Tok & Stok. O total do fatura-
mento foi de R$ 64 mil, ficando
liquidos R$ 39 mil para os arte-
sdos. O que atesta o sucesso, en-
tretanto, € 0 aumento de produ-
tores na comunidade. Ha cinco
anos, eram apenas 19, hoje sao
140, numa populagéo de 800.




