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O mel do Xingu
chega ao mercado

G:sele Teixeira
de Braslia

- Produtos que tém co-.

mo base de produgio o

desenvolvimento susten-

thvel compdem o projeto

“Caras do Brasil” e serfo

vendides, a partir de 29

de julho, na rede Pdo de -
Agtcar. Entre as ofertas,

estdo o mel produzide no
Parque Indigena do Xin-

feita no Par4, doces e ge-
I¢ias caseiras, cestarias,
sabonetes e xampus.

- Pesquisa feita pelo
Ministério do Meio Am-
biente, no ano passado,
revela gue 81% dos con-
sumidores brasileiros se
sentem motivados a
comprar produtos fabri-
cados de maneira am-
b:entalmente correta. =

gu, a farinha de banana
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Mel coletado 0 por mdlos chega a0 varejo

Gisele Teixeira

- - de Brasfia

Mel produzido no Parque Indi-
gena do Xingu, farinha de banana
feita no Para, doces e geléias ca-
seiras, cestarias, sabonetes e xam-
pus: todos eles vio ganhar codigo
de barras ¢ serfio vendidos nas pra-
teleiras da rede Pdo de Agticar a
partir de'29 de julho. Os produtos,
que tém como base de sua produ-
¢A0 o desenvolvimento sustenta-
vél, serdio langados dentro do pro-

‘jéto “Caras do Brasil”. Afinal,

81% dos consumidores declararam

‘e sentir motivados a comprar pro-

dutos fabricados de maneira am-
bientalmente correta, segundo pes-
quisa do Ministério do Meio Am-
blente realizada no ano passado.

- Todos os produtos serdo coloca-
dos em gdndola diferenciada, ao
Tido de oufras mercadorias regio-
Tiais como, 0s guardanapos de pra-

‘o bordados 4 mdo pelas mulheres

de Aparecida do Taboado (MS).

7 Na primeira fase do “Caras do
Brasil”, serdo 80 fornecedores de
20 estados O projeto-piloto envol-
ve trés unidades da cidade de S&o

' Paulo, nos bairros Jardim Paulista,
< Morumbx ¢ Alphaville. Mas a idéia
-é, com o tempo, ganhar a adesdo

de todas as. 500 lojas do grapo.
No Parque Indigena do Xingu, no

Mato Grosso, a producio teve que

ser adaptada para enfrentar uma

venda em maior escala. Na érea de
2,8 milhGes de hectares, onde vivem
aproximadamente 4 mil habitantes
de 14 povos indigenas, cerca de 2,5
mil pessoas estdo envolvidas com a
apicultura. A produgio chega a
1.500 quilos por ano, sendo que par-
te do mel & consumida pela comu-
nidade e o restante ¢ vendido em ex-
posi¢Bes e lojas locais.

Janakulé Kaibi Suid, um dos in-
tegrantes da diretoria’
da Associagdo Terra
Indigena do Xingu~
(Atix)}, informa que
para fechar negécio
com o Po de Aciicar
a comunidade rece-
beu a inspegdo do Mi-
nistério da Agricultu-
ra para garantir o Selo
de Inspecio Federal

(SIF), adaptou as casas de proces-

samento ¢ até os rétulos. As emba-
lagens do “Mel dos Indios do Xin-
gu” ganharam c6digo de barras e o
selo de produto organico.

-, A regido norte da reserva é rica

em floradas silvestres,. que ocor-

rem em'_éreas livres de agrotéxi-
€0s, 0 que & uma vantagem natural
do produto Além disso, a apicul-
tura est4 introduzindo a necessida-
de de se conhecer melhor as plan-
tas meliferas ‘e seu calendario de
floradas, o que se traduz na pro-
tecdo ativa da floresta e de sua b10-

Quase 81% dos
‘consumidores
informam preferir
mercadorias que |
nao agridem o
meio ambiente

diversidade. “Por enquanto, 0 nos-
s0 mel sai com o rétulo de silvestre
mas, a0s poucos, vamos identificar
melhor a florada”, diz Ianakuis.

Primeiro contrato

No pequeno municipio de Apa-
recida do Taboado, localizado .a
450 quildmetros de Campo Grande,

. no Mato Grosso do Sul, o “Caras

do Brasil” mudou a vida da assis-.
tente social Neide Po-
feto, de 57 anos. Me-
nos de trés meses
apos assistir na tele-
visio uma matéria so-
bre o projeto do Gru-
po Pio de Agicar,
Neide pediu demis-
sfio do cargo de secre~
tiria de Assisténcia ¢
- Promogdo Social da
cidade e arregimentou 360 mulhe-
res de comunidades carentes da ci-
dade e fundou a ONG Mios que
Britham. De 14 para c4, o trabalho
manual ganhou folego, ¢ mais de 3
mil panos de pratos bordados co-
megaram a sair da “fabrica”.
O primeiro contrato fechado com
o Pdo de Agicar foi de 528 pegas,
que serdo vendidas a partir de julho,
“Sao panos 100% algodio, borda-
dos com frutas e motivos florais”,
conta Neide. E novas idéias come-
¢am a sex preparadas. “Para a pré-
xima encomenda vamos fazer cinco

modelos com motivos mdlgenas”
adianta. A ex-assistente social acre-
dita que assim que o projeto.come- :
¢ar a se expandir por outras unida-

des da rede de supermercados, a
produgdio possa a chegar a 4 mil uni-
dades por més. “Nossa expectativa é
contribuir com pelo menos meio sa-
lario minimo por pessoa”, diz.

A previsdo inicial do Pdo de Agii-
car era que os primeiros lotes esti-
vessem nas gdndolas j4 em abril,
mas ¢ prazo teve de ser estendido

-porque a rnaioria dos produtores ndo

estava acostumada a trabalhar em
larga escala. ONGs, goveno e em-

presas cofaboraram desenvolvendo

¢ orientando as comunidades sobre
como fazer da sua _produgdo uma
fonte de remuneragio adequada 3s
necessndades do mercado.

Além do potencial crescente no
Brasal o movimento de produgio e
comerclaltzagao de produtos susten-
téveis ¢ ainda maior em muitas re-
gides de mundo e ai abre-se uma
outra e niova oportunidade para es-
sas comunidades: a exportagio.
“Mesmo os produtores que nfo es-
tiverem com seus itens nas gondolas
poderdo usuftuir dos beneficios 'da
nossa. politica de fomento 4 expor-
tagio. Hoje todos os produtos bra-
sileiros tém condigdes de serem co-

mercializados no exterior”, afirma
Hugo Bethlem, diretor comercial do -

Grupo Pdo de Ac;ucar




