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MEL DE iNDIOS DO XINGU VAI ADOGAR O BRASIL

Os indios do Xingu tém, a partir do més de jutho, uma opg8o econdmica interessante aos seus produtos de subsisténcia como a
caga, pesca e, as vezes, extragdo ilegal de madeira. Trata-se do mel, que comec¢a a ser comercializado no proximo més, a
principic em trés supermercados paulistas e depois em mais de 500 pontos de vendo do Grupo Pdo de Aglcar espalhados em 12
estados brasileiros.

Desse modo, 05 14 povos, que somam quatro mil indios comecam a ter entrada no mercado nacional e podem, com a ajuda do
grupo, comegar até a exportar o produto, que € ambientalmente sustentdvel.

0 produto ¢ um dos 800 escolhidos peia empresa para fazer parte do projeto Caras do Brasil. Tem como objetivo abrir um novo
canal de vendas para as pequenas e médias comunidades manufatureiras em todo o pais e buscar pelo Brasil produtos
diferenciados com valor social agregado.

Desse modo, o Grupo espera contribuir na geragdo de riquezas para a populagdo ¢ a sua fixa¢dc em seus locais de origem,
promovendo o desenvolvimento econdmico e a inclusdo social dessas comunidades, conforme explica Hugo Bethlem diretor
executivo comercial do Grupo Pdg de Aglcar.

Como a esséncia do projeto Caras do Brasil é o desenvolvimento sustentdvel, outros produtos mato-grossenses também
aguardam retorno de confirmagdo de participagdo. S&o os casos das flores de papel fabricadas com bagago de cana, feita por
mulheres de Nova Otimpia; a bala de banana em cachos, da cidade de Nossa Senhora de Livramento e pecgas de cerdmica, de
Cuiabd, segundo informa o Sebrae/MT, que estd intermediando 0 processo de inclusdo desses produtos junto ao grupo.

Hugo explica que mais uma vantagem do projeto € que, além da divulgagdo, tante o mel do Xingu quanto 0$ outros produtos
oferecidos de Mato Grosso, assim como os de outras partes do Brasil, podem ganhar o mercado internacional j4 que, de acordo
com ele, mesmo 0s produtores que ndo estiverem com seus itens nas gdndolas poderdo usufruir dos beneficios da politica de
fomento a exportagdo da empresa. 'Hoje todos os produtos brasileiros sao exportdveis.', afirma.

O Grupo Pdo de AgUcar recentemente langou o projeto ExportaPado, que prevé a exportagdo de mercadorias brasileiras e conta
com aval e comprometimento do parceiro internacional, o Groupe Casino. Desde ¢ seu langamento, o Exportapdo jé& atendeu a
mais de 200 empresas interessadas em levar seus produtos para ¢ exterior,

Do ponto de vista cultural, a agdo do projeto prevé, como um dos resultados, estimular a preservacdo de atividades tipicas ¢
tradicionais dos estados brasileiros. Com o apoio recebido das ONGs, govermno e empresas, as atividades passam a ser cada vez
mais profissionais e comegam a estimular o trabalho nas suas origens.

A producSo sustentdvel prevé que as geragGes futuras tenham direito a mesma disponibilidade de recursos naturais que as
oferecidas hoje. Daf a grande preocupagdo com a sustentabilidade ambiental dos projetos.

Ainda sob o aspecto da valorizagdo da arte regional, o Grupo espera promover a inter- regionalizacdo e democratizacdo da
cultura brasileira. Por exemplo: as cestarias produzidas por comunidades indigenas no norte do Amazorias poderdo estar 2
disposiciio dos clientes de S&o¢ Paulo, assim como o artesanato mineiro poderd ser encontrado em outras regifes onde a
empresa opera. Dessa forma, a inclusdo social € o fomento & economia se ddc quase que naturalmente,

As ONGs, 6rgdos governamentais e empresas colaboram desenvolvendo e orientando as comunidades sobre como fazer da sua
producdio uma fonte de remuneragdo justa e adequada as necessidades do mercado. Ao Grupo P30 de Aglcar cabe incentivar
essa producio abrindc um canal com as comunidades, gue pode resuitar na colocagdo dos produtos nas gdndolas das suas lojas.

Pesquisa

O desenvolvimento sustentdvel é um fendmeno registrado em todo o mundo. O principal alavancador desse movimento € o
crescimento do consumo consciente, ou seja, aquele que ndo sé considera o produto final mas toda a cadeia produtiva, da

producdo ao descarte e absorcdo pelo meio ambiente. Para avaliar esse processo no Brasil, o Ministério do Meio Ambiente
realizou uma pesquisa no ano passado onde identificou que 44% dos consumidores compram produtos que venham em
embalagens recicldvels. 36% preferem mercadorias que ndo agridam ao melo amblenie e 81% declara:am se sentir motivados a
fazer uma compra de produtos que tenfiam sido fabricados de maneira ambientalmente correta.{Estacdo Vida)



