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Empreendedoras indigenas utilizam
as redes para divulgar suas criacoes

Influenciadora faz sucesso com bonecas; marketplace representa 72 grupos étnicos de 30 territorios

Andrea Vialli

sAoPauLo Comaajuda dasre-
des sociais, empreendedoras
indigenas expandem seus ne-
gOCi0s, 30 Mesmo tempo que
valorizam a tradigio,a arte e
as causas de seus povos.

Donadeuma marcade rou-
pas, a artista plastica We'e'ena
Tikuna, 33, ¢ também uma in-
fluenciadora digital, com mais
de 105 mil seguidores no Ins-
tagram e g3 mil inscritos no
seu canal do YouTube.

Nele, ela aborda temas co-
mohabitos e costumes de sua
etnia, medicina e alimentacao
indigena, além de manifesta-
¢Oes culturais, como pintura
corporal emusica.

We'e'ena, cujo nome signifi-
ca“aonga quenada parao ou-
tro lado dorio”, saiu da Terra
Indigena Tikuna, no Alto So-
limdes, Amazonas, no inicio
da adolescéncia. A familia se
mudou para Manaus, para que
ela e seus cinco irmaos tives-
semmais acesso aos estudos.

We'e'na foi alfabetizada aos
12 anos —até entiao, nao fala-
va portugués. Em 2004, fez
uma formacéao em artes plas-
ticas esedestacou na téenica
deacrilicosobre tela. No Mu-
seu Historico de Manaus, ha
12 obras dela, que compdem
0 acervo permanente.

Ointeresse pelaarte passou
para a moda. We'e'na jd con-
feccionava pecas comtecidos,
cores e grafismos que repre-
sentam a heranca da cultura
do povo tikuna para si mesma
e vendia para amigos.

Em 2018, mudou-se para o
Rio e passou a participar de
feiras de design. No ano se-
guinte, foi selecionada para
0 evento Brasil Eco Fashion
Week, no qual lan¢ou a mar-
caque levaseunome, We'e'e-
na Tikuna Arte Indigena.

Se tenho um celular
ou frequento a
universidade, muitas
pessoas dizem

que ndo sou mais
indigena. Mas a
moda, as bonecas e
as artes plasticas sao
ferramentas para
mostrar justamente
a minha identidade

We'e'ena Tikuna
artista plastica e empreendedora

Agrife temlinhas feminina
e masculina, além de acesso-
rios. As pecas custam a par-
tir de R$ 150 e sdo confeccio-
nadasartesanalmente em te-
cidos como algoddo e tururi
—fibra natural da palmeira
ubugu, nativa da Amazoniz

Nofimde 2020, a marca lan-
¢ouumalinhadebonecasves-
tidas com looks da colegao.
Sao numodelos, criadosa ima-
gem e semelhanca de We'e'e-
nae confeccionados porelae
uma equipede cinco pessoas.

“Decidi criarasbonecas com
uma proposta educativa, co-
mo uma forma de divulgar a
cultura tikuna e mostrar as
criangas que nao existem s
bonecasloiras e magras’, diz.

Apds vender mais de cem
unidades no fim do ano, ela
disponibilizou mais uma cen-
tena em abril, que também
€ eSgOTOU em POUCo tempo.
Chegou a enviar produtos pa-
raSuiga, Espanha e Portugal.

Hoje, é preciso entrar em
uma listadeesperapara com-
prar as bonecas, que custam
cerca de R$ 130 € representam
guerreiros e maes indigenas.

Vendidas no ecommerce
da marca, tanto as pegas de
roupa quanto as bonecas sao
acompanhadas de um certifi-
cado com informagdes sobre
sua produgao e a historia do
povo tikuna —30% das ven-
das sao revertidas para a al-
deiade We'e'ena.

Em paralelo ao trabalho
coma moda e ainternet, ela
€ também nutricionista, car-
reira que decidiu seguir apds
constatar que muitosindige-
nas estavam adoecendo em
razao da ma alimentagao.

Hoje, atende online, com
uma proposta de resgate da
alimentagaonatural do povo
tikuna, baseadaem frutas, ra-
izese peixes, além de atender
ao publico vegetariano.

Paraainfluenciadora, asre-
des sociais ajudamna conexio
do publico com as causas in-
digenas e no combate ao pre-
conceito. “Se tenho um celu-
lar oufrequento a universida-
de, muitas pessoas dizem que
nao sou mais indigena. Mas
amoda, as bonecas, as artes
plasticas e minha atuagao na
area de saude sao ferramen-
as paramostrar justarmente
aminha identidade”, diz.

O resgate dasartes e doarte-
sanato tradicionais dos povos
indigenas também ¢ a apos-
ta da Galeria Amazonica, lo-
ja e galeria de arte criada ha
13 anos em Manaus. O espa-
¢o comercializa cestaria, ce-
rimicas, esculturas e acessé-
rios criados por artesios de
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povos como parakand, yano-
mami, baniwa, sateré mawé,
macuxi, entre outros.

Aloja nasceu de uma parce-
ria entre o Programa Waimi-
ri-Atroari, associagio comu-
nitaria da etnia, e o Institu-
to Socioambiental, com o in-
tuito de eliminar os interme-
didrios da cadeia, revertendo
margens de lucromaiores pa-
ra os artesios e artistas.

Afrente da Galeria Amazo-
nica estd AnaHelena Serra Ca-
bral, 29, filha de uma familia
de artesas do povo wanana,
do Alto Rio Negro. Com uma
tradi¢ao em produzir cestaria
e joias a partir da fibra natu-
ral da palmeira tucuma, Ana
cresceu em Manaus, em um
ambiente de forte empreen-
dedorismo feminino.

A pandemia representou
um desafio para manter o ne-
gocio aberto. Foi preciso fa-
zer uma campanha de finan-
ciamento coletivo, quelevan-
touR$ 40 mil, para garantir o
saldrio dos trés funciondrios e
manter o espaco funcionando.

OQutrasolugao foi aprender
avender online —antes, Ana
faziaapenas vendas esparsas
pelo Instagram. Ela criouum
ecommerce, refor¢ouas ven-
das pela redesocial e buscou
novos canais de comerciali-
zagdo. Um deles € a Tucum,
marketplace dedicado a arte
e artesanato indigenas.

Com as novas estratégias,
as vendas aumentaram 7%
em comparagio ao inicio da
pandemia. O carro-chefe sao
os produtos de cestaria, que
custam a partir de R$ 50. A
maior parte das vendas ¢ fei-
tapara as regioes Sul e Sudes-
te, especialmente Sao Paulo.

Pioneira em fazer a cone-
xao entre 0 mercado consu-
midor dos centros urbanos
e 0s povos da floresta, a Tu-
cum tem uma curadoria que
busca manifestacoes artisti-
cas diversas. Hoje, trabalha
com 72 grupos étnicos de 3o
territériosindigenas —a mai-
oria na Amazonia.

Aideia do negocio surgiua
partir do interesse por arte
indigena da empreendedora
AmandaSantana, 39. Emao1s,
elalancou um ecommerce pe-
loqualvendia pegas que com-
prava em viagens.

Emdezembrode 2020,apla-
taformase tornouummarket-
place, ap6s receber um apor
te de R$380 mil do Programa
Parceiros pela Amazénia, que
acelera startups de impacto
positivo na regido.

Os recursos foram utiliza-
dos também para promover
um curso de capacitagio em
vendas online para artesdos
indigenas, comnocoes de fo-
tografia, processo logistico e
marketing digital. O treina-
mento jd capacitou trés gru-
pos, e ameta € formar mais
dezaté o fim de 2021.

Desde oiniciodapandemia,
asvendas cresceram 40%. Em
junho, a loja terd um sistema
como qual o consumidor po-
derd saber exatamente o que
compde o prego de cadapeca.

Empreender

é desafiar o que vier.
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