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GUERRA NA AMAazOMIA Firma japonesa patenteou a fruta brasileira e enfrenta contestagdo de ONGs e do governo na ]ustzga

Se perder cupuacu, empresa néo recorre

DAREPORTAGEMLOCAL

A empresa japonesa Asahi
Foods se comprometeu com o go-
verno do Estado do Parg a nore-
correr de medidas judiciais con-
tratias ao registro da marca cu-
puacu, fruta da regido amazdnica.

Na prética, a empresa admite
abrir mdo dos direitos sobre a
marca cupuagu, se perder a dis*
puta nas agéncias oficiais de regis-
tros e patentes do Japéo, Estados
Unidos e Unifio Européia.

O secretdrio-executivo de In-
dustria, Comércio e Mineracio do
Par4, Ramiro Bentes, afirmou que
_ a Procuradoria Geral do Estado
- ird estudar as medidas cabiveis.
“A melhor forma ¢ entrar com
uma a¢do pedindo o repatria-
mentodamarca”, afirma.

A disputa mais importante co-
mercialmente no caso cupuagu
envolve a produgiio de cupulate, o
chocolate obtido 2 partir de suas
sementes. A Ashai Foods entrou
com um pedido de patenteamen-
to da produgio industrial desse ti-
po de chocolate e de Sleos extrai-
dos da semente da fruta. O termo
de comIpromisso com o governo

do Pard ndo inclui esse caso.

Pelas leis de prote¢do & proprie-
dade industrial, marca € um sinal
distintivo de um produto que po-
de ser registrado desde que néo
haja outro anterioxmente regis-
frado mum territério.

A Asahi Foods registrou como
sua a marca cupuagu ¢ estd sendo
contestada por se tratar de uma
prima. Contra o registro, organi-
zaghes ndo-governamentais ini-
ciaram em abril deste ano a cam-
panha “O cupuagu é nosso”, e
conseguiram marcar, no Con-
gresso Nacional, uma audiéncia
publica para discutir 2 questio.

Patente

J4 a obtencdo de direito de pa-
tente depende de trds requisitos
bésicos —novidade, inventivida-
de eaplicagzo industrial. Obtido o
registto de marca ou patente o de-

tentor adquire o direito de exclu-

sividade sobre eles, podendo co-
brar de quem quiser us4-los.

O diretor da Asahi Foods e da
Cupuacu International, Nagasa-
wa Makoto, atribui 2 uma campa-
nha de ONGs (organizagGes ndo-
governaimentais) as criticas que a

empresa tem recebido.

“Estao nos atacando para que
seja retirado nosso pedido de
marca registrada e ficaremos feli-
2es se a agéncia de patentes mu-
dar seu sistema e ndo garantir o
nome para.ninguém no futuro.
Mas, sob 0 atual sistema, se nés
abrifmos méo-da marca por nds
INEsSImos, entao nosso registro se-
ré apagado completamente e en-
tao poderd novamente ser obtido
por outra empresa. Nao podemos
correr esserisco”, declarou,

Nagasawa exemplifica com o
caso.da empresa Body Shop, que
costumava colocar 0 nome cu-
puagu na classificagéo de cosmé-
ticos, mas deixou de fazé-lo por
causa da mesma campanha lide-
rada por ONGs.

“0 nome agora, para a mesma
classificagéo, estd em outras

maos. Essa € a verdade, goste vocé
dela ou ndo. Consequentemente,
o caminho desejado peIas ONGs
nio éasolucdo certa.”

O diretor da empresa Japonm |
diz que sua empresa sofre retalia- -

¢des na Amazdnia.

“Por causa da informacéo falsa |

criada pelas ONGs, fazendeiros

" inocentes € pessoas que vivem na

Amazonia tornaram-se nervosas
ehostis a nds sem razdo. Nés sen-
timos muito por isso. Lamenta-
mos dizer que, por causa das v4-
rias campanhas negativas —que
incluem terrivel difamacio para
empresas que estio livremente
criando novos negdcios em seu
paiscom boas inteng(")es— perde-

remos o entusiasmo para explo- '

rar possibilidades futuras de mer-
cado”, afirma.
(PLINIOFRAGA)
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