“{éf{?,

Documentacéo

| Fonte —£ S %)/W /
Data j/f/o/'&ag Fg%

»wm:

I
|
! u-f.gv
|

\

FOLHA DE S.PAULO

" Al4 domingo, 3deagostede2003 BRASIL

fotos Jorge Aravje/Fotha Imagem

GUERRA NA AMAZONIA Brasil faz campanha para anular registro de propriedade da marca cupuagu concedido i empresa japonesa

“Intencdo néo é
roubar ou
monopolizar”

UARFPORTAGEM LOCAL

O diretor da Asahi Foods e
da Cupuacu International,
Nagasawa Makoto, 42, afir-
ma que a empresa ndo pre-
tende “roubar nem mono-
polizar” nada.

*

Por gue pedir o registro?

Nagasawa Makoto- Nossa
inten¢do ndo é roubar ou
monopolizar 0 nome cupua-
¢u. Descobrimos que j4 ha-
via sido marca registrada de
outra companhia e, franca-
mente, ficamos atdnitos.

Folha - Pretende abrir mie
da marca cupuagu?

Nagasawa - Se nés abrir-
mos mao da marca por nés
ITeSMos, entio nosso regis-
tro serd apagado completa-
mente e entdo poderd sex ob-
tido por outraempresa.

Folha - O gue fardo se per-
derem adisputa?

Nagasawa - Ficaremos sin-
ceramente agradecidos se o
pedido deles de cancelamen-
to da marca registrada for
aceito. Porque ninguém
mais poderd registra-lo.

Por que pedir a patente da
produgioe de chocolate a base
de cupuacu?

Nagasawa - Todo mundo
sabe produzir artesanal-
mente o chocolate com da
semente de cupuagu. Mas
ninguém obteve sucesso na
produgdo em massa, porque
ele ndo pode ser obtido por
meio das fdbricas conven-
cionais de chocolate.

Descendentes
contestammarca

OAAGENCIAFOLHA, EMTOME-ACY

Com pelo menos 70 produtores
de cupuacu filiados, a Camta
{Cooperativa Agricola Mista de
Tomé-Agu), no Pard, processa e
comercializa entre 300 toneladas
e 400 toneladas da potpa do cu-
puacu por ano.

“Acho que ninguém poderia ter
direito exclusivo de usar o nome
cupuacy, mesmo porque ¢ uma
palavra indigena, do tupi”, disse o
produtor Toshihiko Takamatsu,
que chegou ao Brasithd 30anos.

“Nio entendo como alguémpo-
de achar gue ¢ dono de um nome
de fruta nativa que existe hd mi-
lhares de anos”, afirmou Mdrcio
Tsuyoshi Hiramizu, da terceira
geraciio de japoneses na cidade.

(MAURICIO SIMIONATO)

-mEencontrado na parte sul e
- dteas do médio Tapajos, rios

“nordeste do Maranhao,

A empresa Asahi Foods (o,

w Pesquisadores anunciaram

PLINIO FRAGA
DAREPORTAGEMLOCAL

A faixa de 14 metros de compri-
mento estendida no Congresso
Nacional dizia: “O cupuagu é nos-
$0”. Até chegar ali, hd duas sema-
nas, percorren as 2.139 krn que se-
param Brasilia de Presidente Fi-
gueiredo (AM).

Foi nessa cidade do norte do
Amazonas que, em abril deste
ano, organizacles nido-governa-
mentais iniciaram meovimento
que acreditam encontrar paralelo
em importancia & campanha do
“Petréleo é Nosso” —muobiliza-
¢do que completa 50 anos de seu
encerramento daqui a dois meses.

Cupuagu € o nome —originado
do tupi— de wmna fruta tropical
semethante ao cacau. Pode pesar
mais de 1kge s6 é ocasionalmente
encontrada forada Amazénia.

Nio poderia ser, por suas ori-
gens, mais brasileira. Mas ndo é
assim vista pelas agéncias oficiais
de marcas e patentes do Japido,
dos Estados Unidos e da Europa.

ONGs (organizagbes nao-go-
vernamentais) ligadas a preserva-
¢ao ambiental, apoiadas pelo Mi-
nistério das RelagGes Exteriores

s Fruta da mesma familia do
cacau

Da polpa, sio feitos sucos, cremes
de sorvete, geléia e tortas-

= Sua semente pode ser usada
para fabricar o cupulate, umtipo
de chiocolate

leste do Pard, abrangendo as
Xingu e Guamé, alcangando o
prmc:;;a%mente 1nos 1os }'una{;u

e ?mdaré

Ltd., de Kyoto {Japao).entrou
com pedidos de patentes
sobre a extra¢do do Oleo da

semente do cupuagu e @ brasileiro, contestam, desde 20 de
producao do chocolate de mar¢o, a concessao dos direitos
CUPUACU de comercializagdo da marca “cu-

e s e e puacu” & empresa japonesa Asahi

Foods, sediada em Kyoto.

A Asahi Foods criou uma em-
presa, a Cupuacu International
fsem cedilha), que pediu também
o registro de patente para 05 mé-
todos de produgio industrial do
cupulate, o chocolate obtido a
partir da sernente de cupuagu.,

O resultado da disputa em tor-
no da propriedade da marca e dos
direitos da patente industrial s6
deve sair entre dezembro deste
anoe setembro de 2004,

Na semana passada, circularam
boatos na Amazdnia de que a
Asahi Foods havia desistido do

@ A drvore de cuja semente se registro. Mas a empresa negou &

produz leo contra insetos e Folha ter aberto mio da disputa.
medicamentos contra parasitas
m Da casca, faz-se ché contra Surpresana descoberta

febre e vermifugo. Transformada
ern pb,trata feridas e é
cicatrizante para afeccdes da pele
w 0s caboclos fazem um sabdo
medicinal com o dlec bruto,cinza
e residuos da casca de cacau

A cessdo dos direitos de pro-
priedade da marca cupuagu a em-
presa japonesa foi descoberta por
integrantes do Grupo de Trabatho
Amazdnico (GTA), uma rede de
ONGs, ambientalistas, pequenos
agricultores ¢ associagOes de ex-
trativistas de produtos florestais.

Um grupo de produtores tenta-
va exportar bombons ¢ geléias de
cupuacu para a Alemanha, em se-
tembro de 2002, quando foi aler-
tado pelos importadores de que
nao podia usar o termo cupuagu
nos rétulos, por se tratar de marca
registrada de empresa japonesa,

A partir dai, o GTA iniciou uma
busca nos escritdrios de marcas e
patentes do Japdo, dos Estados
Unidos e da Europa. Descobrin
pedidos envolvendo ndo sé o cu-
puagu como a andiroba e a copaf-
ba —drvores de onde sdo extrai-
dos produtos cosméticos, energé-
ticos e medicinais—, o biribiri

ura novo analgésico, feito do
veneno achado na pele. A droga
pode ser a primeira de uma série
de analgésicos, capazes de.
substituir os derivados de pio

Fontarpmanizagie ndogovernamental Amazontink
3 Msmsténcdo Mew Amh«‘mc

Na pnmetra foto no alto, agncuitora com sementes de cupuagu;
acima, Eduardo Tadashi, fitho de produtor de Tomé-Aqu, no Para

—-planta da qual os indigenas re-
tiram sementes usadas como con-
traceptivo— e até mesmo da aya-
huasca, chd alucinégeno usado
em pituais religiosos.

Analgésico dosapo

Na semana passada, o deputado
federal Henrique Afonso (PT-
AC) foi 2 tribuna da Camara dizer

que laborat6rios europeus ha-

viam pedico direito de patente so-
bre a produgdo de analgésicos
com base em demorfina e deltor-
fina, obtidos a partir da secregdo
do sapo kambd, utilizada na me-
dicina indigenaamazdnica,

“A campanha ‘O Cupuagu ¢
Nosso’ é simbolica e delongo pra-
z0. Surgiu da necessidade de aler-
tar sobre o que estd acontecendo
na Amazénia. O cupuagu € 0 caso
mais importante porque foi con-
cedido o direito de marca a uma
empresa privada, mas ¢ um
exemplo do que pode acontecer
com outros produtos”, afirma o
webdesigner austriaco Michael
Schmidlehner, 38, presidente da
ONG Amazonlink.

Ele é um dos lideres da campa-
nha “O Cupuagu € Nosso”, que
comanda protestos contra a Asahi
Foods principalmente por meio
do envio de correio eletronico
(www.amazonlink.org.br).

Casado com uma brasileira,
Schmidiehner mora em Rio Bran-
co {AC) desde 1995. Decidiu tro-
car a Austria pelo Brasil depois de

:
i

férias em que percorreu o pafs de
moto, do Sul ao Norte, onde se fi-
xou, interessado na Amazdnia.
Schinidlehner diz acreditar que
dificilmente os escritérios de
marcas ¢ patentes mantesham o
registro do cupuagu nas méos de
uma empresa depois de informa-
dos de que se trata de uma maté-
ria-prima, sobre a qual ndo sio
aceitos direitos de propriedade.

Cupulate

A disputa mais importante co-
mercialmente no caso envolve a
producio de cupulate, o chocola-
te obtido a partir de suas semen-
tes. A Asahi Foods entrou com
um pedido de patenteamento da
produgdo industrial desse tipo de
chocolate e de dleos extraidos da
semente ca fruta. :

Pelas leis de protecdo a proprie-
dade industrial, marca ¢ um sinal
distintivo de um produto que po-
de ser registrado desde que n&o
haja outro com jgual batismo.

J4 a obtengfio de direito de pa-
tente depende de trés requisitos
bésicos para a sua obtencdo
~-novidade, inventividade e apli-
cagiio industrial. Obtido o registro
de marca ou patente o detentor
adquire o diretto de exclusividade
sobre eles, podendo cobrar de
quemquiser usd-los.

A presenca de centenas de es-
trangeiros entre as intmeras
ONGs integrantes do Grupo de
Trabalho Amazdnico ¢ wm dos

argumentos usados pela Asahi
Foods para dizer que hd um clima
de mistifica¢do no debate.

“Estamos profundamente desa-
pontados. A opiniio ptblica bra-
sileira parece inclinada emn favor
da campanha que tem sido con-
duzida por ONGs européias”,
afirmou a Folha Nagasawa Mako-
to, diretor da Asahi Foods e da
Cupuacu International.

“A maior parte do discursg de-
les ¢ baseada em exageros € ndo
na verdade da fillosofia de margas
e patentes do sistema industrial.
Estdo tentando fazer mais baru-
tho do que compreender total-
mente a situacio”, declarou.

Os representantes do GTA nao
tratam o caso do cupuiagu como
uma forma de biopirataria, Cha-
mam de “biogrilage”. A obten-
¢io de um analgésico a partir de
um sapo da Amazdnia estatia
mais proxima do gue se chama de
biopirataria, desenvolvimento de
win produto a partir da chamada
sabedoria tradicional.

A “biogrilagem” seria tomar pa-
ra uma empresa os direitos de co-
mercializacio de um nome ou
produto de corthecimento, em ge-
ral, de comunidades indigenas.

No caso do cupuagy, os produ-
tores brasileiros nao querem os
direitos sobre a marca, mas poder
comercializar a fruta liviemente,
sem ter de pagar por isso, o que te-
ria de ocovrer se mantido o regis-
tro obtido pela Asahi Foods.

A produgdo nacional deve al-
cangar neste ano mais de 500 to-
neladas, sendo 10% delas exporta-
das para o Japao, um negddio que
envolve cerca de US$ 2 milhdes.

No Congresso Nacional, os or-
ganizadores da campanha “O Cu-
puacu ¢ Nosso” conseguiram a
convocagio de uma audiéncia pi-
blica conjunta das comissdes da
Amazonia e do Meio Ambiente,
quando serdo ouvidos a antropd-
loga Manuela Carneiro da Cunha
e o diretor do Conselho de Gestao
do Patrimoénio Genético, Eduardo
Velez, no dia21 deagosto.

Em setembro, na véspera da
reunido da Organizacio Mundial
do Comércio, em Cancin, sera
realizado um semindrio especia
sobre biopirataria elei de patentes
no qual os brasileiros vio expor
suacampanha.

Eles reivindicam direitos de
propriedade sobre a sabedoria
tradicional. Assim, comunidades
poderiam receber dinheiro de
quem comercializasse produtos
desenvolvidos a partir dos conhe-
cimentos acumulados por elas.

A pregacio do “Petrdleo € Nos-
s0” durou seis anos {entre 1947 e
1953}, dividiu o pafs entre “nacio-
naiistas” e “entreguistas” e resul-
tou na criagio da Petrobras. O
que pode sair da campanha do
cupuage? “Ndo podemos ficar
inertes diante da ineficdcia da le-
gislacdo atual sobre as distor¢des
geradas pelas préticas de registros
de marcas e patentes no mundo”,
responde Michael Schmidlehner.



