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Baseadas em ativos da floresta, startups

da Amazonia impulsionam a bioeconomia

Negoécios unem biodiversidade, sustentabilidade e tecnologia para aumentar o valor dos produtos e beneficiar as populages locais

Cleide Silva
Giovana Girardi

‘Ouniversodestartups que es-
t4 nascendo na Amazénia
com foco em atividades sus-
tentdveis pode ser exemplo
para fomentar a bioecono-
miaquegovernos, gruposem-
presariais, investidores eam-
bientalistas buscam para de-
senvolveraregidio egerarren-
da para a populaciio sem der-
rubar ou queimar a floresta.
Baseados em produtos e pro-
jetos locais, que vio de agai a
cosméticos, pequenos nego-
cios inovadores comegam a
transformar o cendrio regio-
nal (veja mais nesta pagina).
Aeconomia verde, ou de bai-
xo carbono, deve ajudar a Re-
gifio Amazénica- que represen-
ta cerca de 60% do territério
brasileiro - a dar um salto em
suaparticipagfio no Produto In-
terno Bruto (PIB), hoje de ape-

1nas8%, segundo avaliagiode es-
pecialistas no tema.

O caminho trilhado por um
miimero crescente de startups
amazOnicas para essanovaeco-
nomiaenvolvecomunidadesri-
beirinhas, indigenas, quilombo-
las e agricultores familiares. A
légica estd em aplicar ciéncia e
tecnologia a dezenas de ativos
da regifio, desde o inicio da ca-
deia de produggio, para aumen-
tar ovalor dos produtos e bene-
ficiar as populagdes locais.

Fabricante de cosméticoscom
Sleos extraidos de plantas da re-
gido, a startup Biozer se prepara
para exportar seus produtos aos
EUA, Emirados Arabes e Europa.
Jé o Café Agroflorestal de Apui
usagrios de plantacGes emdreas
sombreadas pela floresta e serd
enviadoparaaAlemanha.Oscho-
colates da De Mendes sfio feitos
com cacau nativo colhido por ri-
beirinhoseindiosechegamacon-
sumidores de varios Estados e

também do exterior.

“Néotem como manter a flo-
restade pésem gerarrendapara
a populagio local”, afirma Ma-
riano Cenamo, engenheiro flo-
restal e diretor de Novos Negé-
cios do Instituto de Conserva-
¢ioe Desenvolvimento Susten-
tével da Amazoénia (Idesam),
quepromove programas deace-
leragfio de negéeios de impacto.

Potencial. Dono da maior biodi-
versidade vegetal do mundo, o
Brasil possui cerca de 50 mil es-
pécies de plantas, das quais pelo
menos 20 mil endémicas — que
ocorremsomente no Pais. Embo-
ra todos os biomas nacionais te-
nham capacidade de desenvol-
ver uma economia baseada na
biodiversidade,éaregifio daAma-
zbnia que oferece as condigdes
parainvestimentos imediatos.
Estudo feito pelo WRIBrasil,
langado na semana passada,
com base em dados do Censo

Agropecudrio do IBGE, mostra
que 74% das atividades extrati-
vistas ndo exaustivas (com se-
mentes, folhas, frutos, éleos,
sem levar a derrubada da drvo-
re) estdo na Amazénia.
Idealizador do projeto Ama-
z6nia 4.0, 0 pesquisador Carlos
Nobre, do Instituto de Estudos
Avangados da USP, diz que o
conceito de bioeconomia visaa
promover sistemas de produ-
cliobaseadosnousoe naconser-
vagiio dos recursos bioldgicos
da floresta em pé. Segundo ele,
atividades extrativistas realiza-
das na regifio, apesar da peque-
naescala, ja sdo mais lucrativas
do que desmatar. O valor anual
daprodugiiode carne esoja, por
exemplo, é de R$ 604 por hecta-
re;nocaso doacai, cacaue casta-
nha, chegaa R§ 12,3 mil.
EspecialistadoWRI no tema,
o economista e bidlogo Rafael
Feltran-Barbieri vai na mesma
linha e calcula que o extrativis-

mo niio exaustivo é particular-
mente rentdvel para os peque-
nos proprietdrios. “Para as pe-
quenas propriedades, os produ-
tos nativos cultivados trazem
renda média de R$ 3.100 por
hectare ao ano. Quem faz rota-
¢iodesojae milho, tiracercade
R$ 1.762/hafano. J4 a pecudria
de corte, rende apenas R§
1.250/ha/ano”, afirma.

“Mas a exploraciio de produ-
tos innaturaé sbapontadoice-
berg para a biceconomia. Ha
uma grande diversidade de
substéncias que podemser pro-
duzidas em escala”, diz.

Para Carlos Nobre, para isso
vingar como uma alternativa
econdmica é preciso investir
em uma bioindustrializacto lo-
cal,que possa beneficiar os pro-
dutos,gerandomaisrendae em-
pregos (ler mais na pdg. B3).

Para o economista José Ro-
berto Mendonga de Barros, hd
af uma enorme oportunidade.

“Com pesquisa, que foi justa-
mente o que transformou o
agronegdcio brasileiro, é sim
possivel desenvolver esses pro-
jetoseganharescala”, afirma. O
caminho, segundo ele, passape-
la transformagio de matérias-
primas emnovosmateriaise pe-
lo pagamento por servigos am-
bientais, como dar a proprietd-
riosde terraumarenda para pre-
servaruma nascente.
Mendonga de Barros ressalta
quea pandemiaacentuouaten-
dencia de que a sustentabilida-
de é indispensavel. “Ganha for-
caaideiade queépossivel trans-
formar partesdosistema depro-
duggio emdirecfio Asustentabili-
dade. E isso vai entrar na expe-
riéncia das grandes empresas.”

‘Bioeconomia precisa se
industrializar', diz cientista
Pég. B3
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Danniel Pinheiro,
um dos fundadores da Biozer

‘Queremos ter
itens premium’

Cosméticos 100% naturais
produzidos em Manaus
(AM) comegam a ser expor-
tados para EUA, Dubai e Eu-
ropa ainda este ano. Os em-
barques sé nio ocorreram
ainda porque a pandemia
atrapalhou os planos da
startup Biozer, que usa
Sleos extraidos de arvores e
plantas da Amazénia na pro-
dugo de Sleos fitoterapi-
cos, cremes e, em breve, gel,
espuma para limpeza facial
e suplemento alimentar de
frutas da regido- todos com
amarca Simbioze Amazéni-
ca, criada pela empresa.

Apés passar porum pro-
cessodeaceleragiio, a star-
tup foi criada hd trés anos
por Danniel Pinheiro, de26
anos, formado em biotecno-
logia, em parceria com o ad-
ministrador gaticho Domin-
gos Amaral, de 53 anos, que
buscava um projeto parain-
vestir. “Queremos levar pro-
dutos premium para o Brasil
€0 mundo com o mesmo
Sleo que o caboclo e o indio
usam hé centenas de anos,
sem nenhum aditivo”, diz
Amaral. So produtos com
andiroba, breubranco, casta-
nha, coparba, pataud, praca-
xi, priprioca, argila branca,
<cupuaguy, agal, guarand e tu-
Cumé.

Os extrativistas que forne-
cem os produtos passam
por capacitagio para garan-
tir o padréio do dleo para a
produgiio. “O prego é 0 mes-
mo que pagariamos se o
bleo viesse de Sao Paulo, ou
seja, agregamos valor na ex-
tragdio, pois néio hé atraves-
sadores”, diz Amaral.

Hoje, a Biozer funciona
no Centro de Incubagio e
Desenvolvimento Empresa-
rial. Pinheiro informa ter
planos para uma fabrica
maior, que deve multiplicar
por dez a capacidade atual,
de 4 mil unidades didrias. O
projeto estd orgado em R$
8 milhdes e ja hd fundos in-
teressados no negécio./ C.S.

César de Mendes,
fundador da startup De Mendes

‘Mantemos uma
relacao justa’

Formado em quimica e com
cinco especializagdes e dois
mestrados, César de Mendes
desistiu da vida de professor,
pesquisador e consultor e foi
se dedicar ao cacau e ao choco-
late. Acabou se tornando espe-
cialista no tema e se deu conta
de que, na época, niio havia
nenhuma fibrica de chocola-
tes de cacau nativo no Pard,
Apbs uma experiéncia de
produgdo de chocolates em
Belém, na empresa que bati-
zou de Amazonas Cacau, mu-
dou-se em 2012 para Colonia
Chicano, comunidade de San-
ta Barbara onde vivem 500 pes-
soas. L4, instalou sua fabrica
e, dois anos depois, mudou a
razdo social para De Mendes e
passou por processo de incuba-
¢io e tornou-se uma startup.
Fez parcerias com vérios
povos tradicionais da floresta

- quilombolas, ribeirinhos e
indigenas -, aos quais ensi-
nou a fermentar a polpa
com sementes, secar € ma-
cerar para obter o pé usado
para fazer chocolate. “Man-
temos uma relagio justa de
prego e pago em torno de
quatro vezes mais que o
mercado”, conta o chocola-
tier. Com isso, os povos lo-
cais conseguem obter renda
sem precisar destruir a flo-
resta. “Quem preserva a
Amaz6nia sdo os povos ori-
gindrios, que conseguem
manejar a floresta sem der-
rubar, usam de forma sensa-
ta, sébia e equilibrada”, diz
o pradutor, que teve seu
chocolate premiado em fes-
tivais de Paris.

Hoje, a De Mendes rece-
be cacau de 3,5 mil colhedo-
res da regifio. A empresa
produz nove tipos de choco-
late que sdo vendidos pela
internet. Aos 57 anos, Men-
des busca parceria e finan-
ciamento para ampliar a ca-
pacidade de produgio, hoje
de 600 quilos por més./ C.S.
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Sustentavel. Catadoras selecionam sementes de améndoas de tucuma que serdo usadas na produgéo de cosméticos

Ronaldo de Moraes,
produtor de café em Apui

‘Melhorou muita
coisa na producao’

Nascido em familia de minei-
ros que cultivava café, Ronaldo
Carlos de Moraes migrou hd 12
anos para Apui, cidade com
alto indice de desmatamento
na Amazénia. L4, também plan-
tou o griio no modelo conven-
cional, a pleno sol, mas a pro-
dutividade era baixa. A situa-
¢io mudou quando adotou o
sistema sombreado, com café
conilon, mais ristico que o
ardbica. Para esse cultivo, ele
teve de plantar drvores como
as de copaiba e acai que, além
da sombra para o café, geram
renda extra com extragio de
dleo e venda de frutos. “Apés a
mudanga, melhorou tanta coi-
sa que nem sei por onde come-
ar”, diz Moraes, de 41 anos.
Ele relata alta de até 40% na
renda e melhora na satide apds
parar de usar agrotéxico.
Moraes éum dos 45 produto-

res de Apul que participam
de projeto do Instituto de
Conservagio e Desenvolvi-
mento da Amazonia (Ide-
sam), que introduziu o culti-
vo de café sombreado na
regido. Por se tratar de drea
degradada, foi adotado o sis-
tema agroflorestal, que com-
bina plantio de floresta com
agricultura, ajudando a recu-
perar a parte desmatada.
Hoje, a drea tem mais de
40 hectares de café agroflo-
restal, com certificagio orgé-
nica e & venda em virios Es-
tados e prestes a ser expor-
tado com o nome de Café
Agroflorestal de Apui. “An-
tes a produciio era de seis a
sete sacas por hectare; apds
a introdugfio de técnicas de
agricultura sustentdvel, a
média é de 15 sacas”, diz Pe-
dro Soares, do Idesam. Em
2019 os produtores criaram
a startup Amazonia Agroflo-
restal para captar investi-
mentos e ampliar o negé-
cio. A primeira chamada de
captacfio ocorrerd no fim do
ano ou inicio de 2021,/ C.S.

Joanna Martins,
sécia da startup Manioca

‘Potencial do produto
da Amazonia’

Joanna Martins sempre esteve
envolvida com os sabores ama-
zbnicos, em especial com a cu-
lindria paraense, pois passou
boa parte da vida vendo a avé,
e depois os pais, divulgar pra-
tos tipicos da regiio em um
pequeno restaurante da fami-
lia inaugurado em 1972 em Be-
1ém (PA), o L4 em Casa.

Seu pai, Paulo Martins, foi o
criador, em 2000, do Festival
“Ver o Peso da Cozinha Pa-
raense”, que foi realizado
anualmente até 2019. “Com o
evento, crescell a procura por
ingredientes da cozinha local
por chefs de varias partes do
Brasil”, conta Joanna.

Ap6s se formar em Publici-
dade em Sdo Paulo, ela retor-
nou a Belém e passou a “enxer-
gar potencial no produto ama-
z6nico”. Abriu uma loja virtual
com produtos da regiio que
nlo se sustentou. Em 2014,
com o sécio Paulo Reis, criou
a Manioca.

Hoje, a startup tem linha de
produtos naturais (tucupi, fari-
nhas e feijfio manteiguinha),
geleias de pimenta de cheiro,
priprioca e taperebd, e de tem-
peros (molho de tucupi preto
¢ tucupi temperado), além de
doce de cupuagu, licor de flor
de jambu e granola de tapioca,
castanha-do-pard, cumaru e
cupuacu. Em breve, vai lancar
uma linha de temperos secos
e, em 2021, uma de snacks de
produtos como mandioca e
castanhas, sem aditivos.

A startup se abastece de 45
familias de pequenos agriculto-
res e fornece produtos para
grandes restaurantes de comi-
da brasileira de Sdo Paulo e do
Rio, e tem entre seus clientes
o chef Alex Atala. Seus produ-
tos estdo em redes como Pao
de Agticar e San Marché. Para
um cliente nos EUA envia 30
quilos de tucupi a cada trés
meses. Tem oito funciondrios
e faturou R$ 9oo mil no ano
passado. A Manioca captou R$
250 mil em recursos de investi-
mentos de impacto em 2019 e
neste ano./ C.S.
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