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ONG promove economia da floresta e
faz ponte entre indigenas e empresas

Alimentos como chocolate, pimenta, farinha e 6leos podem ser encontrados em lojas de Sao Paulo

Ricardo Kotscho

sAo pauLo  “Quem vai salvar
a gente sao eles. Nao é a gen-
te que vai salvar os indios. 86
estamosajudando o povoin-
digena’, afirma Jefferson Stra-
atmann, 0 Camarao, capoei-
rista, engenheiro de produ-
¢ao e coordenador de proje-
tos da Instituto Socioambi-
ental (ISA).

Camarao ¢ um dos 160 pro-
fissionais do ISA, uma ONG
que este ano completou 25
anos de trabalho na Amazo-
nia e em outrasregioes. O pri-
meiro e até hoje principal ob-
jetivodessa equipe é defender
os territorios indigenas dasin-
vasoes de madeireiros, plan-
tadores de soja, criadores de
gado e garimpeiros.

Segundo dados prelimina-
resdoCIMI (Conselho Indige-
nista Missionario), nos nove
primeiro meses do atual go-
verno foram registradas 160
invasoes em1s3 areas indige-
nas, o dobrodo anoanterior.

“A economia da floresta
sempre existiu, mas a ques-
tdo é: quem ganha com is-
$0?", questiona o engenheiro
diante da proposta em estu-
do no governo de Jair Bolso-
naro que prevé permitira mi-
neragao em terrasindigenas.

Mesmo diante dessaofensi-
va, 0s povos indigenas conti-
nuam plantando e colhendo
alimentos daflorestanaoape-
nas paraa propriasubsistén-
ciamas também para vender
os excedentes e gerar renda.

“Nossopapel é fazer a cone-
xao das comunidades com o
mercado consumidor para a
comercializagdo de produtos
das terras indigenas com va-
lor agregado para empresas
parceiras’, explica Staatmann.

As organizag¢oes comuniti-
rias apoiadas pelo ISAdesen-
volvem relacoes comerciais
com 75lojase restaurantesde
todo o pais e jd contam com
o0 apoio de 19 empresas naci-
onais e estrangeiras.

Entre elas estao Mercur e
Firmenich (produgdo de bor
racha), Grupo Pao de Agticar,
Wickbold, Grupo Atala, Lush,

Na'Kaue Soul Brasil. No final
deste ano, a Osklen e as Havai-
anas iniciaram negociacoes
paraaaquisi¢io daborracha
nativa da regido da Terra do
Meio, no Para.

Essas iniciativas provam
que para explorar economica-
mente a Amazonia ndo € pre-

ciso transformara florestaem
pasto nem abrir crateras pa-
Ta garimpar riquezas nosub-
solo. E a emergéncia de uma
economia do conhecimento
da natureza em contraposi-
¢aoa economiadedestruigao,
como aponta Ricardo Abra-
movay, professor do Institu-
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to de Energia e Ambiente da
USP em seulivro “Amazodnia”.

Osresultados dessas parce-
rias podem ser vistos nos su-
permercados e restaurantes
de Sao Paulo. NoMercado Mu-
nicipal de Pinheiros, na zona
oeste, € possivel montar uma
cesta de final de ano s6 com

produtos indigenas. No box
Atd, do premiado chef Alex
Atala, a grande atragao éa pi-
menta jiquitaia Baniwa pro-
duzida pela Associagao Indi-
gena doIcana,emSao Gabri-
el da Cachoeira (AM).

“Além de ser altamente ver-
satil, a pimenta é delicio!
potente e Nnao Muito persis
tente. Conhecer essa pimen-
ta éuma experiéncia cultural.
Descobrir 0s nossos sabores
erespeitd-los € cuidar danos-
sa biodiversidade”, diz Atala,
parceiro do ISA.

“Acabei de vender 480 potes.
Faturamos mais de R$ 12 mil’,
comemora oindio Alfredo Ba-
niwa, 39, professor da aldeia
com licenciatura pela Univer-
sidade Federal do Amazonas
que ajudou a criar a primei-
ra Casa da Pimenta, nacomu-
nidade Tunui Cachoeira, em
2013. Na Escola Indigena Ba-
niwa Coripaco, onde ele leci-
ona, formam-se 52 indigenas
no ensino medio neste ano.

Outro produto bastante pro-
curadonoMercado de Pinhei-
rossdoos cogumelos desidra-
tados produzidos pelo povo
Yanomami. 86 os indios da
maior reservaindigenadopa-
is, no noroeste de Roraima,
que ocupam uma drea do ta-
manho de Portugal, sdo ca-
pazesde diferenciar os cogu-
melos comestiveis dos vene-
NOSOS qUe Crescem 1os tron-
cos apodrecidos da floresta.

E deld também que vem o
Chocolate Yoanomami, pro-
duzido com cacau selvagem
colhidoas margens dorio Ura-
ricoera e lancado neste més,
em Sao Paulo, pelo indio Ju-
lio Ye 'Kwana.

Varios outros produtos, co-
mo o mel e os dleos de casta-
nha-do-pard e de babacu tém
amarca Vemdo Xingu, o Par-
3ue Nacional indigena cria-

o pelos irmaos Villas-Boas
no Mato Grosso. Vale experi-
mentar também o preparado
de bolo de babagu com cacau,
usado na merenda escolar.

“O desafio agora é tornar
as comunidades mais prote-
gidas nesse processo. Quere-
mos aproximar mais empre-
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sas que respeitem as ques-
toes €ticas, pagando valores
justos, para ajudar a econo-
mia desses povos da flores-
ta’, conta Straatmann, antes
de participar do grande almo-
¢o de confraternizacéo de fim
de ano do ISA nos jardins do
casarao que a entidade ocu-
pano tradicional Colégio Si-
on, em Sao Paulo.

No encontro, a maioria era
de jovens, mas havia também
pioneiros do ISA como os an-
tropdlogos Beto Ricardo e An-
dré Vilas-Boas e o deputado
constituinte Marcio Santilli,
quejafoi presidentedo Incra.

Noinicio, o principal traba-
lho do ISA era garantir a de-
marcagio das terras indige-
nas, prevista na Constitui¢ao
de 1988, ao oferecer apoio as.
associacoes que ja existiam
nascomunidades. Pode-se di-
zer que o ISA, de 1994, é um
filho da Constituinte que cri-
ou as areas protegidas.

De dez anos para ¢4, com
técnicas de manejo de flores-
tas para conciliar o cultivo e
0 extrativismo, os lideres in-
digenas comegaram a pedir
apoio do ISA para comercia-
lizar seus produtos. Os exce-
dentes deveriam gerar renda
para comprar o que eles nao
tinham nasaldeias, como fer
ramentas, riadios, celulares,
roupas e alguns alimentos.

Asobrevivéncia deles, quan-
do os territoriosnao sao inva-
didos, estao garantidos pela
“dispensa viva” na mata, de
onde tiram a comida.

Se ndo tivessem que estar
constantemente em guerra
contra os invasores para de-
fender seus territorios, des-
de que os europeus por aqui
aportaram, os goo mil indios
brasileiros divididos em 305
etnias, distribuidas por 723
areas, onde falam16¢ linguas
diferentes, certamente ja te-
riam construido uma econo-
miabem mais pujante.

“Masnao dd paracomparar
o0s valores monetérios urba-
nos comos dos povos da flo-
resta, que embutem a preser
vagao damata no seu trabalho
cotidiano, afastando os inva-
sores”, afirma o engenheiro.

“Precisamos dos indios pa-
ra salvar o clima e os alimen-
tos naturais, porque a agua
que irriga as planta¢oes vem
deld. A agrobiodiversidade é
que pode impedir as mudan-
¢as climdticas que ameagam
o mundo, e a sociedade pre-
cisa pagar por i$s0, mas nmui-
tos ainda pensam s6 em rou-
bar as terras dos indios”, afir
ma Straatmann, o Camario.




