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‘I SAO PAULO — Com o crescimento
os movimentos de preservagdo da na-
tyreza, os meios publicitarios desenca-
dearam uma farta produgdo de cam-
hanhas de conscientizagdo sobre o tema.
Rara passar o recado, as cAmaras sempre
deslizam pelas riquezas da regifo amazd-
flica e, depois de mostrarem a perfeita
Harmonia do'meio ambiente, partem em-
usca da imagem do elemento de dese-
quitibrio. As vezes o rosto do inimigo é
goupado, masa sonoplasua st encarrega
de entrega-lo através dos grites das arvo-
1ES em contato com suas laminas.
I Mas, apesar de carregar nas ¢ostas 0
' fepldio da opinido piblica, que elegen
or unanimidade a moto-serra como o
vildo da ecologia, a industria de moto-
serras nio se abala. Como qualquer
vildo preservado pelos principios da li-
berdade econdmica, os fabricantes so-
nham com a expansio de seu merca-
do — os 6,3 mithdes de hectares para o
reflorestamento deverdo ser 7,3 mithdes
de hectares em 1996. Fora da édrea do
reflorestamento, a indistria jura que, dos
estimados 20 milhdes de hectares desma-
tados a partir dos anos 70 apenas 2%,
1o ,mammo foram abatidos pelos dentes
dagmoto-scrras
:"Potencial -~ Na mesma velocida-
de ém que aumentam as pressdes dos
ambiéntalistas, a indistria de moto-ser-
ra§ aprendeu gue a vida de vildo até pode
ser facil, desde que o seu comportamento
seja © mais recatado possivel. Pouca gen-
t¢ sdbe que o mercado nacional estimado
para este ano gira em torno de 90 mil
molo-serras e que & basicamente dividido
entre apenas trés fabricantes — a An-
dreas Stihl-Moto-serras Ltda., brago
brasileiro da gigante alemi com o mesmo
motwe, a Husqvarna, empresa do grupo
sueco Electrolux, e a galcha Intertec.
*Nos concluimos que os custos-de uma
campanha institucional contra as distor-
¢oes com relagdo & moto-serra ndo va-
leriam & pena, porque atingiriam uma
parcela muito pequena da populagio”,
explica o diretor comercial da Suh]
Arthur Franco.”

Pelas contas de Franco, a Stihl &
dona de 70% do mercado nacional de
moto-serras, onde as indistrias que fa-
Zem o reflorestamento sdo os princi-
pais clientes, e o segundo lugar fica -
com- a Husqvarna. A Intertec. € consi-
derada uma empresa de médio porte.
Franco estima que 9 ercado total do
setor movimentou uma cifra proxima

g,tJSS 50 mithGes em 1989, que devera
sér mantida em 1990. Na Stihl, os pre-
03 das moto-serras sio cotadss pela-
BTN fiscali sendo que o modelo” miais-
barato custa; a pregos. da ultima ‘sex-:
ta-feira, NCzS 18, 556,67 € 0 mais caro, ;
NCzS 27 633 3} “O preco & um dos b

interesse que acabem com as {lorestas
porgue seremos os primeiros a fechar as
portas”, justifica o dirétor comerciat da
Stihl. Para ele, o mercado nacional de
moto-serras so terd chances de se expari-.
dir através do aumento do poder.aquisi-
tivo da populagdo. Como o mercado
brasileiro ainda engatinha ¢ o retorng do
investimentq.em um novo modely- de-
‘manda no minimo trés-anos, a Stihf-tra-
balha $6 com cinco modelos. E a Hagg-

varna opera com quatro modelos. 7.



