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O cadique ganhou Cr$ 100 mil pele contercial,

Aventuras de

Francisco: "Hole eu pagarla Cr$ 400 mil.

Juruna, um

novo garoto pmpaganda

RIO {Sucursal) — “Eu fndio, néo sofre
figado. Eu usa pianta jurubeba. Cacique
Juruna t4 na cidade, s0 toma Atalala
Jurubeba.” Bastaram quinze segundos com
0 cacique Mario Juruna no ar para que ¢
comercial do medicamento passasse a ser
um dos mais comentados pelo piblico e pelos
publicitarios.

As classificacdes vio de “genfal” a
“horrivel’’, mas a verdade & que ninguém
consegue ignorar o comercial, que ja ganhou
até criticas em jornal e notas em colunas
sociais. ‘Ao contrario do que possa parecer, o
anuneio ndo nasceu em nenhuma “‘brain
storm’’ de publicitarios. B frute da imagi-
nacdo de um ex-radialista, que hi 15 anos
dedica-se a criacio de camereials para
remiédios populares.

O corrercial com: .}ﬁruna néo é o prﬂmeim

sucesso de Francisco Silva, diretor de “mar;:
keting” do Laboratdrvio: Atalaia. Quem V&
televisdo certamente se lembra do comer-
¢ial da “corrente humana’, com milbares
de pessoas dando-se as mios numa estrada,
ou da quilomeétrica mesa de banpquete, com
outras tantas comendo de tudo para provar
que quem toma o tal remédio pode comer.
sem medo,

Homem simples, protestante (o programa.

que feve na Radlo Copacabana, hi muitos
angs, era religioso}, Francisco Silva jamais
podena Ser confundido com o publicitirio.
tipico, ¢ “gravatio”. Sua equipe de criacio
resume-se 4 uma pessoa: ele mesmo. E para

eriar seus comerciais, confessa que, geral- -

mente, perde noites de song. O do cacigue -
Juruna ndo foi, no entanto, dos mais dificeis.

“Eu queria alguém ligado 4 fioresta para
anunciar o produto, que éda flora medicinal.
Logo, pensei no indio, O nome de Juruna -
inclusive por causa dos fonemas iniciais
que s80 ipuais 208 de Juruheba — me velo
logo & cabega, embora, na época, elenfo es-

tivesse {30 em evidéneia, O comercial fob -

gravado.cerca de dois meses’ antes, dele ir.
pargaHelanda” '
Mas se pensar em Jm'una foi tacl;

era encontra-o. Depois de quase uma cen--

tena de telefonemas, o cacique foi localizado.
em Brasilia. O xavante concordou, -'sem
hesitar, em gravar o comereial,

Quanto a0 preco, Francisco deixol de* '

infcio, por conta de Juruna, Este, alegando
néo entender disso, sugeriu que a empresa

fixasse uma quantla. Francisce ofereceu-.

ihe, entdo, Cr$ 160 mil | que Juruna aceitcu
sem reclamacbes. Hoje reconhece - gue
ofereceria mais, pois depols que o cacique
conseguiu seu passaporte e fol eleifo pre-

sidente—de—honra do Tribunal Bertrand Rus-:

3

sel “sua imagem’ valorizou-se”: Ele acha
porém, que o fato de Juruna ter ganho esse
caché — muitos acham que ¢ cacique fol ex-
plorado — podera ser contornade brevemen-
te, j& que a empresa pretende dar conti-
-nuidade & campanha, com a criagdo de
outros comerciais com o indio, -

“Se, na época, Juruna tivesse pedido Crs
200 mil, teria recebido isso. Mas:ele aceitoy
osCrs 100 mii e eu achej justo porgue o nome
dele ainda ndo estava nas primeiras paginas
dos jornais. Hoje, eu the ofereceria uns Crs
:éao mil para gravar os mesmos 15 segun-
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Gravar com Juruna também ndo fol facil.
- Como o indio nio 18, Francisco teve gque
fazer com que ‘decorasse palavra. por
_palavra. Juruna sentiu’muita diffculdade
‘mas_acabou conseguindo, depois de ‘horas
prese comm Franeisco, no apartamento de
Cuma amlga, em. Brasilia. L& mesmo, num
“estidio de TV, foi fefta a gravacio ¢ a edigio
- final, no Rio.

’ Depois do comercial pronto, foi a vez de se
enfrentar a burceracia da Funai, pois como .
os indios sdo tutelados, o aninclo nao po-
deria ser veiculado sem a sua aprovacio,
‘Quando ela veio, a confusde da ida ao Tri-
bunal Bertrand Russel ja estava nos jornals.
Pressentindo que, se Juruna ganhasse, sua
palavra teria uma credibilidade 2ainda
maior, Francisco esperou para “soltar” o

.comercial; veiculado 86 depois da sua volta

_da Holanda, O resto todo mundo sabe, - :

A;}esar de orguthoso com o sucesse deo
anuncio, Francisco € mais ligado a0 comer-
‘cial “corrente Bumana®. Conta que para
produzi-o reuniu seis mil pessoas em Itu,
sem pagar um tostdo a ninguém. “Consegui
o apoio da Prefeitura da cidade e do povo,
-alegando que o malor comercial do mundo
somtente poderia ser gravado em Itu. Para
afrair as pessoas. hoisi um: sorteio de 32
pecas, que iam de uma televisio em coresa
Hquidificadores e secadores de belo, aiém
“deoferecer um lanfolanche,” 0 e
.. Paraagravagiode banguete,. em Fritmr» :
g0, ‘caont quase duas mi pessoas; o'sistema
fol o mesnio, Mas Isso ndo serfa uma ex-
ploracae, i4 que urma agénciz, normalmen-
--te, pagaria aos participantes?. Franciseo Sik-
vanio coneorda corm essa’idéiy

“N#o engano ninguém. Pronieto: cemiﬁa e
_brindes e isso & cumprido: O'povo vai para se
divertir. Para ter um domingo alegre e, tam-
bém, para comer de graca. Em nenhuma
das gravacdes ouvi reclamacbes Ao con-
trario, todo mundo ficou feliz: Tanto que es-
fou-até pensando em -gravar.mais dois co-
mercials ¢om multidbes, iego que acabar a
campanha com Juruna,” - .




