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m A Jurubeba do Juruna

Da sagh nio natalina ou “anonoveira”, a pe¢a publici-
tirie mais earregada de signos contraditérios e polémi.

cos (logo, rica) ¢ a que traz o cacique Juruna anunciando )

o Atalaia Jurubeba.

A sema de signos contraditrios presentes nessa peca
torna faseinante a analise dela. Veiamos primeiro, os in-
cursos “ideolégicos' dos conceitos que nela se eruzam:

1} O indig¢ um marginal do sistema branco-dominante
que invade suas terras, rouba e oprime, tanto que & ne.
cessario (?) haver uma Funai, .orgdo - piblico, para
defendé-lo. Juruna é um lider verdadeiro e um simbolo
dessa marginalidade espoliada. )

2) A tefavisio & um veiculo do sistema e a publicidade a
prépria expressdo glamorosa e sedutora do dito (siste-
ma), ’ :

oprimido (Juruna) para veicular uma propaganda, um
mecanismo pertencente do sistema teoricamente opres-
$0r. i

4} O antincio dilui a pureza da figura do lider dos mar-
ginalizados e oprimidoes porque o torna um signo do siste.
ma.

5} Poroutro lado, se a causa dos indios oprimides nio

tem recursos suficientes, sefd justo acusar o lider de re.

ceber um pagamento para emprestar a sua forte figura
de comunicacdo para um andncio, desde que o fryto des.
se pacto temporario do obrimido com o sistema venha a
beneficiat aluta do indio? o

-6) Ao tornar o lider de um movimento de defesa do-

indio (que mobiliza setores internos do Brasil e interna-
cionais) mais um mito da sociedade de consumo, estard o
sistema. conseguindo diluir esse movimento; ou tdc so-
mente usando um héabil mecanismo de vendas para um
produtg?. ' .

Todas essas afirmacdes e perguntas mostram a rigue-
za de consideracbes ideclogicas, e politicas incursas na
peca publicitiria em guestio, Nada é acaso em comuni-
cacdio: ideologia e mitologia estio sempre incursas.

Mas ha, igualmente, questdes especificas de técnica de
comunicaciio presentes na pega:

1) 2 utilizacdo da juncéio indio-produto natural, comao
expressdo de uma fase na qual as pessoas re-deseobrem
a medicina. das ervas e comecam a olhar com descon.
fianca os produtos industriais puros,

* 2) A juncio mneménica das sflabas iniciais Ju-ru pre-
sentes 1o nome do cacique (Juruna) e do produto { Juru.
beba), ambas denunciatérias de uma mesma origem se-
méntica, logo, despertando no pitblico a associacdo pro-
funda com-a natureza da qual provém o indio, a erva com
a qual é fabricado o produto e
“indios" de outros primitivismos...

A forma direta pela qual é dado o testemunho do ca-
¢ique, enyolia em imagens de floresta, tudo dentro de um
contexto estético fora dos padrdes burgueses médios dos
antineios. Tal tratamento da a peca.um transitp e uma
aceitagfio muito majores nos setores populares,’;melhor

_igge_l}E'ficadps com uma “estética kitsch” do antincio que

—

3) A publicidade capta {captura) o lider do segmento .

n6s, consumidores

com uma estética burguesa ou de elite habitual nas pegas
publicitirias. Hd um tropicalisme popular no visual ge-
ral do antingio, gue o situa com perfeicdo diante do consu-
midor pretendido.

A juncdo das questdes puramente técnicas de comuni-
cacdio {acima) com as questdes ideolégicas incursas no
andneio e citadas no comego da crdnica, gera uma nova
fusdo que mistura a publicidade com a politica, ainda
que tal ndo pareca claro ou patente, como cabe a todo mi-.
to (no sentido que the d4 Roland Barthes) que se preza.
Vejam so;

- Se por um Iado é o “sistema’ que se utiliza do cacique
Juruna, lider dos indios oprimides, por outro o faz atra.
vés de um produto de Jaboratorio nacional, numa indis-
tria farmaceutica que foi em 909, ocupada por empresas
multinacionais, num dos mais flagrantes exemplos de
desnacionalizacio de setores de nossa economia.

Nesse sentido, a juncio do cacique com um produto
que além de ser da erva medicinal brasileira & feito por
empresa nacional vicejando entre os gigantes multina- -
cionais, é uma juncio que se por um lado serve aos pro-
positos do chamado sistema; por outro contraria os inte-
resses dominantes dentro dele, os interesses dos mais po-
derosos, ou seja, das empresas multinacionais operantes
na inddstria farmacéutica dita brasileira.

Como vé o competente leitorado, o nlimero de questdes
politicas, ideologicas, mitologicas ¢ de estrita técnica de

comunicacido efervescentes dentro de uma simples peca ..
_ publieitdria, mostra que sem se fazer uma leitura critica

de comunicacfo seremos sempre incapazes de com- -
preender os fendmenos presentes no material de comuni-
cacdo com o ‘qual somos diariamente bombardeados,
num processo ao mesmo tempo liberador e aprisionante.

E mister saber “ler" os signos se se quer manter a i-

- berdade hurhana diarite deles: Iso de “ler” os signos
pertence a uma ciéneia muito séria, a semidtica (ou se-
miologia}, sem a qual o homem passa a ser um mero con-
sumidor de mitos sem a capacidade de compreender por
que “é a favor’’; “é contra’; “gosta”; “‘desgosta”; “‘faz
escolhas’”; “supde-se livre''; “pensa que opta’ ou “esco-
lhe”, quando, na realidade, esta é sendo pensado; sendo
escolhido; sendo optado (ou co-optado como esta em mo-
da dizer-se sem que quem o.diga, saiba exatamente o
sentido do que fala). -

Esta é uma caracteristica’do mito (no sentide de Bar-

“ thes): suavizar uma realidade ideolégica, fazendo.a pa.

recer “‘natural”, “factual’’, “subistantiva”, quando, na

realidade ela representa um valor, uma tomada de posi-

¢d0, uma disposi¢do de algum sistema de poder, expres-

50, sempre, de maneira ideologica ainda que aparentan-
do ser mera distragio, diversdo.ou criagio engenhosa.

; Po'r i__sso espalho sobre a tévola todas essas leituras
‘possiveis de uma simples (mas tio complexa) peca pu-
blicitéria. L

Cabe a cada membré do meu competente Ieiiorado '

discuti-la e escolher o dngulo de analise okt a tomada de
posicio que desejar,




