CEDI

Povos Indigenas no Brasil
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Tribos indigenas brasileiras,
conservadas com suas caracte.

©, risticas primitivas, poderio ser-

vir de atrative otiginal para o
turista estrangeiro. A sugestdo
foi- feita ontem, no’ Ria, pelo
tecnico espanhol Lujz Fernan-
des Fuster, membre do Minis-
tério de Informagdo e Turis
mo ‘da Espanha

O professor Fuster, que veio

ao Brasil participar do Con-
gresso de Turismo da - Cotal,
encerrado dia 23 em Sio Paqu

permaneceri na Guanabara afé’

amanhd, -para a realizacdo de
conferencias, - Ontem, 0 profes-

- gor falow no auditoric da Se-.

cretaria do Planejamento, no
Palacio Guanabarz e hoje falz-
T4 no auditorio da Embratur.
Segundo o tecnico, serd -ne-
cessario que o Brasil canalize

. somas vhltosas para campanhas

publicitarias no exterior, o .ob-
jetivo dessas campanhas sers
apresentar uma imagem nova
do potencial turistico do pais;
Fuster foi mais além afirman-
do que, para o eutropeu da clas-
se medxa, que € nosso turista
em potenclal “o Brasil ¢ um
.pais imense, que ocupa espa-
¢o demais no mapa da America
do Sul, tem muita selva, mui-
{0 mosquito, uma estrada cha-
mada Transamazonica, uma ci-
dade chamada Brasilia e uma
festa chamada carnaval. Para
conquistar um turista que per-
manega dias no'pais, € preciso
oferecer uma imagem. muito
mais dmam:ca" explicou o tec-
nico,
CENTROS TURISTICOS
. “Nio considero a exploracio
tunsuca de : iribos indigenas
uma atitude desumana”, decla-
rou Fuster, “desde que os in-

- . dios e:iriquegam ‘com essa ex-

ploragie”. Citou como exems:
plo. a reserva indigena de Ma-
ca, no. Paraguai, considerada
como um ponfo turistico obri.
gatorio para todes os que. vi-
sitam o pafs. O teenico admitiu
que quando visita uma cidade,
20 mesmo tempo que admira
suas belezas caleula a poteneig-
lidade de explorila turistica-
mente”, “Em materia de bele-
za natural o Rio & privilegia-
do”, comentou, “Mas em mate-
ria de exploragio turistica, ain-
da tem muito que fazer”,

Nas praias ainda pougo urba-

- nizadas, por exemplo, que¢ sio
orllitas na Batrra da Tijuea, 0 |

tecnico considerz essencial a
construcdo de pequenos chalés
ou blocos de apartamentos, os
quais seriam alugados por tem-
boradas, como s¢ fssem quar-
tos de hotéis, Em volta desses
blocos, seriam construidos . .St
portes urbanos necessavios. para
equipar o turista com todo o
conferto necessario: supermer-
cados, lavanderias, bons cine-
mas, drive-ins, pragas de espor-

infantis, piscinas e clube_s.
CONQUISTA DO TURISTA

* Em materia de industria tu-
ritica, explicou Fuster”, o go-

“te, casas de boliche, parques :

verno ndo pode agir de manej- :
ra idemica_ ¢tom relagdo a to- :
das as regides- do pafs. Tome- .

. Inos como exemplo Sio Paulo e
Rio. Em S@o Paule, o turismo.

terd que se basear nos homens .

de negoqm, de permanencia cur-
ta, que vizjam sem esposas e
cnangas Chama-se a isso, tu.

rismo itinerante, tipico de cida- ;

des que tém pouco a oferecer,
No Rio existem todos os fato-

res para desenvolver o tfuris- °

mo que chamatos residenclal, ’

isto é, para aqueles que podem
permanecey com muther e fi-
thos mais de 10 dias™.
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clore brasileiro, como fator de
atracdo tur:shca fof outro pon-
to bastante enfatizado por Fus-
ter. Ele considera que “o gover-
no deverd fazer investimentos
no sentide de impedir que ma.- |-
nifestagfes folcloricas  tipicas
continuem desaparecendo”, Fi.
nalizou. afirmando: “A hase do
sucesso furistico, para um pais
como o Brasil, nesse momento,
consiste na exploragao do que
prosstte de original”, !
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