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Cena do comercial ‘Indio’ da DPZ sobre a demta;io da Amazénia-

Filme da DPZ ganha

prémio em Nova York

Da Reportagem Local

O comercial ““Indio”’, da DPZ,
recebeu medalha de ouro na cate-
goria TV no festival do Clube dos
Diretores de Arte de Nova York,
uma das mais importantes associ-
acoes de publicidade.

Criado por Francesc Petit e
Paulo Ghirotti, em junho do ano
passado, o filme mostra um pe-
queno indio xavante de uma al-
deia do Mato Grosso do Sul tendo
seu cabelo cortado por um barbe-
ador elétrico.

Ouve-se apenas o barulho de
uma motosserra obstrumdo o can-
to de pdssaros. A idéia é fazer
uma analogia & devastagio da
floresta Amazonica. A produgao

édas.6.

A DPZ foi a tinica agéncia
brasileira premiada. As outras
que dominaram a mostra foram: a
Dentsu, do Japdo, e a Pentagram
Design, da inglaterra. A agéncia
norte-americana mais premiada
foi a Fallon McElligott, de Min-
neapolis, com 13 prémios, sendo
uma medalha de ouro, cinco de
prata e sete ‘*distinctive merits”’.
© O evento recebeu duas mil
inscrigdes, incluindo” um role
com quatro horas de comerciais.
Os ganhadores de ouro e prata
terdo seus trabalhos publicados na
69* edigdo do anudrio da entida-
de. -



