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Capitalismo
nas aldeias

Tribos brasileiras
comercializam produtos
e ganham mercado

aldeia dos indios iauanauds,
Ano Acre, ganhou um posto de

satide e um computador. Os
saterés-maués, no Amazonas, consegui-
ram construir uma pequena escola. Os
banivas. na Floresta Amazbnica, estio
comprando geladeiras para suas casas de
alvenaria. A vida em algumas aldeias
brasileiras est4 diferente, e as verbas libe-
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radas pela Fundagdo Na-
cional do Indio (Funai)
ndo sao o motivo dessa
transformacdo. Dessa vez,

as mudangas foram pro- Asatmdades omnatmentmgmdins -
porcionadas com dinheiro ult:mosdezanos.
dos proprios indios, fruto
de operagdes comerciais ey e
entre as ald;:;a;e e algt_lmas VENDIDO
empresas. Hoje, os iaua- e —— S S o
nauds vendem urucum Sateré-Maué guarana 740 000
para a inddstria de cosmé- Xicrim do Cateté mogno 500 000
ticos americana Avgda, Caxinaud borracha 330 000
que usa a matéria-prima
na fabricagio de um ba- || lauanaua urucum 200 000 |
tom especial, muito apre- Cadiuéu gado 160 000
ciado na Europa e nos
Estados Unidos. Os sate- Mapuera castanha 110 000
rés-maués exportam gua- Caiapé éleo 100 000
zand para ¢ Conunids- | | [ENN cesta 88000

e Econémica Européia : !
(CEE). S6 em 2000 fo- Caiabi mel organico 84 000 i
ram 10 toneladas. Os ba- || Terena ~ manga 80 000 |
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uma grande loja de deco-

ragdo brasileira. No ano
passado, despacharam 1 200 duzias pa-
ra a sede da empresa.

“As trocas comerciais ndo sao uma
novidade entre os indios. A diferenga
agora é o grau de organizagio na produ-
¢do e na comercializagdo do produto”,
diz o antropélogo e indianista Carlos Al-
berto Ricardo. Segundo um recente le-
vantamento da Funai, houve na ltima
década um aumento de 45% no nimero
de tribos com pequenas indiistrias insta-
ladas. Isso significa que existem 312 co-
munidades indigenas no pais que mani-
pulam matérias-primas para comerciali-
zé-las. Calcula-se que essa atividade gere
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algo como 4 milhdes de reais em todo o
Brasil e envolva 25% dos indios brasilei-
ros. Ainda é pouco, mas € um movimen-
to que praticamente ndo existia e vem se
multiplicando com rapidez entre as tri-
bos. Os ventos capitalistas nas aldeias so-
pram ao embalo de dois fendmenos. O
primeiro € a participagio de organizagoes
niio governamentais. Na maioria absoluta
dos casos, foram elas que incentivaram
0s nativos a iniciar uma produgao cons-
tante com base na vocagdo natural da al-
deia. O Instituto Socioambiental, uma
ONG paulista, cuida de dois projetos im-
portantes: a venda de mogno pelos Xi-
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as madeireiras da
Amazonia, e a comercializagio de cestas
dos banivas. A Couro Vegetal S.A., do
Rio de Janeiro, organiza a produgdo de
borracha dos caxinauds para o exterior.
O outro fendmeno ¢ o interesse de
empresas — principalmente estrangei-
ras — em produtos feitos pelos indige-
nas brasileiros. Além da americana Ave-
da, companhias como a italiana Pirelli e
a francesa Hermes estiio desenvolvendo
projetos de parceria com os indios do
Brasil. No exterior, produtos confecciona-
dos por nativos vém conquistando fatias
de mercado gragas a um marketing ela-
borado por essas empresas para explo-
rar o charme de artigos naturais. “Exis-
tem consumidores fiéis que compram
nosso produto apenas porque € feito
dessa maneira”, diz May Waddington,
representante da Aveda no Brasil. O au-
mento das atividades comerciais dos in-
dios ndo é unanimidade entre os espe-
cialistas da drea. Hd uma corrente de
pesquisadores e antrop6logos que vem
demonstrando temor a novidade. A
principal preocupagdo € a adaptagido
dos indigenas ao processo de escala in-
dustrial. O raciocinio leva em conta que
o interesse das empresas € O SUCESSO
desse tipo de produto obrigardo as tri-
bos a aumentar sua produgio. “E preci-
so cuidado. A 16gica dos indios € dife-
rente”, diz Luiz Zytkuewisz, antropdlo-
go e consultor da Unesco. [ ]
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