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Certificacdo Plano é estabelecer uma espécie de “terroir”, como tém os vinhos franceses ou os queijos portugueses

Novo selo atesta produtos

Daniela Chiaretti
De Belém

0s seringueiros levantam de
madrugada na Reserva Extrati-
vista Riozinho dl:- Anfrisio, no
E‘ a o lmx maté-

pre

indios do Xingu vai p'ua as praf
teleiras do Pao de Acticar en-
quante extrativistas enviam cas-
tanhas para os paes da Wick-
bold. Em comum, estes povos da
floresta participam de um proje-
to inédito que busca valorizar
seus produtos e culturas, e, pri
cipalmente, um modo de vida
que preserva a Amazonia.

Trata-se do selo Origens Brasil,
que serd langado ter
restaurante Dalva e Dito, do chef
Alex Atalla, um dos apoiadores
do projeto. Foi desenvolvido du-
Tante trés anos per pesquisado-
res do Instituto de Manejo e Cer-
tificacio Florestal e Agricola
(Imaflora) e do Instituto So-
cioambiental (ISA), com vérias
instituicoes locais.

O selo faz parte de um projeto
maior, que engloba uma plata-
forma digital e um novo concei-
ta, dos Territarios de Dive E
de Socioambiental.
rios compostos por areas prote-
gidas, onde estao terras indige-
nas, quilomboelas e diferentes
unidades de conservacao. Os
produtos do Origens Brasil vem
destes territarios”, diz André Vil-
la-Béas, secretario-executivo do
1SA. “E um conceito inclusivo e
novo, que nio faz parte da ter-
minelogia oficial”, continua.

Esta estratégia de sustentabili-
dade da floresta busca conferir a
prndulm de comunidades tradi-

s amazonicas uma cspéclr:
dc “terroir”, assim como [Em os vi-
nhos franceses ou os queijos por-

André Tabanez, da Fi

tugueses, diz Patricia Cota Gomes,
coordenadora de projetos e mer-
cados florestais doTmaflora.

“A floresta s6 pode ser conservi-
da se tiver valor econdmico. Nio é
colocar uma redoma e impedir o
uso. E promover priticas de uso
sustentivel”, explica Patricia.

A ideia foi desenvolver um sis-
tema de garantia territorial que
valarize também a contribuicio
indigena e de comunidades tra-
dicionais i blindagem do desma-
tamento e preservagao da biodi-
versidade. "A sociedade néio atri-
bui a eles este cuidado com a flo-
resta. Queremos levar adiante es-
tas histérias”, diz Patricia. “E
romper uma barreira da igno-

", resuime Villas-Boas
35 produtos vém do
Territério do Xingu, com 26 mi-

compra dleo de cop.

Thoes de dreas protegidas e que
vai do Mata Grosso ao Pard, atra-
vessando a Amazénia e o Cerra-
do. Li vivern extrativistas e indi-
genasque falam 27 idiomas. "Ho-
jehaali 17 mil pessoas que poce-
riam se beneficiar da iniciativa”,
estima Patricia, do Imaflora.

A logomarca do Origens Bra-
sil foi desenvolvida pela Loduc-
ca, que também apoiou a ideia.
£ em forma de drvore e se funde
com um cadigo digital {o “quick
sesponse code”) que leva o con-
sumidor, com apenas um celu-
lar, & origem da matéria-prima.
0 selo também traz informagaes
sobre o extrativista, sua foto, o
Tugar onde vive, e dados de toda
a de produgio. “F um ne-
io social”, afirma a pesquisa-
dora do Imaflora.

eserva do Riozinho do Anfi

A Mercur, empresa de Santa
Cruz do Sul com 92 anos de tra-
Jjetoria, compra borracha de tn
reservas extrativistas no Pard ha
alguns anos. "Quando comega-
mos, em 1924, a borracha vinha
do Acre, do Amazonas e do Para”,
conta Jorge Hoelzel Neto, diretor
presidente da Mercur. Depaois, os
seringais plantados no Sudeste
significaram um fornecimento
mais barato e de logistica mais
facil. “Agora queremos resgatar
as compras nesta regiao, onde os
seringueiros foram meio esque-
cidos. Eles fazem um trabalho
cuidadoso, além de manterem a
Aoresta em pé.”

Aempresacompra um volume
pequena dos extrativistas da Ter-
ra do Meio, perto de 5 mil quilos
anuais, o que significade 1% a2%

i0, no Para: selo mostra a cadeia de produciao

de seu consumo de borracha. A
matéria-prima & usada nas bol-
sas de dgua quente e em borra-
chas de apagar. A Mercur paga
até trés vezes mais aos extrativis-
tas. “Pagamas o valor construida
com eles. Tem ai embutida toda a
logistica, e a vida deles, que € di-
ferente”, diz Hoelzel Neto.

A plataforma poderid ser us:
da na conexiio entre o seringuy
ro e o funcionirio da fibrica.
“Serd uma conversa entre o povo
da Amazonia com o da Sul’,
imagina o empresario.

“Rapaz, antes o nosso traba-
Tho era sem garantia nenhuma”,
diz o caiapa Bepnhati Atydjane,
conhecido como Amauri, da As-
sociagio Floresta Prategida, que
os representa, “Quem quer com-
prar nossa castanha e o cumaru

da Amazonia

pensa ‘serd que este produto &
bom?”, continua.

“A gente nunca imaginou que
seria feito um selo para reconhecer
o trabalho dos caiapés”, anima-se
Arydjane
me do caiapd para onde for, vai
muito longe. Isso & bom paranés.”

“Ahisto -tras do produto
€ 0 mais interessante”, diz Laura
Pires, gerente de sustentabilida-
de corporativa do Grupo Pio de
Acticar. A rede distribui o mel
dos indios do Xingu no projeto
Caras do Brasil, que tem 14 anos
e gquase 100 artigos feitos por co-
munidades espalhadas no Brasil.
"0 mel & um produte iconico do
nosso programa, muito aprecia-
do pelo nosso consumidor.”

Os fornecedores vém de 14 al-
deias com apiario. Sao duas flo-
radas por ano ¢ a produgio
anual € em torno de 60 caixas,
“Respeitamos o preco que os In-
dios nos dizem”, conta Laura.

“0 selo & muito interessante
porque mostra ao meu cliente to-
da a cadeia de producio”, diz An-
dré Tabanez, gerente de projeto da
Firmenich, empresa de fragrincias
que compra dleo de copaiba dos
extrativistas da reserva do Riozi-
nho do Anfrisio, no Pard. Tabanez
trabalha também com caiapds
desde 2012, com cumaru.

“0 selo € uma chancela do
nosso trabalha”, continua. “Aju-
da a resolver um dos gargalos
principais, que hoje as comuni-
dades da Amazonia iém, que € o
acesso a empresas compradoras
dos produtos.”

0 selo Origens Brasil comeca
com mel, castanha, borracha e
aleo de copaiba do Territério do
Xingu. E s6 o comego. Sera ex-
pandido para outros produtos,
comao arfesanato ¢ pimenta
autros territérios na Amazonia ¢
em outros biomas.
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BALANCO PATRIMONIAL {em milhares de reais)

Cireulante ¢ Realizivel & Longo Praze

Dispanibilidades

Aplicagaes Interfinanceiras de iguidez

TVM e instrumentos financeiros derivativos

Relagdes Interfinanceiras
Operagaes de crédite

Operagdes de arrendamento mercantil
Ourros créditos

Outres valores e bans

Permanente
Invastimentos

Imobilizado

Imebilizade de arrendaments

Intangivel

1995647 1525835
EL) 79
9,500 1048
39215} 204645
173 408
1A4BBa1 1513797
(28250 {1852)
130411 74773
20744 20357
254,169 274.276
92221 98,077
2359 677
151390 172068
1399 3452

Citeulante & Exigivel a Longo Prazo

Depésita

Recursos de aceltes e emissao de titulos

Obrigages por repasses do pais - lnstituigées ficiais

Instrumentos financeiros derivatives

Dutras shrigagies

Resultado de exerciclos futuras

Patrimania liquids
Capital Social
feserva de lucros

Ajustes de avaliagao patimanial

1718018 1718923
190 448 216870
833616 695461
575541 721794

51 288
118365 84509
961 989

534836  479.908
302045 296,483
232594 183,452

197 o4

DEMONSTRACAO DE RESULTADOS (em milhares de reais)

Receitas da intermediagae financeira
Despesas da intermediagio financeira
Resultade bruta da intermediagia financeira
Outras receitas (despesas) operacionais
Recelta de prestagac de servics

Despesas de pessaal

Outras despesas dministrativas

Despesas tributdrias

Resultado de participagae em coligada e cantrolada

Outras receltas operacianals

Outras despesas opetacionals

Resultado operacional

Resultado naa operacional

Resultada antes da ributagia sabre o lucra & partipagaes

Imposto de renda e cantribuigan sacial

Participacdes no lucrs

308,737 260,498
(229.048) (168932
79.691 91566
5.381 (5.881)
20081 12038
110.489) (6 884]
@ (21047}
(7.989) (7.208]
6618 36753
8076 12193
129825 (20.728)
85.072 85,685

13542 54

98614 85.739
13307) 8.301]
{1985} (40381
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* Inclul RS 7.9 milhoes de luera lquido da Rodabens Companhia Hipotecdria,
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