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A culturaquegerarigueza

Segundo a ONU, a ‘economia criativa’ movimenta US$ 1,3 trilhdo por ano em todo o mundo

Andrea Vialli

0 artesanato produzido pelos
povos indigenas Baniwa, do
Norte da Amazdnia, pode ser
encontrado era cidades como
S&o Paulo e Rio de Janeiro, em
lojas como a Tok&Stok, de mé-
veise design,enossupermerca-
dosPaodeAgucar. Parachegar
ao consumidor urbano, as ces-
tas Baniwa, produzidasapartir
doarama- matéria-prima tipi-
cadas margens do Rio Negro -
percorreram um longo cami-
nho, que comegou em meados
dadécada de 1990.
“Tivemosdeorganizarasco-
munidadesindigenasparapro-
duzircestasemgrandeescalae
depois,comajudade ONGs, che-
gar até as empresas para ven-
derosprodutos”,explicao lider
André Fernando Baniwa, um
dos coordenadores do projeto
Arte Baniwa. A partirdaparti-
cipacdo em feiras e eventos, as
cestas ficaram conhecidas, con-
quistando outros clientes, co-
mo a fabricante de cosméticos
NaturaealojavirtualFloresOn-
Line. Adlziade cestas, que an-
tes era vendida localmente por
cerca de R$ 28, pode chegar a
R$ 200. “Criamos uma mar-
ca.”Hoje, 260 artesaos, de 35di-
ferentes aldeias, vivem doarte-
sanato de cestaria.
AhistériadosindiosBaniwa
ilustracomoa chamada ‘econo-
miacriativa' - que reine todaa
producdo de riqueza ligada a
cultura - pode ser um caminho
paraodesenvolvimentodospai-
ses.Essaéaapostada Organiza-
cédo das Nagdes Unidas, quede-
fendequegovernos, ONGseem-

presas se unam para incentivar
negécios ligados a manifesta-
cOesculturais. Otema foi discu-
tidoem evento sobre economia
criativa, realizado junto com o
Férum Cultural Mundial, que
serdencerrado hoje, no Rio.
Segundoa ONU, 8%darique-
zageradaem todoomundotem
origem naeconomiacriativa: es-
tima-se que os bens e servigos
culturais movimentem anual-
mente US$ 13 trilhdo e cres-
cam 10% ao ano. No entanto,
quem mais se beneficia da eco-
nomia gerada pelas manifesta-
¢Oes culturais sdo os paises de-
senvolvidos, em especial Reino
Unido, Australiae EUA. Ocon-
ceito de economia criativa in-

América Latina e
Africa produzem
4%dos bens
culturais do mundo

clui de manifestagdes folclori-
cas aos filmes de Hollywood.
“A economia criativa ja re-
presenta6%de todo o emprego
em alguns paises”, diz Francis-
co Simplicio, que dirige o pro-
grama de economia criativa da
Agénciade Cooperagao Sul-Sul
da ONU.“Noentanto,aAfricae
aAmeéricalatina,juntas,repre-
sentam s6 4% dos bens cultu-
raisproduzidos no mundotodo.
Séao paises ricos era manifesta-
¢des culturais, que poderiam
usarsuaculturaparagerarren-
daedesenvolvimento”, afirma.
De acordo com Simplicio,
um dos caminhos para que isso

seja feitoé odaunidoentre dife-
rentesparceiros- governo,ON-
Gseempresas- paraapoiarini-
ciativas de geragdo de renda
em comunidades culturalmen-
tericas.

ROCINHA
Outro exemplo bem-sucedi-
do é o da Coopa-Roca, a coope-
rativa de artesads da comunida-
de da Rocinha, no Rio. Idealiza-
dapelasocidélogaMaria Tereza
Leal, a Teté, com o objetivo de
criar uma fonte de renda para
asmulheresdaRocinhaeresga-
tai'técnicas tradicionais - mui-
tas delas originais do Nordeste
- como o fuxico, a renda e o
patchwork, a Coopa-Roca foi
além. Fez acordos com estilis-
tas e aproveitou a visibilidade
das semanas de moda brasilei-
rasparaprojetarotrabalhodas
artesds e criailuma demanda
permanente para osprodutos.
Hoje, as colegdes sdo desen-
volvidas em parceria com esti-
listas e grifes como Carlos Mie-
le (M.Officer), Eliza Conde e
Osklen. No exterior, a coopera-
tivaja vendepara marcascomo
Paul Smith, da Inglaterra, e
Ann Taylor (EUA). Cerca de
100mulherescooperadastraba-
lham sem sair de suas casas.
“Elas sdo artesas e empresa-
rias, poisgestdoda Coopa-Roca
éfeitaem conjunto”, diz Teté.
A visibilidade da Coopa-Ro-
catem atraido empresas. Uma
delas é ofabricante de cosméti-
cosO Boticario, que apbiaodes-
fileque a cooperativa fara hoje,
noencerramentodo Férum Cul-
tural Mundial. A empresa pa-
trocina o desfile,além de forne-
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napassarela - Desfile da Coopa-Roca, cooperativa da Rocinha

cer ajuda profissional ¢ produ-
tos de beleza. “Este é umaapoio
pontual, mas inserido em um
programa de incentivo a gera-

cdoderendanas comunida-
des”, diz Mércia Vaz, geren-
tede responsabilidade social
do Boticario. «



