BEECONOMIA VERDEL

Transacao
comercial baseada
na troca de
produtos, sem uso
de moeda, ainda
presente em regides
isoladas do Brasil,
como a Amazénia.
Os colonizadores
portugueses
utilizavam a pratica
para obter pau-
brasil dos indios em
troca de objetos de
fabricacdo europeia

Barganha na floresta

Ao entender a légica dos mados tradicionais de producdo e do isolamento
amazonico, empresas concebem modelos inovadores de parceria comercial,
capazes de aliviar o assédio dos atravessadores

POR SERGIO ADEODATO

uem navega habitualmente por rios e

igarapés da Amazonia conhece muito

bem a figura do “regatdo” - aquele ne-

gocianteimplacdvel que atracanas vilas
ribeirinhas levando a bordo alimentos industrializa-
dos e outras mercadorias, vendidas a base de troca
por produtos extrativistas, como castanha, borra-
chaecopaiba. Sobopontode vistapositivo, aprética
de-» escambo permiteapopulacaoisoladaoacesso
a bens s6 encontrados nas cidades. Mas, pelo lado
negativo, obriga o fornecimento daproduc&o local a
precos pra la@ de injustos. Resultado: desvalorizada,
aflorestacorre orisco daexploracao predatéria ou
daderrubada por atividades mais lucrativas, comoa
criacao de gado e o corteilegal de madeira.

Libertar comunidades tradicionais, reféns de
comerciantes intermediarios entre a floresta que
produz a matéria-prima e a industria que a utiliza e
leva até as prateleiras do mercado, € um dos prin-
cipais ditames relacionados ao uso sustentavel e
socialmente justo da biodiversidade. O desafio é
antigo. A novidade agora é que empresas comegcam
a entender a légica dos modos tradicionais de pro-
ducdo edoisolamento amazonico, concebendo mo-
delosinovadores de parceriacomercial, capazes de
aliviar o assédio dos atravessadores. Ao garantir
capital de giro e fortalecer o fluxo de caixa de coo-
perativas extrativistas, a estratégia interfere no
jogo de barganha. E aumenta a capacidade de ven-
da das “cantinas” - mercearias comunitérias que
comercializam géneros de primeira necessidade a
precos inferiores aos cobrados no escambo.

“0 interesse da industria pelo fornecimento se-
guro de 6leo de copaiba, dentro de um modelo que
considera a realidade local, estd eliminando a de-
pendéncia dos regatdes”, conta Pedro Pereira, lider
comunitario naReserva Extrativista Riozinho do An-
frisio, em Altamira (PA). Na concorréncia de pregos,
o litro do produto passou de RS 10 para RS 27, quan-
do vendido diretamente para a empresa, que faz o
pagamento no ato da compra, assume 0s custos
do frete e periodicamente adianta um determinado
valor atitulo de capital de giro, destinado ao abaste-

cimento da cantina. “A renda dobrou e os ribeirinhos
compraram fog&o a gés e motor de barco paraeles
proprios fazerem compras na cidade”, diz Pereira.

“Antes, a compra de matéria-prima amazénica
consistia em um alto risco, porque ndo havia garan-
tia de qualidade e ndo sabiamos se vinha de @rea de
desmatamento, mas hoje o que alcancamos é refe-
réncia de comércio justo para nossas operacdes no
mundo”, aponta André Tabanez, gerente de projetos
daindustria suica Firmenich - uma das lideres mun-
diais em esséncias e fragrancias. Hoje, 60% do 6leo
de copaiba usado pelo fabricante como ingrediente
de perfumes provém de cinco comunidades extrati-
vistas do Pard. Os outros 40% ainda sao comprados
de intermedidrios, devido a falta de maior organiza-
cao social, que sé agora avanca naregiao.

Ocendrioatual é fruto daarticulacao paraapro-
ximar comunidades amazoénicas e empresas, me-
diada por organizacdes nao governamentais que
enxergam na valorizacao da floresta um caminho
essencial para que sejabem conservada.

“Os extrativistas nao querem escala, mas o su-
ficiente para manter suas atividades tradicionais e
aroca, sem dependéncia dos produtos de fora”, ex-
plica Patricia Cota Gomes, coordenadora de merca-
dos do Instituto de Manejo e Certificacao Florestal e
Agricola (Imaflora). O desafio exige arranjos inova-
dores paraaliar a légica da floresta a empresarial,
de modo que o extrativismo melhore as condigées
de vida e seja comercialmente atrativo para os ex-
tremos da cadeia.

DE IGUAL PARA IGUAL

Marco desse processo é o Protocolo Biocultural
Comunitario, lancado em encontro de liderancas,
empresas, instituicdes do governo, bancos de fo-
mento e ONGs, em Alter do Chao, distrito de Santa-
rém (PA). No documento, as comunidades mostram
como se relacionam com os recursos naturais e es-
tabelecem como gostariam de se relacionar com o
mercado, falando deigual paraigual comosempre-
sarios. Arelacdo comercial passaaser diferenciada
por principios éticos e culturais. Emparalelo, o Ima-
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flora desenvolve o selo “Origens Brasil”, que fun-
cionard por meio de plataforma colaborativa para
destacar nomercado produtos florestais extraidos
de dreas protegidas, como as reservas extrativis-
tas. Ainiciativa prevé umsistema capaz derastrear
a origem da producao, de facil acesso, apenas com
ouso deum telefone celular.

“Inovacdes se incorporam ao modo tradicional
de producéo para que os extrativistas ndo sejam
prisioneiros de velhos esquemas comerciais”, res-
salta Marcelo Salazar, coordenador do Instituto
Socioambiental na regido da -» Terra do Meio, onde
os esforcos se concentram devido a existéncia de
vérias pressdes socioambientais. “As cantinas, no
passado utilizadas para exploracéo de trabalhado-
respelos ‘patrées’, donos dos seringais, ressurgem
como um modelo de participacdo comunitaria e
transparéncia nas relacdes comerciais”, diz.

Entre os exemplos, a organizacao social foi re-
quisito-chave para a Coca-Cola incorporar o =? acai
alinha de sucos Del Valle, mediante o fornecimento
por 48 comunidades amazénicas. Além do desafio
da logistica, o formato de negdcio exige maior co-
nhecimento das demandas sociais paraa criacao de
uma parceria justa, bem como assisténcia técnica
visando a garantia de padrées de qualidade.

Otrabalhoenvolveribeirinhosisolados, comoos
do Rio Jurud, no Amazonas. Emblemdtica na organi-
zagao comunitaria, herdada dos tempos de luta nos
seringais, a regido busca alternativas de renda. Nao
é atoa que a cultura do empreendedorismo chegou
alonginqua comunidade do Bauana, situadaa quatro
horas delancha desdea cidade de Carauari (AM), dis-
tante 794 quilémetros da capital, Manaus.

No local ocorreu recentemente a formatura de
45 jovens no Curso Técnico em Producao Sustentd-
vel em Unidades de Conservacéo, pioneiro do Pafs.
Do beneficiamento da madeira morta caida nos rios
aproducao de pirarucu defumado, a iniciativa gerou
=> planos de negécios apresentados por alunos ex-
trativistas que comecamaincorporar novos termos
ao vocabuldrio nativo, como “viabilidade econémi-

a”, “competitividade” e “rastreabilidade”.

“E o caminho para transformar recursos natu-
rais em rigueza, tendo como base a educacao”, afir-
ma Virgilio Viana, superintendente-geral da Funda-
¢ao Amazonas Sustentével, idealizadora do projeto.
Aos poucos, a atual geracdo ganha condicdes para
produzir com mais técnica e visao comercial o que
aprenderam com os pais e avés, sem necessidade
de migrar para as cidades. Algo novo acontece no
mundo “invisivel” da Amazoénia. @
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Regiao central do
Para que abrange
trés municipios
edezenas de
Unidades de
Conservacao e
Terras Indigenas,
onde ha dez

anos ocorreu o
assassinato da Irma
Dorothy Stang (em
Anapu), chamando
atencao para os
conflitos fundidrios
na Floresta
Amazénica

Lider entre

os produtos
amazénicos nao
madeireiros, com
mercado estimado
em RS 500 milhdes
por ano

Incluiram também
manejo comercial
de quelénios
(tartarugas e
tracajas) e producio
de acai, andiroba e
galinha caipira
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