A Critica, 08/07/2011, Economia, P. A15.

PROGRAMA AMAZONIA

e g ——, -

Natura quer nucleo em Manaus

Empresa de cosméticos deve implantar um Centro de Conhecimento na capital, para pesquisar a biodiversidade amazénica

RENATA MAGNENTI
DA EQUIPE DE ACRITICA

A empresa Natura Cosméticos
langou na manha de ontem, em
Manaus, o “Programa Amazd-
nia”, onde prevé a criagdo de
um Centro de Conhecimento na
capital amazonense e uma nova
fabrica no Estado do Para. O pro-
jeto tem inicio previsto para o
préximo ano e a implantagao
plena se estenderd até 2020. A
empresa estima um investi-
mento de R$ 1 bilh@o na regiao.

0O Centro de Conhecimento,
segundo a gerente do Programa
Amazonia, Luciana Villa Nova,
terd como meta estudar plantas,
frutas e demais itens da biodi-
versidade amazonica, através
da relagdo com pesquisadores e
moradores locais. Essa relagao
entre a Natura e comunidades

No iltimo ano a comunida-

de do Médio Jurué, parcei-
ra da Natura, recebeu da
empresa nacional R$ 600
mil. O recurso foi destina-
do ao Fundo do Médio Ju-
rué e é administrado pelos
moradores que produzem

bleo de andiroba.

amazonicas, segundo Luciana,
jd vem acontecendo e sao dadas
de maneira criteriosa, de forma
que ambas as partes mante-
nham seus compromissos. “As
comunidades regionais, por
exemplo, precisam ter CNPJ e
suas garantias asseguradas en-
quanto detentora de informa-
¢Oes”, explica a gerente.

PARCERIA

Desde 2009, a Natura mantém
parceria com uma comunidade
no Médio Jurud, no Amazonas,
onde explora o 6leo de andiroba.
“Essa comunidade se organizou
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tao bem que criou um fundo on-
de administram o recurso re-
passado pela Natura”, diz Lucia-
na Villa Nova.

0O objetivo da marca nacional
é criar em Manaus um polo de

conhecimento e pesquisa no
segmento de cosméticos e ex-
pandi-lo ao passar dos anos.
“Estamos em contato com algu-
mas universidades e pesquisa-
dores do Amazonas queremos
criar uma rede de especialistas
e doutores no segmento de bio-
diversidade amazonica”.

A gerente do programa expli-
cou ainda que a Natura estd em
contato com o Instituto Nacio-
nal de Pesquisas da Amazdnia
(Inpa) e com Centro de Biotec-
nologia da Amazonia (CBA) na
possibilidade de firmar parcei-
ra. Ainda ndo hd um local defini-
do para a instalagdo do Centro.
“No inicio de 2012 ja teremos
um CNPJ do Centro de Conheci-
mento e estaremos instalados
na cidade de Manaus, dando
nossos primeiros passos”, apos-
ta Villa Nova.
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Tendéncia é
ser natural

A substitui¢ao dos compos-
tos usados em produtos de
beleza, higiene e cosméticos
por ingredientes naturais é
uma tendéncia. E cada vez
mais as plantas da fauna
amazonica sao usadas como
matérias-primas em sabone-
tes, hidratantes e outros pro-
dutos da drea cosmética.

“Hojeas pessoas deixam de
lado produtos de origem ani-
mal ou sintética”, explica Lu-
ciana Villa Nova, da Natura.

A empresa registrou em
2010 uma receita liquida de
RS 5,1 bilhdes e parte desses
lucros se deve a percepgao
desta tendéncia. Ha 12 anos
a Natura investiu na criagao
de produtos com maté-
rias-primas da Amazonia e
hoje plantas como agaf, andi-
roba, copaiba, entre outros,
fazem parte do portfélio.
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