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Mantega indica
vice-presidente
da Gol para
comandar a CVM
folha.com/no1121389

COTACOES/ONTEM

+0,95% / 53.909 pontos
0,5233%
0,5061%
R$ 2,020/2,022
R$ 1,960/2,160

Bovespa

Poupanca (hoje) antiga
Poupanca (hoje) nova
Délar livre

Délar turismo

A ENERGIA POR TRAS DO CONSUMO Cilculo da Fipe mede o custo da eletricidade embutido em bens e servigos

$ 0 peso para a indistria ... 0s setores industriais pagam valores bem

Oqueéo Setores em que o custo R$ 4.690 maiores em energia embutida na matéria prima
custoindireto T indireto de energia é maior
de energia que 0 consumo préprio
£ a parcelado
preco de um Para cada R$ 100
bem ou servico pagos pela inddstria
diretamente na conta
que se deve ao de luz... R$ 1.480 R$ 1.460
custo da energia R$ 1.160
usada na R$ 950 R$ 870 R$ 810
produgao R$ 100
Construgao Magquinas Equipamentos Transportes Material Alimentos Couro e
e equipamentos de transporte terrestres elétrico e bebidas calcados

MUITO ALEM DA CONTA DE LUZ

nergia ‘oculta’ em
ens triplica o gasto
de brasileiro com luz

Estudo inédito da Fipe calcula o custo indireto da
eletricidade no consumo das familias brasileiras

Simulacdo indica que
retirada de encargos
e tributos levariaa
investimento de mais
R$ 53 biem dez anos

AGNALDO BRITO
DE SAO PAULO

Para cadaR$ 100 pagos na
conta de luz, o consumidor
brasileiro gasta, sem saber,
outros R$ 200 com energia.

Esse é o custo da eletrici-
dade que vem embutido no
preco dos servicos utilizados
e dos bens consumidos.

0 calculo foi feito pela Fi-
pe (Fundacao Instituto de
Pesquisa Econdmicas), no
primeiro estudo brasileiro a
medir o peso da energia con-
tida em itens como carros,
imoveis, batedeiras ou sales
de cabeleireiros.

A Fipe usou uma metodo-
logia desenvolvida pela
Unido Europeia, chamada
WIOD (World Input-Output
Database).

Segundo o trabalho da fun-
dacao, a conta de luz repre-
senta apenas 32% de todo o
custo de energia elétrica pa-
go por uma familia.

A maior parte (53%) esta
embutida nos precos de mer-
cadorias e servigos contrata-
dos pelos consumidores. Os

outros 15% estdo incluidos
nos precos de servicos pabli-
€0s, como o transporte.

0 trabalho da Fipe mostra
que, para cada real pago na
fatura de energia, o consumi-
dor desembolsa outro R$ 1,68
para custear a energia escon-
dida nos bens. No calculo, a
fundacdo usou o perfil de
consumo da Pesquisa de Or-
camento Familiar do IBGE.

CLASSE C E PREJUDICADA

Fernando Garcia de Frei-
tas, um dos formuladores do
trabalho, diz que a mudanca
de padrao de consumo das
classes emergentes traz es-
condida um alto custo de
energia. “Quando um consu-
midor troca a cachaca pela
cerveja em lata de aluminio,
estad aumentando o consumo
indireto de energia. E assim
que a energia cara penaliza a
nova classe de consumo.”

0 estudo foi patrocinado
pelo Projeto Energia Compe-
titiva, que retine a associa¢ao
de grandes consumidores e
6rgaos de defesa do consumi-
dor, com o objetivo de levan-
tar informacdes para conven-
cer governo e Congressoa de-
sonerar a eletricidade.

Entre os segmentos que
participam do projeto estao
as industrias quimica, vidrei-
ra, de aco, de aluminio, de
cloro e de ferro-liga.

Embora esses setores se-
jam grandes consumidores
diretos de energia, ha outros
em que o peso indireto é mui-
to grande (veja quadro).

No caso da industria de
construcao, por exemplo, pa-
ra cada R$ 100 de conta de
luz, outros R$ 4.690 sdo pa-
gos indiretamente no custo
dos materiais usados.

MAIS CRESCIMENTO

0 estudo também calculou
os efeitos na economia brasi-
leira da desoneracdo total
(extinguir todos os encargos
para consumidores indus-
triais, comerciais e residen-
ciais) e da parcial (em que s6
os consumidores industriais
seriam beneficiados).

De acordo com Freitas, a
desoneracao total resultaria
em aumento de R$ 181 bilhdes
no consumo, em até dez anos.
Desse total, R$ 70 bilhdes es-
tariam nas maos das familias.

A simulacao feita pela Fi-
pe projeta um PIB 5,7% maior
do que o atual (R$ 236 bilhdes
amais), uma oferta de 4,5 mi-
Ihoes de empregos, uma ex-
portacdo R$ 10,4 bilhdes
maior e uma capacidade adi-
cional de investimento de
R$ 53,2 bilhdes.

Outros impactos positivos,
como a queda da inflacdo,
aconteceriam imediatamen-
te apos a queda do custo.

Entenda a divisao do custo de energia elétrica ao

consumidor brasileiro

53%
Consumo
por meio de
bense
servigos

32%
Consumo
direto na
conta de luz

15%
Consumo por
meio de bens
publicos

MENOS TRIBUTOS, MAIS CRESCIMENTO
0 impacto da extingdo dos encargos na conta de luz, em %

Il Desoneracao total*
[ Desoneragao parcial**

Como impacta na
economia do pais

+R$ 236,2 bilhdes

PIB
+R$ 121,4 bilhdes
+ 4,5 milhdes de vagas
Emprego
+ 2,3 milhdes de vagas
+R$ 181,7 bilhdes
Consumo
+R$ 86,9 bilhdes
IGP I
-o,33|
IPC I
o
- 211 +RS$ 10,4 bilhdes
Exportacdo
. 1,56 +R$ 7,7 bilhdes
6,66 +R$ 53,2 bilhdes
Investimento

+R$ 29,8 bilhdes

*Extingao dos encargos para todos os consumidores

**Extingao dos encargos para a indstria
Fonte: Fipe

¥ SAIBA MAIS

Governo prepara
pacote para
reduzir a tarifa

DE SAO PAULO

0 governo federal traba-
lha para enviar ao Con-
gresso um pacote de medi-
das parareduzir o custo da
energia elétrica no pais.

Dentre as mudancas ne-
gociadas esta areducdo de
tributos —quase a metade
do custo da energia se de-
ve aos 12impostos e aos 11
encargos setoriais.

Um problema é que 0 go-
verno nao tem poder sobre
o tributo que mais onera a
conta de luz, o ICMS, de
competéncia estadual e
responsavel por cerca de
20% do custo.

Por isso, estdao em curso
negociagoes para tentar
convencer os Estados a dar
sua parte de contribuicao,
reduzindo esse imposto.

Da parte do governo fe-
deral, devem ser retirados
alguns dos 11 encargos,
que representam mais de
8% dos R$ 100 bilhdes ar-
recadados anualmente pe-
1o setor elétrico.

A outra medida em pro-
jeto, de médio prazo, visa
exigir preco mais baixo na
renovacao das concessdes
das distribuidoras, trans-
missoras e geradoras.

Até 2015, 9 transmisso-
ras, 47 distribuidoras e 67
geradoras terdo os contra-
tos expirados. O governo
quer permitir a renovacao
das concessoes, sob con-
dicao de que os custos so-
fram uma reducéo.

A expectativa dos gran-
des consumidores indus-
triais é que os projetos re-
duzam o preco da energia
em até 12%.

» FOCO

TERRITORIO MASCULINO

MULHERES OCUPAM

G

Fonte: National Center for Women
& Information Technology

25% dos
empregos de
computacdo
nos EUA
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Marissa Mayer, president

, em apresentacio quand
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i
o trabalhava no Google

Gravida, nova lider do Yahoo!
é excecdo no Vale do Silicio

DO “FINANCIAL TIMES™

“Outra boa noticia hoje”,
disse Marissa Mayer, 37, an-
teontem, em seu perfil no
Twitter, horas apos ser anun-
ciada nova presidente-execu-
tiva do Yahoo!, a terceira em
menos de 12 meses.

Ela e o marido, Zack Bo-
gue, investidor do setor de
tecnologia, esperam o primei-
ro bebé para outubro.

A “Fortune” Mayer disse
que o conselho do Yahoo! nao
se preocupou ao saber da gra-
videz em junho, quando foi
escolhida. “Eles tém um pen-
samento evoluido.”

A indicacdo para o posto
durante a gestacao é novida-

de no setor de tecnologia, ain-
da mais devido a baixa pre-
senca feminina no comando
de firmas do Vale do Silicio.

Mulheres ocupam 17% dos
cargos técnicos em empresas
com menos de cinco anos e
s6 25% dos empregos do se-
tor de computacao, segundo
o National Center for Women
& Information Technology.

“A empresa acredita que
ela sera a lider de que preci-
sam”, disse Lucy Marcus, pre-
sidente-executiva da Marcus
Venture Consulting. Para ela,
a gestacdo pode beneficiar a
concentracao de Mayer.

“A escolha foi dela. Trata-
se de uma pessoa que busca
arealizacdo e ndo aceitaria o

posto se ndo se considerasse
capaz. Parte do que acontece
com as mulheres é que as pes-
soas hesitam em lhes oferecer
Postos porque presumem que
o convite va ser rejeitado.”

LUCRO EM QUEDA

Em 1999, Mayer foi a pri-
meira engenheira do Google
e estava no site desde entao.
Agora tem um desafio maior:
reverter a crise do Yahoo! e
inspirar os funcionarios a se-
gui-la. A empresa lucrou US$
226,6 milhdes no segundo tri-
mestre, queda de 4,4% ante
0 mesmo periodo de 2011.

“Minha maior preocupa-
¢ao é que ela precisa focar a
nova companhia e o ecossis-
tema do Yahoo!”, disse Mar-
cus. “E precisa fazer isso ra-
pido. O behé e o Yahoo! pre-
cisam estar bem até outubro.”

Tradugdo de PAULO MIGLIACCI



