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CARA AMAZONENSE

A ﬂorestaé nossa

AC

NO ENTANTO, 0
APROVEITAMENTO
ECONOMICO DA FORCA
QUEA IMAGEME A
DIVERSIDADE DA FLORESTA
TEM AINDA ESTA LONGE DE
SER REALIDADE

JOUBERT LIMA
ESPECIAL PARA A CRITICA

existéncia de uma
imagem regional que
identifique bons pro-
dutos e servicos pode
ser usada como estra-
tégia para conquista
de novos mercados.
0 artesanato mexica-
no, por exemplo, € um sucesso de
exportacdes para todo o mundo. A
Italia € reconhecida por seu design, a
Franca por seus perfumes, a Suiga,
porseus relogios. Esses paises conse-
guiram se destacar no mundo dos
negdcios por meio da valorizagdo e
difusdo de seus patriménios cultu-
rais, um caminho que poderia ser
seguido com sucesso pelo Brasil e,
particularmente, pela Amazonia.

A constatacdo € do diretor-presi-
dente do Sebrae Nacional, na intro-
dugdo do livro “Cara Brasileira: a
brasilidade dos negdcios, um cami-
nho para o made in Brazil". O livro ¢
resultado de uma pesquisa promovi-
da pelo Sebrae com o objetivo de
identificar os aspectos da “brasilida-
de” e reconhecer os valores praticos

"~ HETEROGENEA

Pnnc1pa1
produto € a
diversidade

Para Wilson Nogueira, o
principal produto do Amazonas
¢ a diversidade cultural. O
respeito a essa diversidade
revelaria vdrios produtos
altamente venddveis. “Existem
vdrias culturas no Amazonas.
Uma politica cultural séria -
incluindo o retorno para as
populagdes indigenas, urbanas e
ribeirinhas - teria que primar
pela heterogeneidade da regido, e
ndo pela concentragdo de
recursos num unico produto,
como o Festival Folcldrico de
Parintins”, disse.
Segundo Nogueira, jd estd
provado que a concentragdo de
investimentos ndo beneficia a
populagdo local. O sucesso do
Festival enquanto produto néo se
refletiv em melhoria das condigdes
de vida em Parintins. Os
problemas com fornecimento de
energia e outras caréncias
daquele municipio sd sdo sanados
durante a festa. Para o socidlogo, :
aAmazonus ndo pode vender um |
tinico produto cuItural, precisa
mostrar o que € a Amazonia, com
a participagdo efetiva das
comunidades.
“Temos dezenas de culturas e a
produgio cultural muda de lugar
para lugar. Eu diria que a
Amazonia precisa persequir o
mercado a partir de sua
diversidade social, cultural e
economica. Estados como Acre e
Amapd estdo tentando
desenvolver economias auto-
sustentdveis, com manejo dos
recursos naturais. Aqui temosa
Zona franca, mas isso ndo pode se
sustentar concentrando 90% da
economia do Estado, precisamos
trabalhar outras fontes”, avaliou
0 sociologo.
O investimento em conhecimento
pode ser uma saida para a \
descoberta de produtos :
economicamente vidveis. Nesse
contexto, o Centro de
Biotecnologia da Amazénia
(CBA) surge como o grande

© projeto para a Regido, porque
poderd agregar valor a matéria-
prima local.
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‘ queaspectospossamternos

pequenos e médios negdcios.

No caso especifico do Estado do
Amazonas, pesquisadores, jornalis-
tas e empresdrios reconhecem o ja
mofado “potencial” que o Estado
detém com elementos como a natu-
reza, o0 exotismo inerente 3 Amazo-
nia, a cultura indigena e o festival
folcldrico de Parintins, que ja é
apontado como o carro-chefe entre

_os produtos culturais do Estado.

‘Contudo, a consohdagao de uma
estrutura para o aproveitamento
desses aspectos culturais e o retor-
no econdmico que isso pode signifi-
car ainda esbarra em problemas
como a criagdo de politicas que
garantam a insercdo de todos os
segmentos sociais, respeitando
suas opinides e especificidades.
Para a antropéloga Selda Vale, da
Universidade do Amazonas (UA), a
natureza é um dos principais aspec-

tos da Amazonia que dispde de forte |

“publico pagante”. A palavra Ama-

z0nia ainda remete a idéia de Eldora-,

do, de paraiso inexplorado, algo que
os turistas estrangeiros estdo desejo-
sos de experimentar e preservar.
Nesse contexto, € importante que a
prépria Amazénia construa uma
imagem de preocupagdo com a pre-

servagio, abandonando o modelo

econdmico puramente extrativista.

O assassinato de Chico Mendes
pode ser visto como o ponto de par-
tida para a busca por esse novo
modelo, que teria como base ativida-

des como o ecoturismo, o turismode

aventura e formas de extrativismo
auto-sustentdvel. Todavia, para a
consolidacdo dessas atividades, a

PARAISO

| Para manter 2 imagem, a prépria Amazbnia deve apostar na preocupasio com  preservagio, andonando 0 modelo econdimico extra

Amazénia - e parﬁcularmente 0
Estado do Amazonas - precisa cons-
truir uma complexa estrutura que
vai desde o o exterior ao
preparo da mio-de-obra local.

Um dos grandes trunfos do
Estado € 0 nome Amazonas, ji que
no exterior ndo se faz muita dife-
renga entre a Regido e o Estado, de

modo que, para os gringos, falar do
Amazonas € 0 mesmo que falar da
Amazénia. Essa idéia estd sendo
bem assimilada pelas indstrias de
cosméticos e alimentos que come-
¢am a surgir no Estado, alardeando
em alto e bom som que seus produ-
tos sdo fabricados a partir de plan-
tas e esséncias provenientes da

Amazonia. reprecenta,elanao podemlstentar-se
“Todos os produtos T.le t:verem A E)r si so Para i isso, sdo necessdrios
cheiros da Amazénia, coisas da  outros fatores como prego, distribui
Amazénia, masmoque naemseﬁm  Gdo e eficiéncia entre outros. As defi-
oriundos da regido, se tornam alta-  ciéncias de logistica, marketinge fal-
mente atrativos”, avaliou Selda. No  ta de investimentos na criacio de
entanto, 0 1omallstae socidlogo Wil-  bons produtos sio fatores que preci-
son Nogueiraressalta que, adespeito ~ sam ser trabalhados para garantir a
da forca que a marca Amazénia boa conotacio da marca.
Parintins é
exemplo

Cultura pode abrir mercados

O aspecto étnico, com forte
participagdo das culturas indige-
nas, € outro fator inerente a
“cara® da Amazénia com poder

para abrir mercados. Para apro- .

veitar o apelo exético da arte indi-

gena, alguns projetos governa-
‘mentais e de ONGs estdo incenti-

vando comunidades indigenas a
produzir artesanato com fins
comerciais. Outras acdes nesse
sentido sdo previstas no Plano

- Nacional de Municipalizagio do

Turismo. As comunidades tradi-
cionais poderiam estar abertas a
visitacdo de turistas dvidos por
vivenciar experiéncias exdticas,
como participar de um ritual na
aldeia, por exemplo.

Para Selda Vale, a insercdo das
comunidades indigenas na vida
economica dos estados € vilida,
desde que seja garantida a essas

. comunidades o direito de dizer de

que forma preferem participar, e
se querem. Esse insercdo oferece
riscos como a adaptacdo da arte as
exigéncias do mercado em detri-
mento do valor cultural, mas cabe
as comunidades decidirem o cami-
qh_ofa seguir.

“Ninguém tem o direito de
determinar o que é melhor para

~eles. Eles tém voz, gostemos ou

ndo do tom. Tém o direito de elabo-
rar seus propnos projetos, de errar,
de experimentar. E uma decisio
deles. O que precisamos € ser alia-
dos, defendendo o mesmo proces-
so de qualidade de vida”, salientou
Selda. Porém, viabilizar essa parti-
cipacdo igualitdria depende de um
projeto politico (e ndo politiquei-
r0) de aliangas. Tudo pautado pelo
respeito miituo e pela ética.

A antropdloga pondera que o
aproveitamento da questdo étni-
ca, até comercialmente, depende

- de diversos fatores que passam

pela construcdo da cidadania e
melhoria das condicoes de vida,
ndo apenas dos indios, mas de
todos os grupos que compdem a
sociedade. O doutor em antropo-
logia cultural, Sérgio Braga, diz
que a identidade cultural da Ama-
zonia estd definida e que o apro-
veitamento igualitdrio desses
valores pressupde a aplicacio do
“Etnodesenvolvimento” - calcado
nos proprios valores das comuni-
dades envolvidas.

ENCANTO

Jodo Pinduca Rodrigues - 7/ago/2001

O melhor exemplo de produ-
to amazdnico bem sucedido do
ponto de vista mercadoldgico é
o Festival Folcldrico de Parin-
tins. O Boi Bumbd de Parintins
é, sem ddvida, o produto mais
bem construido. O Governo do
Estado vem desenvolvendo
ampla estrutura que garante o
suporte necessirio 3 manuten-
cdo e venda do Festival. Como
produto altamente vendavel, ji
deixou de ser exclusividade de
Parintins para se tornar uma
referéncia da regido.

APELO REGIONAL

A professora Luiza Elaine Aze-
vedo, doutoranda do Nucleo de
Altos Estudos Amazdnicos da
Universidade Federal do Pard
(UFPA), afirma que, independen-
te das adaptagdes e transforma-
coes pelos quais a festividade pas-

sou nas tltimas décadas, o apelo -

regional ainda € preponderante.
“0 boi € um produto conjunto - o
carro-chefe sdo as apresentagdes
cénicas, os rituais, aludindo a trés
elementos principais: o caboclo, 0

indio e a ecologia”. l




