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Body Shop se
complica com
governo brasileiro §

O indigenista Saulo Petean
diz que viveu no fio da nava-
lha, nas dreas Caiapd e Mecra-
notire, no sul do Para, para de-
fender os interesses dos indios
nos negdeios com a Body Shop.

Segundo Saulo, a empresa
usa a imagem dos indios em
publicidade, apresentando-se
como tutora do trabalho de sat-
de realizado pelo ministério,
corplicanco-se (oin ¢ gover-
no brasileiro. {(A-2).
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 Pykati-re e Paiakan na Body Shop em Brighton, Inglaterra
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A-2 Domingo, 3 de margo de 1996

Jody Shop faz marketing com linhe

nto ao Banco Mundial

v” pelo governo do Brasil jur

.- do um convénio da Fundagio Body
-Shop, com 4 Fundacio Nacional de

0s. Arara, Awareté e Assurini no mé-
-dio Xingu na regifio de Altamira (PA)

- por Saulo Petéan (e-mail

- © saulepet@eline.com.br)

A Bod:) Shop afirma gue em outu-

| bro-de 1993 Junéia Mallas descobriu
. um empréstimo “esquecido” pelo go- -
verno brasileiro junto ao Banco Mun- -

dial desde 1989, com o nGmeéro
3072BR, no valor.de USS 89 mi para
controlar a maldria na bacia amaz6ni-
ca. O empréstimo destina US8$ 6,6 mi

amazfnica, para prevencio e controle

de endemias ¢ saneamento basico.
Junéia Mallas contactou os minis-

térios da Justica e da Saude conseguin-

Satide e a Funai. Parte dos recursos saiu
do caixa da FNS para atender os indix

"¢ na aldeia Aucre, da reserva Caiap6.
A construgio de ambulatdrios nas
administracies da Funai em Reden-
¢d0 e Altamira, a perfuragio de po-
¢os ¢ visitas médico-sanitarias na re-
giio de Altamira, constifuem o mo-
tor do marketing da empresa como
trabalho da Fundagfio Body Shop

para os indios na Amazénia masnfo .

informa o valor dos recursos prépri-
0s ¢'0 do governo brasileira.”
A coordenadora da Fundagio Body

| Shop mente 20 afirmar, “o projeto de

saitde do rio Xingu nasceu da vontade
da Funai expandir para 18 comynida-
des o-trabalho desenvolvido pela Fun-

- dago Body Shop na implantagdo do

programa de safide que provemos para
as aldeias Aucre e Pucanu”, .

Em 1993, Junéia Mallas obteve
USS 367 mil, mas nio cumpriv ne-
‘nhum objetivo da angariagio entre os
distribuidores da Body Shop: “dez
dias de assisténcia dentdria a cada
dois meses, no primeire ano € dez
dias a cada guatro meses, no segun-
do. Visita inicial de 30 dias de equi-
pe médica para tratar as comunida-
des de verminose, maldria, pneumo-
nia ¢ diarréia e daf por diante visitas
de duas semanas a cada trés meses.
Prover atendente de enfermagem ¢
professora para a aldeia Pucanu”.

Body Shop coordena
Ministério da Satide e Funai

. Em cartano dia 21 de fevereiro de
1994, ao procurador Aurélio Virgflio

Veiga Rios, da Procuradoria Geral da-

Repiblica, Juniéia Mallas afirma que
“a Fundac¢do Body Shop doou uma uni-
dade dentiria movel a0 projeto satde
indigena do rio Xingo”. :

" Narealidade, aerabaivada brasileis

" ra em Washington (EUD), registra em

1992, d doacdo para as comunidades
indigenas Aucre e Pucanu e nfio para o
projeto de satde € o equipamento nun-
ca foi utilizado por falta de recursos.

Em janeiro de 1996, Junéia Mallasre- -
1. tirou a unidade dentdria da aldeia Pu-

canu contra a vontade dos indios.

Junéia Mallas descobre o emprésti--
esquecido” pelo governo brasilei- -

<

mo *
ra junto ao Banco Mundial mas na car-

ta ao procurador ela reconhece “até a

presente data, a Fundagfio Nacional de
Satide 56 utilizow 52% do total de US$
89 milhdes do empréstimo” ¢ acusa o

Ministério da Sadde afirmando, “nos-

sos advogados no Brasil estdo envian-
do 4 FNS/MS uma notificagdo extraju-

- dicial para constituigdo em mora e dans

do a este drglio um prazo para oficiali-
Zar sua posigio™.

A Fundag3o Body Shop afirma
como sua estratégia “promover a par-
ticipaglio dos setores sociais piblicos
¢ privados, nacionais ¢ internacionais,
em projetos para ajudar comunidades

necessitadas”, mas aciona um expedi-

ente nada participativo contra a Fun-
dagdio Nacional de Satde ¢ o MS por
um atraso de quatro meses na libera-

¢3o de verbas e justifica, “como brasi- -

leira conhecedora da realidade indige-
na é com dificuldade que vejo um tra-
balho ser tratado com tanto descaso
pela FNS e pelo Ministério da Saade”,

Nos dltimos dois anos, Junéia
" Mallas tornou-se a interface do. di-
. retor executivo da Body Shop, Gor-

don Roddick, com o Brasil, decidin-
do nos neg6cios ¢ na pesquisa de
matérias-primas para langar novos

cosméticos, gue o departamento glo-

bal de pesquisa e desenvelvimento

da empres (GR&D) realiza com o

Departamento de Quimica da Uni-
versidade Federal do Parz’; (UFPA)

Gordon presenteia Junéia
com empresa em Londres

Pelo trabalho de garimpar verbas
publicas e privadas para o marketing
da Fundagio Body Shop, Junéia Mallas
ganhou a Agora Trading Limited, 17
Sunbury Avenue, London SW14 8RA,
England, fone 0181 8781362, empre-

sa com registro 2991577 que funciona

na casa do seu marido, Charles Secrett,

diretor da organizaciio Friends of the
- Earth (Amigos da Terra).

- Junéia Mallas negocia algodiio da

Africa e e latex vulcanizado da Ama-

zbnia para revender 4 uma empresa
de Gordon Roddick nos Estados
Unidos, que fabrica equipamentos
‘para alpinistas. Em 1996 ela quer
comercializar castanha do Brasil na
Europa e Estados Unidos através de
uma usina de castanha em Altamira
{PA), a ser construida com recursos
do conglomerado industrial Axel
Jonhson Group, da Suécia.

" Staff destila veneno

Junéia Mallas afirma “Gordon me
deu a empresa para eu atyar em neé-

gbcios ndo atingidos pelo Departa-

mento Fair Trade, que é o departa-

&s comunidades indigenas da regifio -

Foto: Divadgagiio

m’ta Roddick protestando na Embaixada do Brasil em Londres

contra as queimadas na Amaz6nia (1989)

Recebemos do Departamenio
Juridico da The Body Shop Inter-
national PLC, com sede em Lon-
dres, a seguinte carta com assina-
tura inelegivel

“Prezado Senhor Editor,

Nos dias 24 ¢ 25 de Fevereiro, o
Didrio do Para publicou dois arti-
£0s a respeito do Body Shop Inter-
national ¢ 2 Fundacdo do Body
Shop, -baseado nas afirmagdes do
Saulo Petean, ex-consuitante do
Body Shop International PLC. Nes-
tes artigos existem afirmac8es in-
corretas, mas interpretacdes a res-
peito da conduta da Companhia ¢
da Fundagdo. Estes artigos foram
escritos sem dar oportunidade ao
-Body Shop de ser entrevistado e dar
a sua versfio da historia. Se nds ti-
véssemos e¢sta oportunidade, nos
darfamos evidéncias ¢ informacdes
fortes refutando as numerosas acu-
sagdes que foram feitas. Seus leifo-
res concluiriam por si mesmos que
o Senhor Petean, que recentemente
teve seu contrato terminado como
consultante, estava fazendo acusa-
¢des maliciosas para servir seu pro-
pésito. e

Entre as varias acusagOes feitas

. no artigo e a afirmagdo de que ¢
_ Body Shop International PLC teve
um Jucre imenso pela venda do con-
dicionador de castantha do Pard ¢
n#o pagou suficientemente os indi-

- 08 Kalapds pela prodicdo do éleo.
Na realidade Body Shop Internati-
onal teve uma perda econdmica na
"compra do 6leo de castanha do Pard

" através do projeto com os Kaiapés,
- Junto com esta carta estd ¢ suméa-

panhia. Nés pagamos os indios R$
- 35,00 por quilo do dleo, que pode
- ser comprado. pela metade do pre-
¢o em outros lugares. Se nés tivés-
s¢mos feito um condicionador com
- outro 6leo nds terfamos menos cus-
-tos. Também, por mais de cinco

cimente téerico a fim de produzir

este 6leo. Nos cinco que o Senhor
- Petean prestou servigos ag Body

Shop no Brasil, até janeiro de 1996,

¢le nunca levantou a hipétese dos

indios estarem sendo tratados com
_ injustiga pelo Body Shop. 4

* O fato ¢ quie o Senhor Petean gs-

via terminado. Em seus artigos ele
- ndo menciona por que nds tivemos
que terminar seu conirato, porgue
o fato ¢ que era incompetente. Nos

mento de “coméreio justo” da Body

Shop, dedicado & compra de matéri:
. as-primas de comunidades carentes,
-~ como: 6leo. de’sésamo dos indios
Misquitos, da Nicaragud, mitho azul

dos:indios Puebla, dos Estados Uni-
dos, mel e cera de abelha da etnia
Tabora, de Zambia, rolinhos de ma-
deira para massageny; da india, pen-
tes de bétula, da Sibéria e papel ar-
tesanal de Kathmandu, do Nepal.
No escritério central da Body Shop,
cuja arquitetura imita um pagode chi-

nés, o staff cisma e destila veneno. -

Acgoitam ramores de que Junéia Mallas
trabalha para tornar-se uma versdo fal-
sificada do génio de Anita Roddick,
que a partir de um empréstimo de USS
7 mil em 1976, criou e transformou a

- Body Shop numa emipresa com fatura-

mento anual de USS | bithdo, “E a tra-
gédia repetindo-se historicamente
como farsal”, reclama a dissidéncia,

Vocé me conhece? Defendo ¢ meio

ambiente, os direitos humanos ¢
faco neghceios honradamente

- Em 1994, Anita Roddick, posou-de
estrela ao prego de USS 600 mil, para
a campanha do American Express Card
na midia da Europa ¢ dos Estados Uni-
dos. O 'motor da campanha na midia

“eletronica foi a relagfio comercial de

Anita Roddick com 300 indios Nahuati
vivendo ao norté da cidade do México,
dos quais a Body Shop importa buchas
de cactos maguey e lechugilla,

Na midia impressa o dito deé in-
teresse foi a compra de éleo de cas-
tanha dos indios mebengocrés, em
antncio ilustrado com fotos de Ani-
ta Roddick ae lado das indias
Kokaodiam e Moianori & do chefe K
benikanhiti, da aldeia Aucre, pas-

- O que diz a Body Shop

ANO VENDADO
PRODUTO
Uss
199172 1.161,660
1992793 1.948,860
1993494 2.046.400
199455 1.627,200
1593/96 1,489,600
TOTAL 8.273,600
Média do Jucro final do
produte @ 15% 1241040
* menos salério do Saulo, Gastos etc 609,283
* menos Projeto de Saide 676,300
* menos gastos no
“Projeto Brastleiro do Fair Trade™ 410,062
LUCROPERDA TOTAL DEPOIS
DIAS TAXAS 455,105

. nem vai negar, direite de respos- .,

tiodo custo do produto paraa Com-

anos n6s tivemos dando suporte na -
forma de dinheiro, pessoal e conlie- -

DK _ " guais nfio se referem apenas a0
. tava infeliz porque seu contrato ha- -

B T

encomendamos que o Senhor faga
wna investigagfo na credibilidade do
Senhor Petean antes de publicar
qualquer artigo a respeito dele”.

CONDICIONADOR DE
CASTANHA DO PARA

* Estes pastos nfo existem em
outros produtos do Body Shop

NR - Este jornal jamais negou,

ta 2 Body Shop. Desde a primeira
publicacdo, em 11 de fevereiro, a
carta acima € a primeira manifes-
tacio da Bedy Shop sobre o assun-
to. Como essa organizagio comer-
cial ndo mantém nenhum eseritd-
rio, representacio on ceisa que o
valba, em Belém; ela ndio foi pro-
curada pela reportagem, embora
ag matérias que estio sendo publi-
cadas sejam-de inteira responsa-
bilidade do jornalista Saulo Pete-
am, portanto, opinativas.e assina-
das pelo préprio. Logo, nio pau-
tadas por nossa Editoria, O Didrio -
nioc entra ne mérito da questio
trabalhista envolvéndo o entio
consultor e a Body Shop. Além
deste joranal, reportagem sobre.o
mesmo assunto foi publicada pelo
“Jornal de Brasil”;*Correio Bra-
ziliense” ¢ “A Provincia do Pars”,
¢, nesta data, deve éstar sendo pu-
blicada pelo jornallondrine “The
Observer”. Estrachamente, a
Body Shop niie tem refutade as
acusacdes de Saule Petean, as

prego do 6leo de castanha pago ass
fornecedores indigenas. E por ii-
time: o Dirio néie publicou nenhu-
ma matéria sobre a Body Shop nos
dias 24 ¢ 25 de fevereiro,

“sando éleo de castanha no cabelo.

-{ an@ncio destaca o rosto do chefe
Pykati-re Kaiapé, da aldeia Pucanu, fa-
zendo o sinal positive com o polegar,

Um imenso retrato, exibido ao pablico
da Body Shop durante o'lancamento

mundial do “Brazil nut conditioner”em
abril de 1992 ¢ que continua sendo
mostrado até hoje nas vitrines dos fran-
gueados da Body Shop. _

Anita Roddick diz no anfincio do
cartio da American Express: “Trade not
Aid {negécios! ajuda, n3o) é uma for-

_ma de comercializar honradamente com
comunidades em dreas pobres... nés .

ouvimos o que estes povos precisam e
tentamos ajuda-los. Os consumidores
entram nas lojas da Body Shop para

comprar um condicionador de cabelo ¢

encontram uma histéria sobre a Reser-
va do Xingu (sic} ¢ dos indios calapés
que coletam castanha para nés.”

Isto soa muito mais interessante
de gue vender sabonete!

“Nés ensinamos a eles um método
simples para extrair 8leo da castanha...

O resultado € que nds pagamos a eles
mais pot isto, o que d& a eles uma al-

ternativa 4 exploragiio de madeirac os
aiuda a proteger a floresta... A viagem
para fazer isto € quase sempre perigo-
sa. Bu estou em lugares bizarros e re-
matos. O que eu uso para isto € o car-
tdo da American Express...” E, “a
American Express Card conhece um
montdo de lojas que sSo boas para o
S¢u corpo ¢ Anita conhece um lugar.
que ¢ bom para a sua alma...”

Na autobiografia “Corpo ¢ Alma”,
publicada em 1991 pela Ebury Press,
de Londres, Anita Roddick, filha de ita-

Hanne radicadac em [ittlohamntam

West Sussex afirma: “nés nunca gasta-"

MOS U Centavo em pro-
‘paganda, eu ficaria eno-
jadaenifazer isto”. E, “o
roblema com marketing
é que os-consumidores
s80-levados 4 alienacfio.
O estrondo do anincio
-tem crescido 130 estrepi-
tosamente que torna-se
cinico a respeito de todo
.0, processo... Eles (os
“consumidores) tém ouvi-~
do mentiras demais.” |

- - “Nio queremos
acumular riquezas &~
custa dos indios”

As “mentiras’de-:
mais” aplicam-se & Ani-
ta Roddick no “estrepi-
foso™ andncio.da Ame-
‘fican Express com caché
“de USE 600 mil e os in-
dios mebengocrés rece-
bendo USS 1.632,50
pelo uso das suas ima-

s gens o E também i sua
afirmagiio, “nds niio queremos acu-
mular riquezas 3 custa de vocés”,
quando inaugurando o negécio com
a aldeia Aucre, em mensagem gra-
vada no dia 13 de julho de 1990.

Pykati-re,  Kubenikanhiti,
Kokodjam € Moiangri sé consegui-
ram receber o pagamento da Ogilvy
& Mather, depois que Gordon Ro-
ddick foi frustrado na sua tentativa
de esconder o fato e receber o di-
nheiro. em nome dos indios para dar
depois as comunidades; como um

“subterfigio para os indios nfo sa-

berem a origem do pagamento, |

A Ogilvy & Mather, dona da
conta publicitiria da American Ex-
press Card, exigiv um recibo assi-
nado pelos indios, nfio aceitando um
recibo indireto da Body Shop. Se
ndo houvesse recibo dos indios, a
Ogilvy & Mather nfio usaria as fo-
tos ¢ nfio haveria o aniincio, ‘

Complicacbes com o governo

Gordon ¢ Anita Roddick fogem da
obrigacfio de pagar pele uso das ima-
gens dos mebengocrés. Mas a Body
Shop vai ser cobrada pelos indios, am-
parados no artigo 232 da Constituigao:
HOs indios, suas comunidades ¢ organi-
zaghes sdo partes legitimas para ingres-
sar em jufzo em defesa dos seus direitos
¢ interesses, intervindo o Ministério PG-
blico em -todos os atos do processo.”

Gordon Reddick precisa fazer as con-

tas de quanto deve aos indios, porque os
_consumidores quie entram de boa £é nas

lojas da Body Shop, pensando que além
de-consumir estio ajudando comunida-
des em dreas pobres do mundo, vio fi-
car indignados quando souberem que os
lucros cony produtos 4 base de dleo de
castanha sfio apenas a ponta do iceberg
da exploragfio dos indios ne Brasil:

. Gordon precisa fazer as contas
" .- de guanto deve aos indios

. A parte invistvel s3o o5 lucros da
Body Shop fazendo marketing com a

- cultura dos indios. para atrair consu-

midores ¢ a divida ainda nio calcula-
da que a Body Shop tem com os me-
bengocrés pelo uso das suas imagens
€ outros aspectos da sua cultura. A opi-
nifio piblica nfo estd indiferente ao
desrespeito dos direitos dos indios.
Direito de imagem € respeitado na
aldeia global e existe legislagdo sobre
a matéria, que ndo coincide com a vi-
$80de Anita e Gordon Roddick, quan-
do utilizam fotografias dos indios (ver
Didrio do Pard, 11/02: Body Shop usa
imagens dos indios como se fossem
membros dé um zoolégico humano).
Cortejados como imperadores no
pagode da Body Shop, Anita ¢ Gor-
don Roddick legislam ao arrepio da
lei brasileira e dos acordos internaci-
onais relativos ao direito de imagem
e propriedade intelectual. “Pior para
os indies”, é entendimento da corte,
“que no decreto dos donos da Body
Shop, ndo adquirem igualdade aos
cidaddos do mundo dito, civilizado™.

Divida pelo uso das
. imagens mebengocrés

* Em 5 de janeiro de 1995, Saulo Pe-
tean enviou carta a Gordon Roddick
cobrando os direitos de imagem e pro-

- priedade intelectual dos indios: “A

Body Shop e as empresas indigenas
€m o prazo de seis meses para esta-
belecer um acordo sobre os direitos de
imagern ¢ propriedade intelectual nos

-negdeios com dleo de castanha, Gra-

tuitamente, a Body Shop teré o direito

de mencionar nos seus cosméticos que

o Gleo de castanha ¢ produzido pelos
indios mebengocrés e que este comér-
cio os ajuda a protegerem suas flores-
tas € outras riquezas naturais.

O indigenista afirma: “O uso de
qualquer imagem dos indios para pro-
paganda, relagbes de imprensa, infor-
macdo aos consumidores, funciondri-
os ¢ headfranchings, é matéria de uma
discussio prévia entre a-Body Shop e
as comunidades indigenas sobre 0 pre-
¢o 4 ser pago pelo uso das imagens,
firmado em contrato amparado na lei
brasileira e nos acordos internacionais
que regulam o direito de imagem”.

“Conhecimento tradicional, histé-
rias, categorias mencionadas no con-
vénio de Direito de Propriedade Cul-
tural e Intelectual e as imagens das
quais a Body Shop fez uso desde 1989,
serfo mostradas para as comunidades

* indigenas e haverd wm acordo entre as

partes para definir a indenizac8o que
a Body Shop paga aos indios por ter
usado estas cateonriag sem 2 antori- -

- zagfo deles”; diz a carta.




