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Iniciativa privada vai explorar parques
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Parque Nacional e Aamdos da Serra, no Rio Gra

Projeto desenvolvido em parceria com Ibama,
Embratur e Abav permitird que empresarios
invistam em 14 dreas de protecdo ambiental, para
melhorar a infra-estrutura turistica

MITSI GOULIAS

cionais brasileiros. “Faremos uma li-
citacao piiblica para determinar co-

&

nde do SL' entre

Polos ecoturisticos — Soavinski ar-
gumenta que € preciso pensar nao
apenas nos parques nacionais, mas
na regiio em que eles estdo inseri-
dos. “Um parque s6 é viavel quando
ha boa infra-estrutura por perto,
com estradas, aeroportos, hotéis,
restaurantes, lojas e

os 14 incluidos na licitacdo piublica prevista para margo

gerario 5 mil empregos diretos. Pa-
ra o vice-presidente do Instituto de
Ecoturismo do Brasil (IEB), Ricar-
do Magalhdes, a iniciativa é louva-

vel, ainda que atrasada.
De acordo com Magalhdes, o
principal problema enfrentado pe-
los parques € a de-
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Aparados da Serra

NA MIRA DA INICIATIVA PRIVADA
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Passes facilitarao visita

A Embratur (Instituto Bra-
sileiro de Turismo) estd empe-
nhada em popularizar os par-
ques macionais brasileiros.

cartdo Visa.

Além disso, logo depois do
carnaval a Embratur vai lan-
car uma ampla campanha pu-

S e o cronograma do projeto  mo essas dreas poderdo ser explora-  servicos para os visi- mora na finalizacdo Até o fim do més serd langado  blicitdria, em dmbito nacio-
Parques Nacionais — Oportu-  das”, diz Ricardo José Soavinski, di-  tantes”, explica. Ele E dos planos de mane- o Ecopasse, parceria formada  nal, para divulgar aos brasi-
nidades de Negécios forcum-  retor de Ecossistemas do Ibama. acredita que, quando STUDOS jo, que estipula as com a TAM e a Visa. Trata-se leiros algumas das belezas na-
prido arisca, a partir de marco o ce- Dos 40 parques existentesno Bra-  a maioria dos par- . estratégias de atua- de wm passe aéreo com tarifd-  turais do Pais. A idéia é con-
ndrio comecard a mudar nos par-  sil, 21 estio abertos a visitacio, mas  ques estiver estrutu- PREVEEM ¢do na drea. “Isso é rio diferenciado, com preco  centrar 0s esforgos nos meses
ques nacionais brasileiros, com o proprio representante do Ibama  rada seguindo o con- - basico para o desen- entre US$ 250 e US$ 500, que  de baiza estagd@o para promo-
mais facilidades para os turistas, co-  reconhece que ainda hd muito aser ~ ceito de pélo ecotu- CR|ACAO DE 5 volvimento do eco- permitird visitar entre doise  ver 0s parques como destino
mo restaurantes, pousadas e oferta  feito, especialmente do ponto de  ristico, extensivo as turismo na regiao”, cinco destinos turisticos, to-  turistico.

de passeios. Desenvolvido numa vista turistico. As condigdes de al- cidades vizinhas, o MILEMPREGOS explica o vice-presi- dos abrangendo os parques As pecas da campanha se-
parceria da Embratur (Instituto Bra-  guns parques melhoraram nos tlti-  Brasil atraira mais vi- dente do IEB. “No nacionais brasileiros. rdo vistas e ouvidas em rd-

sileiro de Turismo), do Ibama (Insti-
tuto Brasileiro do Meio Ambiente e
dos Recursos Naturais Renovaveis)
e da Associacio Brasileira de Agén-
cias de Viagens (Abav), o programa
visa a estimular investimentos da
iniciativa privada nos parques na-

mos quatro anos, quando o Brasil re-
cebeu US$ 40 milhdes de bancos in-
ternacionais, aplicados em obras
de infra-estrutura. Alguns estao em
situacao mais favordvel do que ou-
tros, como os do Iguacu (PR) e Cha-
pada dos Veadeiros (GO).

sitantes, inclusive es-

trangeiros. “Os parques poderao vi-

rar uma marca registrada do Pais.”
Numa primeira etapa, a licitacdo

serd aberta para investimentos em

14 parques. Estima-se que o mon-

tante chegara a US$ 100 milhdes e

caso dos parques
mais antigos, o plano de manejo le-
va 20 anos para ser feito e, quando
fica pronto, ja estd totalmente desa-
tualizado.”

B Informagées no Ibama: (061) 316-1079.

Ao comprar o Ecopasse, o
turista também vai adquirir
iNgressos para 0S parques e
poderd, ainda, beneficiar-se
das promogdes de restauran-
tes e hotéis credenciados pelo

dio, televisdo, revistas, folhe-
tos e cartazes. Numa segunda
etapa, a Embratur pretende
divulgar os parques brasilei-
ros entre empresdrios de tu-
rismo do exterior. (M.G.)




